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            SI PUÒ CAMBIARE E RIMANERE SE STESSI. Cambiare signiﬁca evolversi e rinnovarsi, ma le cose che contano per noi restano: l’autorevolezza e l’equilibrio che ci caratterizzano, con più approfondimenti, commenti e idee a confronto che da sempre vivono nelle nostre pagine, adesso in un formato più moderno. Metti in prima pagina di Corriere della Sera #lecosechecontano per te su corriere.it NUOVO CORRIERE DELLA SERA. 
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SI PUOgrave CAMBIARE E RIMANERE SE STESSICambiare significa evolversi e rinnovarsi ma le cose che contano per noi restano lrsquoautorevolezza e lrsquoequilibrio che ci caratterizzanocon piugrave approfondimenti commenti e idee a confronto che da sempre vivono nelle nostre pagine adesso in un formato piugrave moderno
 Metti in prima pagina di Corriere della Sera lecosechecontano per te su corriereit
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 Nuova Aspirina Dolore e Infiammazione on air con Dlv Bbdo
 [ pag 3 ] [ pag 8 ]
 La pianificazione di Mediacom riguarda televisione web stampa e farmacie
 Class Editori a CrEmonini il 5 di Class China E-CommErCE
 pag 15
 spikEs asia lE risorsE umanE assEt stratEgiCo pEr lE agEnziE
 pag 20
 FaCEbook lanCia la nuova piattaForma pubbliCitaria atlas
 pag 28
 Rai e Rcs MediaGroup ancora insieme puntano sulla docufictionLa web serie lsquoLa scelta di Catiarsquo sul Corriereit dal 29 settembre Bompieri ldquoPresidiare il comparto videordquo Oggi il nuovo quotidiano in edicola [ pagina 3]
 Ariete torna on air con sei soggetti tv Investimenti adv in crescita del 30 Il brand di piccoli elettrodomestici con i partner Mediacom MampC Saatchi e Cineseries da novembre presidieragrave tutti i programmi di cucina sulle reti tv nazionali e sul web [ pagina 12]
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 su rai 3 il 6 ottobrE vianEllo ldquogiannini a ballarograve sCElta vinCEntE piugrave sErialitagrave sul CanalErdquo
 bull bull bull bull bull allrsquointErno bull bull bull bull bull da mEtagrave ottobrE CrEativi a milano nEl sEgno di iF
 TODAY DIGITAL da pagina 21
 Clicca sul frame per vedere il video
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 Primo Piano
 Work with usMelros Production storica casa di produzione milanese accreditata Rai Sky Presidenza del Consiglio
 e Fondazione Fiera Milano mette a disposizione di partner nel settore videoaudio e agenzie di pubblicitagrave
 le proprie strutture attrezzate ai massimi standard sale di montaggio (Avid Final cut e Pro tools)
 sale di doppiaggio uffici e sale riunioni Affitti temporary o di lungo periodo
 Per informazioni contattare Rossella Barbetti 3483519493 - rossellamelroscom - wwwmelroscom
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 Assocarta e OMI presentano il Premio Monografia drsquoImpresa 2014
 iEri a milano
 Un Premio rivolto alle im-prese italiane che abbia-
 no realizzato unrsquoopera mono-grafica sulla propria attivitagrave e storia tra il 2009 e il 2014 Ersquo Il Premio OMI promosso dallrsquoOsservatorio monogra-fie istituzionali drsquoimpresa che in dieci anni ha cataloga-to oltre 600 monografie grazie soprattutto al lavoro volon-tario di un gruppo di studenti dellrsquoUniversitagrave di Verona dove lrsquoOsservatorio ha sede Il rico-noscimento - presentato ieri a Milano in presenza anche di Biagio Longo del diretti-vo nazionale Ferpi e di Ales-sandro Costella direttore generale Assorel - ha ricevuto lrsquoadesione della Presidenza
 della Repubblica e il patroci-nio del Ministero dello Svilup-po economico oltre che la collaborazione delle maggiori associazioni di categoria del-la comunicazione Il termine per le iscrizioni egrave il prossimo 13 ottobre (monografieim-presaitil-bando-2014) Ad aggiudicarsi la prima edizio-ne egrave stata lrsquoazienda Ballarini Paolo amp Figli Spa marchio attivo nella fascia alta degli strumenti di cottura seguita da Vinavil Italia Spa (colla vi-nilica) ed Electrolux Applian-ces Spa (elettrodomestici) Mario Magagnino fondatore e presidente dellrsquoOsservatorio Monografie Istituzionali drsquoIm-presa ha spiegato che ldquolrsquoidea
 di un premio alle monografia drsquoimpresa nasce dalla volontagrave di seguire lrsquoevolversi delle for-me e dellrsquouso della narrazione aziendale nellrsquoambito della strategia di comunicazione dellrsquoimpresa dando visibilitagrave tanto alle aziende che investo-no in questi strumenti quanto agli specialisti della comunica-zione siano essi agenzie crea-tivi o case editricirdquo Nel corso dellrsquoincontro di Milano As-socarta ha fatto il punto sullo stato di salute dellrsquoindustria cartaria italiana che da sola occupa oltre 19 mila addetti con una produzione di 85 mi-lioni di tonnellate e un fattura-to di 68 miliardi ldquoCarta e co-municazione rappresentano
 un binomio forte non soltanto sul piano del prestigio e dellrsquoef-ficacia della comunicazione ma anche nei numeri ndash ha spiegato il direttore generale Massimo Medugno - infatti la filiera carta-editoria-stam-pa-trasformazione oggi vale ben 31 miliardi di euro pari al 22 del Prodotto interno lor-do italianordquo
 massimo medugno
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 Dlv Bbdo al lavoro per la Nuova Aspirina Dolore e Infiammazione
 on air da mEtagrave ottobrE Con pianiFiCazionE a Cura di mEdiaCom
 di Laura Buraschi
 Egrave giagrave in distribuzione in tutte le farmacie italiane
 la Nuova Aspirina Dolore e Infiammazione in compres-se rivestite unrsquoimportante innovazione nella storia del marchio che svolge la propria attivitagrave analgesica in metagrave tempo rispetto a una com-pressa tradizionale da 500mg offrendo al paziente un valido rimedio nel trattamento sin-tomatico del dolore da lieve a moderato come mal di testa dolori cervicali dolori musco-lari mal di schiena e disturbi infiammatori2 Nuova Aspiri-na Dolore e Infiammazione si avvale dellrsquoinnovativa tecno-
 logia MicroActive sviluppata da Bayer e il cui brevetto egrave sta-to depositato ldquoLa nuova com-pressa contiene al proprio in-terno un nucleo effervescente costituito da carbonato di sodio che funge da agente di-sgregante - dichiara Micha-el Voelker Director Global Therapeutic Area Lead Anal-gesicsAspirin e Global Medi-cal Affairs and Clinical Deve-lopment di Bayer Healthcare - Una volta nello stomaco agisce come unrsquoeffervescente e si dissolve in pochi minuti (6 volte piugrave velocemente rispetto ad una compressa di Aspirina tradizionale da 500mg) con-sentendo un piugrave rapido assor-bimento del principio attivordquo
 Nuova Aspirina Do-lore e Infiammazione agisce quindi due volte piugrave velocemen-te contro il dolore offrendo sollievo fino a 6 ore1 Il nuovo prodotto di-sponibile in due nuovi formati da 20 e 8 compresse egrave stato completamente rinnovato nellrsquoimmagine grazie a una grafica moderna e distintiva e nella comoditagrave drsquouso grazie al nuovo blister a forma di quadrifoglio resistente e pra-tico anche per lrsquoutilizzo fuori casa Per Bayer Healthcare si tratta di un lancio molto im-portante che saragrave supportato da comunicazione Simona Stagni group brand manager
 Aspirina in Bayer Healthca-re spiega a Today Pubblicitagrave Italia ldquoStiamo lavorando con Dlv Bbdo agenzia di riferi-mento per il brand Aspirina per la realizzazione di una campagna che saragrave in onda nella seconda metagrave di ottobre La pianificazione curata da Mediacom riguarderagrave tutte le principali emittenti tele-visive e coinvolgeragrave anche il web oltre alle farmacie Sono previste inoltre alcune uscite sulla stampardquo
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 La tua creativitagrave Le nostre hit
 Perfettamente in synch
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 Borsci si rilancia e va su Radio Rai con Publioneil nuovo spot di Elisir san marzano
 Una campagna radiofoni-ca per iniziare una stra-
 tegia di rilancio di uno dei prodotti piugrave classici del mer-cato liquoristico italiano lrsquoE-lisir San Marzano Borsci prodotto nello storico stabili-mento di Taranto controllato dalla Holding Caffo 1915 Ersquo quella portata on air da Bor-sci con creativitagrave di Publione sui Radio Uno Si egrave tratta-to della prima espressione
 operativa di una piugrave ampia strategia di rilancio del pro-dotto del quale si sono volute ricordare con i due soggetti diffusi le principali occasio-ni di consumo per esaltare il sapore di un gelato o per concludere un pasto con il piugrave sensuale dei gusti La pia-nificazione ha preso spunto dal lancio dellrsquoedizione della popolare rubrica quotidiana Fuori programma condotta
 da Fiorello e Marco Baldini alle 830 e alle 1330 e dalla possibilitagrave di inserire i comu-nicati proprio in occasione di questi due momenti della giornata un invito allrsquoac-quisto e allrsquoassaggio LrsquoEli-sir San Marzano Borsci San Marzano di Taranto torneragrave presto nelle case di milioni di famiglie e in tantissimi bar e ristoranti grazie alla gestione affidata a Caffo 1915
 inCariCo pEr lE attivitagrave di uFFiCio stampa E pr
 A partire dal mese di ottobre 2014 Clara Garcovich Events and Public Relations con-solida la collaborazione con gruppo Finalba di
 Alessandro Bastagli prendendo in gestione Dimensione Danza e Everlast per le attivitagrave di ufficio stampa e le relazioni pubbliche Lrsquoat-
 tivitagrave di ufficio stampa prodotto dei due brand ad opera di Clara Garcovich Events and Public Relations inizieragrave con le collezioni PE15
 DimEnsionE DAnzA E EvERlAst si AFFiDAno A ClARA GARCoviCh EvEnts AnD PuBliC RElAtions
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 IN UN MONDO CHE NON SI FERMA MAI
 CrsquoEgrave BISOGNO DI MOTION
 copy Corbis Corporation Tutti i diritti riservati
 I video commerciali di Corbis Motion catturano la dinamicitagrave della vita da ogni punto di vista
 Puoi scegliere tra oltre 600000 video clip in HD di alta qualitagrave su tanti argomenti tra cui stili di
 vita affari o natura Registrati oggi stesso per accedere immediatamente a corbismotioncom
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 54deg Salone Nautico Internazionale di Genova lancia un nuovo format con Meloria
 la maniFEstazionE dallrsquo1 al 6 ottobrE
 Il 54deg Salone Nautico Inter-nazionale di Genova che si
 terragrave dallrsquo1 al 6 ottobre 2014 egrave stato presentato ufficialmente giovedigrave 18 settembre durante la conferenza stampa presso la sede milanese de Il Sole 24 Ore Lappuntamento della nautica continua il processo di rinno-vamento affiancato dallagen-zia Meloria che oltre a curarne limmagine e la comunicazio-ne sostiene il progetto offren-do consulenza e supporto stra-tegico Tra le varie attivitagrave a supporto del concept pensato per questa edizione e incen-trato sul tema dellrsquoeccellenza produttiva Meloria ha avuto anche un ruolo fondamentale allrsquointerno del team partner
 contribuendo al grande obiet-tivo di portare novitagrave signifi-cative e nomi di rilievo Grazie al lavoro del team questrsquoan-no lrsquoesperienza Salone Nauti-co si arricchisce della qualitagrave di Eataly del gusto di Grome delle note dei pianoforti Yama-ha Music e molte altre sorpre-se per rendere piugrave piacevole la visita Il concept eccellenza ha anche animato la campagna di comunicazione firmata Melo-ria e pensata con una duplice declinazione con lobiettivo di raggiungere in maniera diret-ta bacini di utenza differenti La campagna internazionale giagrave menzionata come Print ad of the week sul prestigioso Luerzers Archive egrave dedicata
 agli operatori del settore e pro-muove il concetto di eccellenza attraverso unambientazione deccezione il Palazzo Reale di Genova La scelta in entrambi i soggetti realizzati egrave quella di rappresentare questambien-tazione in prospettiva di navi-gazione Il soggetto nazionale egrave destinato invece a professioni-sti e appassionati dello stivale e fa leva sullorgoglio generato negli italiani dalle loro eccel-lenze Le attivitagrave di comunica-zione continuano su web e su Facebook e Twitter dove il Sa-lone di Genova si conferma tra tutti i saloni nautici del mondo come quello piugrave seguito con quasi 20 mila fan sulla pagi-na Fb e oltre 100000 persone
 raggiunte nellrsquoultimo trime-stre con un coinvolgimento sempre piugrave alto allavvicinarsi dellevento Durante i giorni della manifestazione Meloria racconteragrave con aggiornamenti live su Twitter tutto ciograve che av-verragrave allrsquointerno del quartiere fieristico
  SAVE THE DATES
 THE AWARD THAT HONOURS CONNECTED MARKETING
 DIGITAL | PROMO | DIRECT | PR | EVENTS
 A w a r d C e r e m o n i e s M i l a n I t a l y
 Deadline September 30th 2014Entries open
 Deadline September 30th 2014
 Early Bird Fee 50 Off
 October 30th 2014
 Entries open
 Entries open
 20
 THE AWARD FOR ONE SUPERIOR CREATIVE STRATEGY
 wwwb r and i den t i t y g r andp r i x c om
 wwwrelationalstrategiesgrandprix com
 wwwgrandprixadvertisingstrategiescom
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 AGENTI DI COMMERCIO RIVISTE DI VIAGGI E TURISMOFiliale italiana di gruppo editoriale francese cerca agenti di commercio settore riviste viaggi e turismo di altissima qualitagrave per le regioni LombardiaTriveneto
 (in particolare province di Verona Bolzano e Trento) e LazioPer questo importante e stimolante progetto selezioniamo agenti di commer-cio per la vendita di spazi pubblicitari di alta gamma e banner su diversi portali
 in costruzione I clienti ideali sono tour operator compagnie aeree uffici del turismo luxury hotels e spa e corporate che vogliono rivolgersi ad una cliente-
 la selezionata ed alto spendenteValutiamo solo candidature con reale e documentale esperienza nel settore un portafoglio clienti importante e la voglia di abbracciare una nuova sfida in un
 contesto di sicura crescitaCondizioni economiche fisso e provvigioni ai piugrave alti livelli di mercato
 Le selezioni si terranno a Milano a partire dai primi di settembreSi prega di inviare CV a infoangimediacom
 La Milano creativa si dagrave appuntamento da IF Italians Festival
 Conto alla rovEsCia pEr la trE giorni
 di Andrea Crocioni
 Oltre 70 eventi tra wor-kshop talk seminari
 mostre e laboratori dedicati ai nuovi linguaggi e al rappor-to tra creativitagrave media e cul-tura Piugrave di 100 ospiti italiani e internazionali tra creativi pubblicitari esperti di marke-ting e comunicazione scrittori e performer provenienti da Stati Uniti Inghilterra Ger-mania Svezia Belgio Olanda Spagna ed Egitto oltre che da tutta Italia Lrsquoattesa sta per finire siamo finalmente al conto alla rovescia Dal 2 al 4 ottobre apriragrave i battenti al Teatro Franco Parenti di Milano la prima edizione di IF Italians Festival (wwwitaliansfestivalit) evento ideato e promosso da Adci ndash Art Directors Club Italiano e AssoCom in collaborazione con Google (main partner del progetto) interamente dedi-cato al tema della creativitagrave come elemento base e quali-ficante della comunicazione
 commerciale pubblica e so-ciale Pensato per far incon-trare e aggiornare il mondo dei professionisti della pubblicitagrave in Italia ma anche per intrat-tenere un pubblico allargato di curiosi e fan della comunica-zione multidisciplinare il Fe-stival si avvale del patrocinio del Comune di Milano e della presenza di importanti azien-de partner come il Gruppo Finelco DoubleClick Gallerie drsquoItalia theBig Mama IGP Decaux e Clear Channel Italy Ormai egrave praticamente deline-ato il parterre degli ospiti della tre giorni milanese dallo sta-tunitense Lee Clow ceo e glo-bal director dellrsquoagenzia Tbwa che ha firmato alcune delle pubblicitagrave piugrave famose di tutti i tempi come lo spot 1984 e la campagna lsquoThink Differentrsquo della Apple a Michael Yapp (fondatore di The Zoo il team creativo di Google) Rob New-lan (responsabile EMEA di Facebook Creative Shop) Pete Blackshow (Global Head of Di-gital amp Social Media di Nestleacute)
 Mark Holden (PHD Worldwide Global Stra-tegy amp Planning Direc-tor) Christina Knight (creative director di Ingo Stockholm e autri-ce del libro lsquoMad Women Her-story of Advertisingrsquo) Simon Whalley (produttore esecuti-vo di Framestore Studio) Ali Ali (regista egiziano della plu-ripremiata agenzia Elephant) Karen Corrigan (CEO dellrsquoa-genzia di comunicazione in-ternazionale Happiness Brus-sels) Ignasi Girograve (fondatore e direttore creativo dellrsquoagen-zia creativa HonestampSmile di Barcellona) Marcel Loko (Co-founder and Chief Crea-tive Officer di The Hirschen GroupGermania) Anuraag Trikha (Head of global marke-ting communications di Hei-neken) allo scrittore e gior-nalista Mark Tungate autore del bestseller lsquoAdland a Global History of Advertisingrsquo e di-rettore editoriale degli Epica Awards uno dei piugrave prestigiosi premi creativi a livello inter-
 nazionale Mentre tra gli ospi-ti italiani hanno confermato la loro partecipazione il sociolo-go Francesco Morace (Future Concept Lab) lo scrittore e sceneggiatore teatrale Raul Montanari lrsquoumorista e auto-re per la tv e il cinema Walter Fontana lrsquoartista e ricercatore Bruno Zamborlin (inventore di Mogees) i popolarissimi The Jackal gruppo di video-makers e youtubers napoleta-ni e una lsquofirmarsquo della narrativa italiana contemporanea come Gianrico Carofiglio Insieme a loro tante figure di spicco della creativitagrave pubblicitaria italiana La manifestazione si concluderagrave sabato 4 ottobre con le premiazioni degli Adci Awards
 per il programma completoCLICCA QUI
 Clicca sul frame per vedere il video
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 Video AdVertising
 strAtegymedia partners
 oltre 23 mio di italiani fruiscono di contenuti video online per quasi due ore al mese da pc e da mobile ecco percheacute oggi egrave indispensabile fare il punto sulla video adverti-sing strategy iab ne approfondisce le logiche di ideazione e realizzazione focalizzan-dosi sulle opportunitagrave per lrsquoofferta e la domanda
 fonte audiweb powered by nielsen ndash marzo 2014
 giovedigrave 16 ottobresala collinail sole 24 orevia monte rosa 91milano
 save the date
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 TbwaItalia firma la campagna Ehi tu Hai midollo
 tv radio WEb E btl
 TbwaItalia firma la co-municazione della gior-
 nata nazionale di sensibiliz-zazione per la donazione di midollo osseo organizzata da ADMO (Associazione Do-natori Midollo Osseo) e VIP (Viviamo in Positivo On-lus) Giunta alla sua quarta edizione Ehi tu Hai midollo si terragrave il prossimo 27 settem-bre in oltre 60 piazze italiane La campagna pro bono ideata dallrsquoagenzia si propone di cre-are una nuova cultura sulla donazione di midollo osseo La giornata infatti non ha lrsquoo-biettivo di raccogliere fondi ma di ampliare il bacino dei potenziali donatori abbatten-do le barriere e i preconcetti
 che ne ostacolano la crescita attraverso una corretta infor-mazione lsquoGraziersquo egrave il titolo della campagna integrata il cui messaggio disruptive si fon-da sul ribaltamento del tema della donazione egrave il donato-re a ringraziare il ricevente e non viceversa percheacute anche lui in cambio del suo gesto riceve moltissimo la consa-pevolezza di aver salvato una vita Claim di comunicazione egrave lsquoQuando doni il midollo os-seo ti senti piugrave vivo Anche tursquo La campagna radio e tv egrave una multisoggetto che raccoglie le testimonianze di piugrave do-natori tra i quali il calciatore Vangelis Moras che di recente ha donato il midollo osseo al
 fratello Sul web egrave stata data visibilitagrave allrsquoiniziati-va attraverso la creazione della landing page wwwehi-tuhaimidolloorg che pre-senta la giornata nazionale di sensibilizzazione e mappa le oltre 60 piazze italiane e lo sviluppo di una campagna social su Facebook e Twitter con lrsquohashtag piugravevivo Lrsquoa-genzia ha sviluppato anche numerosi materiali BTL car-toline locandine segnalibri con distribuzione nelle libre-rie del circuito Mondadori flyer informativi per scuole universitagrave e ospedali e T-shirt che saranno indossate dagli operatori dello staff per esse-re riconoscibili e invitare le
 persone a tipizzarsi ovvero iscriversi al Registro donatori attraverso un semplice prelie-vo di sangue Hanno lavorato allideazione della campagna gli art Massimiliano Brancac-cio Leonardo Alessandrini Matteo Colavolpe i copywri-ter Valeria Di Biagio Federica Scalona Alessandro Righet-ti con la collaborazione di Francesca Romana Ferracini Fabrizio Caperna diretto-re creativo Geo Ceccarelli direttore generale e diretto-re creativo esecutivo (sede Roma) Regia foto e video di Paolo Cenciarelli
  Creativitagrave amp Marketing
 LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 10wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 In moto senza pensieri con Bmw Motorrad Service e Bcube
 la Campagna su stampa E WEb
 La sicurezza che la propria moto sia in perfette con-
 dizioni per ogni motociclista equivale alla libertagrave di conti-nuare a percorrere chilometri senza pensieri Questa egrave lrsquoidea alla base della campagna stam-pa e web realizzata da Bcube
 per la nascita di lsquoEnd of War-ranty Checkrsquo il nuovo servizio offerto da Bmw Motorrad Service un controllo gratuito per tutti i clienti del marchio che vedono avvicinarsi la sca-denza della garanzia della pro-pria moto Nel visual realizza-
 to da Carioca Studio i vantaggi offerti da questo servizio sono enfatizzati attraverso una me-tafora visiva un micro-mondo tutto da esplorare racchiu-so allrsquointerno di una scatola regalo Alla creativitagrave hanno lavorato i direttori creativi as-
 sociati Bruno Vohwinkel e Aureliano Fontana con lrsquoart director Mario Giordano e la copywriter Nicoletta Zanteri-no sotto la direzione creativa esecutiva di Sergio Spacca-vento
 al via pEr sEi sEttimanE in italia E gErmania
 Egrave partita ieri la campagna di trnd per zalando la societagrave e-commerce specializzata nella vendita online di scarpe vestiti e accessori Presente in tutta Europa Zalando ha deciso di entrare in contatto piugrave diretto con i con-sumatori italiani per far conoscere Zalando capire cosa le persone apprezzano del brand e come ne parlano attraverso il meccanismo del passaparola Per raggiungere questo obiettivo Zalando ha scelto di affidarsi a trnd esperta di campagne di collaborative marketing e word of mouth Lrsquoagenzia ha aperto le candidature ai consumatori presenti nella sua community e attraverso un lungo e dettagliato lavoro di profilazione selezioneragrave successivamente i 5000 utenti piugrave motivati e adatti a diventare ambasciatori per questo
 marchio trnd invieragrave alle persone selezionate lo lsquostarter kitrsquo uno scrigno con il materiale che lrsquoambasciatore utilizzeragrave per ingaggiare conversazioni utili a far conoscere il marchio Nello starter kit saragrave presente inoltre un buono sconto da 25 euro per lrsquoambasciatore stesso piugrave 25 buoni con il 20 di sconto da distribuire ad amici colleghi e conoscenti La campagna funziona in modo molto semplice basandosi sul meccanismo della lsquomoltiplica-zionersquo gli ambasciatori infatti sono invitati a parlare di Zalando ai loro amici permetten-dogli di conoscere e apprezzare il brand attra-verso il passaparola e le raccomandazioni tra amici e parenti Con i questionari distribuiti sempre con lo lsquostarter kitrsquo gli ambasciatori potranno inoltre intervistare amici e cono-
 scenti per raccogliere impressioni su Zalando e pubblicare i risultati nel blog dedicato sul sito trnd in unrsquoarea riservata alla campagna ldquoSiamo molto contenti di poter collaborare con una societagrave forte e innovativa come Zalando con il lancio di questa importante campagna che partiragrave simultaneamente in Italia e in Germania - spiega martin oetting managing director di trnd Italia ndash Ci aspet-tiamo di raggiungere un minimo di 350000 conversazioni su Zalando ovviamente tutte generate dal passaparola dei nostri ambascia-tori e delle persone a loro vicinerdquo La campa-gna per Zalando che ha durata di 6 settimane e termineragrave il 7 novembre egrave contemporane-amente in lancio anche in Germania ma con target esclusivamente maschile
 il PAssAPARolA Al CEntRo DEllA nuovA CAmPAGnA zAlAnDo FiRmAtA tRnD
 Expo Turismo Gay il cammino tracciato per lrsquoExpo 2015il 26 E 27 sEttEmbrE a noFrills FiEra di bErgamo
 Giunge al quarto anno Expo Turismo Gay ma-
 nifestazione b2b patrocinata dal Ministero del Turismo italiano dallrsquoAitgl (Associa-zione Italiana Turismo Gay amp Lesbian) e dallrsquoIGLTA (International Gay and Le-sbian Travel Association) di scena il 26 e 27 settembre presso NoFrills Fiera di Ber-gamo Sono 27 i miliardi di euro che ogni anno vengono spesi nel nostro Paese dai tu-
 risti LGBT come dicono le ricerche di Gfk Eurisko so-stenute da Expo Turismo Gay e giagrave ci si proietta verso Expo 2015 come spiega lrsquoad di Expo Turismo Gay Alessio Virgili Lrsquoappuntamento con il conve-gno principale di questrsquoanno spiega lrsquoad oltre le tematiche toccate nelle scorse edizioni si concentra su ldquocome essere capaci di rendere piugrave inte-ressante dal punto di vista qualitativo una domanda che
 segna una capacitagrave di spesa che supera del 38 quella media ed egrave per alcuni versi piugrave sensibilerdquo Il potenziale in occasione di Expo 2015 viene cosigrave sintetizzato ldquoArriveran-no 21 milioni di persone (di cui il 30 stranieri) ed essen-do il 10 della popolazione mondiale gay (come attesta lrsquoOMS) con ogni probabilitagrave circa 2 milioni saranno turisti LGBTrdquo Allrsquoevento partecipe-ranno Alessandro Cecchi
 Paone e Olga Mazzoni pre-sidente di Visit Usa Associa-tion Italy Josep Ejarque il direttore di Explora destina-tion Manager Organization di Expo 2015 coglie questa occa-sione per presentare il Club Gay Friendly Accomodation ldquoStrumento innovativo e for-temente competitivo volto alla evidenziazione di opera-tori con caratteristiche gay friendly e allrsquoincremento della loro visibilitagrave sul mercatordquo
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 Ariete torna on air a novembre con sei soggetti tv dedicati a Party Time e I Colorati
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 di Fiorella Cipolletta
 Ariete punta sulla comu-nicazione della genialitagrave
 dei propri prodotti attraverso il colore e la semplicitagrave delle linee Party Time e I Colorati Il brand di piccoli elettrodo-mestici targato De Longhi che questanno celebra 50 anni ha deciso di non fare autocelebrazioni ma di ldquocon-dividere una campagna di co-municazione che raccontilo spirito della marca rivolta agli appassionati di cucina - spiega a Today Pubblicitagrave Italia Pao-lo Laratta direttore marke-ting Ariete - Da novembre sino alla fine dellanno abbia-mo pianificato una serie di
 spot televisivi focalizzati sul-la presentazione dei prodotti delle linee Party Time e I Co-loratirdquo Ariete egrave da sempre in prima linea nello sviluppo di prodotti innovativi funziona-li e di design Un Genio della casa che vuole esserlo anche nella comunicazione e nella commercializzazione dei suoi prodotti di uso quotidiano semplici ma essenziali In vi-sta del Natale Ariete porteragrave on air tre soggetti per Party Time Hot Dog Maker Pop Corn Maker e Muffin Maker e tre per i colorati Gratigrave Scaldigrave e Choppigrave Pur mantenendo le loro peculiaritagrave divertimen-to e allegria per i primi e ori-ginalitagrave design e colore per i
 secondi Ariete ha studiato un format unico che esalta la per-sonalitagrave del Genio della Casa ldquoPer i sei soggetti tv abbiamo preparato con Mediacom - continua il manager - un pia-no che ci vedragrave presidiare tut-ti i programmi di cucina sulle reti televisive nazionali e sul web saremo presenti sui siti di cucina Questanno abbiamo aumentato del 30 i nostri in-vestimenti in comunicazione il 95 egrave dedicato alladv clas-sico e il restante 5 egrave destina-to al webrdquo Per Scaldigrave scalda-vivande elettrico pensato in particolare per chi pranza in ufficio e per i pendolari saragrave inoltre on air sui circuiti delle metropolitane di Roma e Mi-lano nello stesso periodo Gli spot sono stati realizzati dalla casa di produzione Cineseries partner per la realizzazione di spot corporate film progetti web ed edutainment in tutte le fasi produttive dallrsquoidea-zione alla distribuzione cross-mediale Partner strategico di Ariete per la comunicazione egrave MampC Saatchi mentre per
 le attivitagrave sul punto vendita parte fondamentale della fi-losofia di Ariete il brand si avvale della collaborazione della sigla Intermed 2000 e dellagenzia fiorentina Adhoc Advertising Ariete saragrave pre-sente anche nella trasmissio-ne Cuochi e Fiamme (La7) attraverso attivitagrave di product placement con il prodotto Pa-stamatic Inoltre per il Natale 2014 Pastamatic 1950 edition saragrave disponibile in una con-fezione speciale con un pacco di semola da 250 gr Molino Rossetto e una confezione da 4 dadi Cuore di Brodo Knorr Altra interessante novitagrave nel mondo Ariete egrave un accordo mondiale con Lipton leader del tegrave Dalla partnership tra il genio di Ariete e lrsquoesperienza di Lipton hanno dato vita alle prime Tea Maker e i primi bollitori dedicati agli amanti di tegrave tisane e infusi Egrave proprio grazie al successo di questi prodotti che da questrsquoanno lrsquoaccordo tra le due aziende supera i confini italiani per raggiungere tutto il mondo
 Paolo Laratta direttore marketingldquoInvestimenti in comunicazione a +30 rispetto allanno scorsordquo
 Prix Italia il regista Federico Brugia in giuria
 oggi la prEmiazionE dEl miglior CortomEtraggio ispirato a Expo 2015
 Federico Brugia regista in esclusiva di Filmmaster
 Productions partecipa a Prix Italia in veste di giurato per la sezione dedicata a Milano Expo 2015 Il concorso aper-to ai giovani di etagrave compresa tra i 18 e i 29 anni ha richiesto la produzione di un video di 3
 minuti ispirato al tema lsquoNu-trire il tuo pianetarsquo (lsquoFeeding your planetrsquo) Quattro gli auto-ri in shortlist che concorrono al premio finale Brugia si tro-veragrave in giuria con personalitagrave dai diversi percorsi lavorativi come Martino Gozzi Diretto-re Organizzativo della Scuola
 Holden Giovanna Savignano di Radio Rai e Caterina Stagno responsabile di Rai Expo Prix Italia nasce nel 1948 egrave oggi il piugrave antico e prestigioso Con-corso Internazionale ideato per promuovere e premiare la migliore qualitagrave linnovazio-ne e la creativitagrave nella produ-
 zione dei programmi Radio-televisivi e dei contenuti per il web La giuria si incontreragrave oggi a Torino alle ore 10 in via Verdi 16
 Federico brugia
  30 ottobre 2014 Centro Congressi ABi
 viA olonA 2 - 20123 MilAnoore 915 - 1630
 ASSIRM RESEARCH FORUMil valore e il futuro della conoscenza
 La partecipazione al Convegno egrave gratuitaIscrizioni online aperte fino al 24 ottobre 2014 al seguente linkhttpwwwassirmitconvegno30ottobre
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
  Una giornata dedicata alla creativitagrave e al marketing digitale
 Digital marketing Applicazioni Stampa 3D Development Motion graphics Makers Digital publishing Wearable
 technology Crowdfounding Start Up Prediction Marketing Design Video
 wwwcreativitydayit facebookcomcreativityday creativityday
 Scopri tutti gli ospiti i talk e i workshop dellrsquoedizione 2014 Early price 25 euro ( anzichegrave 49 euro) fino al 18 Settembre
 Milano 25 Settembre Reggio E 30 Settembre
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 pag 28
 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Nuova Aspirina Dolore e Infiammazione on air con Dlv Bbdo
 [ pag 3 ] [ pag 8 ]
 La pianificazione di Mediacom riguarda televisione web stampa e farmacie
 Class Editori a CrEmonini il 5 di Class China E-CommErCE
 pag 15
 spikEs asia lE risorsE umanE assEt stratEgiCo pEr lE agEnziE
 pag 20
 FaCEbook lanCia la nuova piattaForma pubbliCitaria atlas
 pag 28
 Rai e Rcs MediaGroup ancora insieme puntano sulla docufictionLa web serie lsquoLa scelta di Catiarsquo sul Corriereit dal 29 settembre Bompieri ldquoPresidiare il comparto videordquo Oggi il nuovo quotidiano in edicola [ pagina 3]
 Ariete torna on air con sei soggetti tv Investimenti adv in crescita del 30 Il brand di piccoli elettrodomestici con i partner Mediacom MampC Saatchi e Cineseries da novembre presidieragrave tutti i programmi di cucina sulle reti tv nazionali e sul web [ pagina 12]
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 su rai 3 il 6 ottobrE vianEllo ldquogiannini a ballarograve sCElta vinCEntE piugrave sErialitagrave sul CanalErdquo
 bull bull bull bull bull allrsquointErno bull bull bull bull bull da mEtagrave ottobrE CrEativi a milano nEl sEgno di iF
 TODAY DIGITAL da pagina 21
 Clicca sul frame per vedere il video
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 Primo Piano
 Work with usMelros Production storica casa di produzione milanese accreditata Rai Sky Presidenza del Consiglio
 e Fondazione Fiera Milano mette a disposizione di partner nel settore videoaudio e agenzie di pubblicitagrave
 le proprie strutture attrezzate ai massimi standard sale di montaggio (Avid Final cut e Pro tools)
 sale di doppiaggio uffici e sale riunioni Affitti temporary o di lungo periodo
 Per informazioni contattare Rossella Barbetti 3483519493 - rossellamelroscom - wwwmelroscom
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 Assocarta e OMI presentano il Premio Monografia drsquoImpresa 2014
 iEri a milano
 Un Premio rivolto alle im-prese italiane che abbia-
 no realizzato unrsquoopera mono-grafica sulla propria attivitagrave e storia tra il 2009 e il 2014 Ersquo Il Premio OMI promosso dallrsquoOsservatorio monogra-fie istituzionali drsquoimpresa che in dieci anni ha cataloga-to oltre 600 monografie grazie soprattutto al lavoro volon-tario di un gruppo di studenti dellrsquoUniversitagrave di Verona dove lrsquoOsservatorio ha sede Il rico-noscimento - presentato ieri a Milano in presenza anche di Biagio Longo del diretti-vo nazionale Ferpi e di Ales-sandro Costella direttore generale Assorel - ha ricevuto lrsquoadesione della Presidenza
 della Repubblica e il patroci-nio del Ministero dello Svilup-po economico oltre che la collaborazione delle maggiori associazioni di categoria del-la comunicazione Il termine per le iscrizioni egrave il prossimo 13 ottobre (monografieim-presaitil-bando-2014) Ad aggiudicarsi la prima edizio-ne egrave stata lrsquoazienda Ballarini Paolo amp Figli Spa marchio attivo nella fascia alta degli strumenti di cottura seguita da Vinavil Italia Spa (colla vi-nilica) ed Electrolux Applian-ces Spa (elettrodomestici) Mario Magagnino fondatore e presidente dellrsquoOsservatorio Monografie Istituzionali drsquoIm-presa ha spiegato che ldquolrsquoidea
 di un premio alle monografia drsquoimpresa nasce dalla volontagrave di seguire lrsquoevolversi delle for-me e dellrsquouso della narrazione aziendale nellrsquoambito della strategia di comunicazione dellrsquoimpresa dando visibilitagrave tanto alle aziende che investo-no in questi strumenti quanto agli specialisti della comunica-zione siano essi agenzie crea-tivi o case editricirdquo Nel corso dellrsquoincontro di Milano As-socarta ha fatto il punto sullo stato di salute dellrsquoindustria cartaria italiana che da sola occupa oltre 19 mila addetti con una produzione di 85 mi-lioni di tonnellate e un fattura-to di 68 miliardi ldquoCarta e co-municazione rappresentano
 un binomio forte non soltanto sul piano del prestigio e dellrsquoef-ficacia della comunicazione ma anche nei numeri ndash ha spiegato il direttore generale Massimo Medugno - infatti la filiera carta-editoria-stam-pa-trasformazione oggi vale ben 31 miliardi di euro pari al 22 del Prodotto interno lor-do italianordquo
 massimo medugno
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 Dlv Bbdo al lavoro per la Nuova Aspirina Dolore e Infiammazione
 on air da mEtagrave ottobrE Con pianiFiCazionE a Cura di mEdiaCom
 di Laura Buraschi
 Egrave giagrave in distribuzione in tutte le farmacie italiane
 la Nuova Aspirina Dolore e Infiammazione in compres-se rivestite unrsquoimportante innovazione nella storia del marchio che svolge la propria attivitagrave analgesica in metagrave tempo rispetto a una com-pressa tradizionale da 500mg offrendo al paziente un valido rimedio nel trattamento sin-tomatico del dolore da lieve a moderato come mal di testa dolori cervicali dolori musco-lari mal di schiena e disturbi infiammatori2 Nuova Aspiri-na Dolore e Infiammazione si avvale dellrsquoinnovativa tecno-
 logia MicroActive sviluppata da Bayer e il cui brevetto egrave sta-to depositato ldquoLa nuova com-pressa contiene al proprio in-terno un nucleo effervescente costituito da carbonato di sodio che funge da agente di-sgregante - dichiara Micha-el Voelker Director Global Therapeutic Area Lead Anal-gesicsAspirin e Global Medi-cal Affairs and Clinical Deve-lopment di Bayer Healthcare - Una volta nello stomaco agisce come unrsquoeffervescente e si dissolve in pochi minuti (6 volte piugrave velocemente rispetto ad una compressa di Aspirina tradizionale da 500mg) con-sentendo un piugrave rapido assor-bimento del principio attivordquo
 Nuova Aspirina Do-lore e Infiammazione agisce quindi due volte piugrave velocemen-te contro il dolore offrendo sollievo fino a 6 ore1 Il nuovo prodotto di-sponibile in due nuovi formati da 20 e 8 compresse egrave stato completamente rinnovato nellrsquoimmagine grazie a una grafica moderna e distintiva e nella comoditagrave drsquouso grazie al nuovo blister a forma di quadrifoglio resistente e pra-tico anche per lrsquoutilizzo fuori casa Per Bayer Healthcare si tratta di un lancio molto im-portante che saragrave supportato da comunicazione Simona Stagni group brand manager
 Aspirina in Bayer Healthca-re spiega a Today Pubblicitagrave Italia ldquoStiamo lavorando con Dlv Bbdo agenzia di riferi-mento per il brand Aspirina per la realizzazione di una campagna che saragrave in onda nella seconda metagrave di ottobre La pianificazione curata da Mediacom riguarderagrave tutte le principali emittenti tele-visive e coinvolgeragrave anche il web oltre alle farmacie Sono previste inoltre alcune uscite sulla stampardquo
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 Perfettamente in synch
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 Borsci si rilancia e va su Radio Rai con Publioneil nuovo spot di Elisir san marzano
 Una campagna radiofoni-ca per iniziare una stra-
 tegia di rilancio di uno dei prodotti piugrave classici del mer-cato liquoristico italiano lrsquoE-lisir San Marzano Borsci prodotto nello storico stabili-mento di Taranto controllato dalla Holding Caffo 1915 Ersquo quella portata on air da Bor-sci con creativitagrave di Publione sui Radio Uno Si egrave tratta-to della prima espressione
 operativa di una piugrave ampia strategia di rilancio del pro-dotto del quale si sono volute ricordare con i due soggetti diffusi le principali occasio-ni di consumo per esaltare il sapore di un gelato o per concludere un pasto con il piugrave sensuale dei gusti La pia-nificazione ha preso spunto dal lancio dellrsquoedizione della popolare rubrica quotidiana Fuori programma condotta
 da Fiorello e Marco Baldini alle 830 e alle 1330 e dalla possibilitagrave di inserire i comu-nicati proprio in occasione di questi due momenti della giornata un invito allrsquoac-quisto e allrsquoassaggio LrsquoEli-sir San Marzano Borsci San Marzano di Taranto torneragrave presto nelle case di milioni di famiglie e in tantissimi bar e ristoranti grazie alla gestione affidata a Caffo 1915
 inCariCo pEr lE attivitagrave di uFFiCio stampa E pr
 A partire dal mese di ottobre 2014 Clara Garcovich Events and Public Relations con-solida la collaborazione con gruppo Finalba di
 Alessandro Bastagli prendendo in gestione Dimensione Danza e Everlast per le attivitagrave di ufficio stampa e le relazioni pubbliche Lrsquoat-
 tivitagrave di ufficio stampa prodotto dei due brand ad opera di Clara Garcovich Events and Public Relations inizieragrave con le collezioni PE15
 DimEnsionE DAnzA E EvERlAst si AFFiDAno A ClARA GARCoviCh EvEnts AnD PuBliC RElAtions
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 IN UN MONDO CHE NON SI FERMA MAI
 CrsquoEgrave BISOGNO DI MOTION
 copy Corbis Corporation Tutti i diritti riservati
 I video commerciali di Corbis Motion catturano la dinamicitagrave della vita da ogni punto di vista
 Puoi scegliere tra oltre 600000 video clip in HD di alta qualitagrave su tanti argomenti tra cui stili di
 vita affari o natura Registrati oggi stesso per accedere immediatamente a corbismotioncom
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 54deg Salone Nautico Internazionale di Genova lancia un nuovo format con Meloria
 la maniFEstazionE dallrsquo1 al 6 ottobrE
 Il 54deg Salone Nautico Inter-nazionale di Genova che si
 terragrave dallrsquo1 al 6 ottobre 2014 egrave stato presentato ufficialmente giovedigrave 18 settembre durante la conferenza stampa presso la sede milanese de Il Sole 24 Ore Lappuntamento della nautica continua il processo di rinno-vamento affiancato dallagen-zia Meloria che oltre a curarne limmagine e la comunicazio-ne sostiene il progetto offren-do consulenza e supporto stra-tegico Tra le varie attivitagrave a supporto del concept pensato per questa edizione e incen-trato sul tema dellrsquoeccellenza produttiva Meloria ha avuto anche un ruolo fondamentale allrsquointerno del team partner
 contribuendo al grande obiet-tivo di portare novitagrave signifi-cative e nomi di rilievo Grazie al lavoro del team questrsquoan-no lrsquoesperienza Salone Nauti-co si arricchisce della qualitagrave di Eataly del gusto di Grome delle note dei pianoforti Yama-ha Music e molte altre sorpre-se per rendere piugrave piacevole la visita Il concept eccellenza ha anche animato la campagna di comunicazione firmata Melo-ria e pensata con una duplice declinazione con lobiettivo di raggiungere in maniera diret-ta bacini di utenza differenti La campagna internazionale giagrave menzionata come Print ad of the week sul prestigioso Luerzers Archive egrave dedicata
 agli operatori del settore e pro-muove il concetto di eccellenza attraverso unambientazione deccezione il Palazzo Reale di Genova La scelta in entrambi i soggetti realizzati egrave quella di rappresentare questambien-tazione in prospettiva di navi-gazione Il soggetto nazionale egrave destinato invece a professioni-sti e appassionati dello stivale e fa leva sullorgoglio generato negli italiani dalle loro eccel-lenze Le attivitagrave di comunica-zione continuano su web e su Facebook e Twitter dove il Sa-lone di Genova si conferma tra tutti i saloni nautici del mondo come quello piugrave seguito con quasi 20 mila fan sulla pagi-na Fb e oltre 100000 persone
 raggiunte nellrsquoultimo trime-stre con un coinvolgimento sempre piugrave alto allavvicinarsi dellevento Durante i giorni della manifestazione Meloria racconteragrave con aggiornamenti live su Twitter tutto ciograve che av-verragrave allrsquointerno del quartiere fieristico
  SAVE THE DATES
 THE AWARD THAT HONOURS CONNECTED MARKETING
 DIGITAL | PROMO | DIRECT | PR | EVENTS
 A w a r d C e r e m o n i e s M i l a n I t a l y
 Deadline September 30th 2014Entries open
 Deadline September 30th 2014
 Early Bird Fee 50 Off
 October 30th 2014
 Entries open
 Entries open
 20
 THE AWARD FOR ONE SUPERIOR CREATIVE STRATEGY
 wwwb r and i den t i t y g r andp r i x c om
 wwwrelationalstrategiesgrandprix com
 wwwgrandprixadvertisingstrategiescom
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 AGENTI DI COMMERCIO RIVISTE DI VIAGGI E TURISMOFiliale italiana di gruppo editoriale francese cerca agenti di commercio settore riviste viaggi e turismo di altissima qualitagrave per le regioni LombardiaTriveneto
 (in particolare province di Verona Bolzano e Trento) e LazioPer questo importante e stimolante progetto selezioniamo agenti di commer-cio per la vendita di spazi pubblicitari di alta gamma e banner su diversi portali
 in costruzione I clienti ideali sono tour operator compagnie aeree uffici del turismo luxury hotels e spa e corporate che vogliono rivolgersi ad una cliente-
 la selezionata ed alto spendenteValutiamo solo candidature con reale e documentale esperienza nel settore un portafoglio clienti importante e la voglia di abbracciare una nuova sfida in un
 contesto di sicura crescitaCondizioni economiche fisso e provvigioni ai piugrave alti livelli di mercato
 Le selezioni si terranno a Milano a partire dai primi di settembreSi prega di inviare CV a infoangimediacom
 La Milano creativa si dagrave appuntamento da IF Italians Festival
 Conto alla rovEsCia pEr la trE giorni
 di Andrea Crocioni
 Oltre 70 eventi tra wor-kshop talk seminari
 mostre e laboratori dedicati ai nuovi linguaggi e al rappor-to tra creativitagrave media e cul-tura Piugrave di 100 ospiti italiani e internazionali tra creativi pubblicitari esperti di marke-ting e comunicazione scrittori e performer provenienti da Stati Uniti Inghilterra Ger-mania Svezia Belgio Olanda Spagna ed Egitto oltre che da tutta Italia Lrsquoattesa sta per finire siamo finalmente al conto alla rovescia Dal 2 al 4 ottobre apriragrave i battenti al Teatro Franco Parenti di Milano la prima edizione di IF Italians Festival (wwwitaliansfestivalit) evento ideato e promosso da Adci ndash Art Directors Club Italiano e AssoCom in collaborazione con Google (main partner del progetto) interamente dedi-cato al tema della creativitagrave come elemento base e quali-ficante della comunicazione
 commerciale pubblica e so-ciale Pensato per far incon-trare e aggiornare il mondo dei professionisti della pubblicitagrave in Italia ma anche per intrat-tenere un pubblico allargato di curiosi e fan della comunica-zione multidisciplinare il Fe-stival si avvale del patrocinio del Comune di Milano e della presenza di importanti azien-de partner come il Gruppo Finelco DoubleClick Gallerie drsquoItalia theBig Mama IGP Decaux e Clear Channel Italy Ormai egrave praticamente deline-ato il parterre degli ospiti della tre giorni milanese dallo sta-tunitense Lee Clow ceo e glo-bal director dellrsquoagenzia Tbwa che ha firmato alcune delle pubblicitagrave piugrave famose di tutti i tempi come lo spot 1984 e la campagna lsquoThink Differentrsquo della Apple a Michael Yapp (fondatore di The Zoo il team creativo di Google) Rob New-lan (responsabile EMEA di Facebook Creative Shop) Pete Blackshow (Global Head of Di-gital amp Social Media di Nestleacute)
 Mark Holden (PHD Worldwide Global Stra-tegy amp Planning Direc-tor) Christina Knight (creative director di Ingo Stockholm e autri-ce del libro lsquoMad Women Her-story of Advertisingrsquo) Simon Whalley (produttore esecuti-vo di Framestore Studio) Ali Ali (regista egiziano della plu-ripremiata agenzia Elephant) Karen Corrigan (CEO dellrsquoa-genzia di comunicazione in-ternazionale Happiness Brus-sels) Ignasi Girograve (fondatore e direttore creativo dellrsquoagen-zia creativa HonestampSmile di Barcellona) Marcel Loko (Co-founder and Chief Crea-tive Officer di The Hirschen GroupGermania) Anuraag Trikha (Head of global marke-ting communications di Hei-neken) allo scrittore e gior-nalista Mark Tungate autore del bestseller lsquoAdland a Global History of Advertisingrsquo e di-rettore editoriale degli Epica Awards uno dei piugrave prestigiosi premi creativi a livello inter-
 nazionale Mentre tra gli ospi-ti italiani hanno confermato la loro partecipazione il sociolo-go Francesco Morace (Future Concept Lab) lo scrittore e sceneggiatore teatrale Raul Montanari lrsquoumorista e auto-re per la tv e il cinema Walter Fontana lrsquoartista e ricercatore Bruno Zamborlin (inventore di Mogees) i popolarissimi The Jackal gruppo di video-makers e youtubers napoleta-ni e una lsquofirmarsquo della narrativa italiana contemporanea come Gianrico Carofiglio Insieme a loro tante figure di spicco della creativitagrave pubblicitaria italiana La manifestazione si concluderagrave sabato 4 ottobre con le premiazioni degli Adci Awards
 per il programma completoCLICCA QUI
 Clicca sul frame per vedere il video
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 Video AdVertising
 strAtegymedia partners
 oltre 23 mio di italiani fruiscono di contenuti video online per quasi due ore al mese da pc e da mobile ecco percheacute oggi egrave indispensabile fare il punto sulla video adverti-sing strategy iab ne approfondisce le logiche di ideazione e realizzazione focalizzan-dosi sulle opportunitagrave per lrsquoofferta e la domanda
 fonte audiweb powered by nielsen ndash marzo 2014
 giovedigrave 16 ottobresala collinail sole 24 orevia monte rosa 91milano
 save the date
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 TbwaItalia firma la campagna Ehi tu Hai midollo
 tv radio WEb E btl
 TbwaItalia firma la co-municazione della gior-
 nata nazionale di sensibiliz-zazione per la donazione di midollo osseo organizzata da ADMO (Associazione Do-natori Midollo Osseo) e VIP (Viviamo in Positivo On-lus) Giunta alla sua quarta edizione Ehi tu Hai midollo si terragrave il prossimo 27 settem-bre in oltre 60 piazze italiane La campagna pro bono ideata dallrsquoagenzia si propone di cre-are una nuova cultura sulla donazione di midollo osseo La giornata infatti non ha lrsquoo-biettivo di raccogliere fondi ma di ampliare il bacino dei potenziali donatori abbatten-do le barriere e i preconcetti
 che ne ostacolano la crescita attraverso una corretta infor-mazione lsquoGraziersquo egrave il titolo della campagna integrata il cui messaggio disruptive si fon-da sul ribaltamento del tema della donazione egrave il donato-re a ringraziare il ricevente e non viceversa percheacute anche lui in cambio del suo gesto riceve moltissimo la consa-pevolezza di aver salvato una vita Claim di comunicazione egrave lsquoQuando doni il midollo os-seo ti senti piugrave vivo Anche tursquo La campagna radio e tv egrave una multisoggetto che raccoglie le testimonianze di piugrave do-natori tra i quali il calciatore Vangelis Moras che di recente ha donato il midollo osseo al
 fratello Sul web egrave stata data visibilitagrave allrsquoiniziati-va attraverso la creazione della landing page wwwehi-tuhaimidolloorg che pre-senta la giornata nazionale di sensibilizzazione e mappa le oltre 60 piazze italiane e lo sviluppo di una campagna social su Facebook e Twitter con lrsquohashtag piugravevivo Lrsquoa-genzia ha sviluppato anche numerosi materiali BTL car-toline locandine segnalibri con distribuzione nelle libre-rie del circuito Mondadori flyer informativi per scuole universitagrave e ospedali e T-shirt che saranno indossate dagli operatori dello staff per esse-re riconoscibili e invitare le
 persone a tipizzarsi ovvero iscriversi al Registro donatori attraverso un semplice prelie-vo di sangue Hanno lavorato allideazione della campagna gli art Massimiliano Brancac-cio Leonardo Alessandrini Matteo Colavolpe i copywri-ter Valeria Di Biagio Federica Scalona Alessandro Righet-ti con la collaborazione di Francesca Romana Ferracini Fabrizio Caperna diretto-re creativo Geo Ceccarelli direttore generale e diretto-re creativo esecutivo (sede Roma) Regia foto e video di Paolo Cenciarelli
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 In moto senza pensieri con Bmw Motorrad Service e Bcube
 la Campagna su stampa E WEb
 La sicurezza che la propria moto sia in perfette con-
 dizioni per ogni motociclista equivale alla libertagrave di conti-nuare a percorrere chilometri senza pensieri Questa egrave lrsquoidea alla base della campagna stam-pa e web realizzata da Bcube
 per la nascita di lsquoEnd of War-ranty Checkrsquo il nuovo servizio offerto da Bmw Motorrad Service un controllo gratuito per tutti i clienti del marchio che vedono avvicinarsi la sca-denza della garanzia della pro-pria moto Nel visual realizza-
 to da Carioca Studio i vantaggi offerti da questo servizio sono enfatizzati attraverso una me-tafora visiva un micro-mondo tutto da esplorare racchiu-so allrsquointerno di una scatola regalo Alla creativitagrave hanno lavorato i direttori creativi as-
 sociati Bruno Vohwinkel e Aureliano Fontana con lrsquoart director Mario Giordano e la copywriter Nicoletta Zanteri-no sotto la direzione creativa esecutiva di Sergio Spacca-vento
 al via pEr sEi sEttimanE in italia E gErmania
 Egrave partita ieri la campagna di trnd per zalando la societagrave e-commerce specializzata nella vendita online di scarpe vestiti e accessori Presente in tutta Europa Zalando ha deciso di entrare in contatto piugrave diretto con i con-sumatori italiani per far conoscere Zalando capire cosa le persone apprezzano del brand e come ne parlano attraverso il meccanismo del passaparola Per raggiungere questo obiettivo Zalando ha scelto di affidarsi a trnd esperta di campagne di collaborative marketing e word of mouth Lrsquoagenzia ha aperto le candidature ai consumatori presenti nella sua community e attraverso un lungo e dettagliato lavoro di profilazione selezioneragrave successivamente i 5000 utenti piugrave motivati e adatti a diventare ambasciatori per questo
 marchio trnd invieragrave alle persone selezionate lo lsquostarter kitrsquo uno scrigno con il materiale che lrsquoambasciatore utilizzeragrave per ingaggiare conversazioni utili a far conoscere il marchio Nello starter kit saragrave presente inoltre un buono sconto da 25 euro per lrsquoambasciatore stesso piugrave 25 buoni con il 20 di sconto da distribuire ad amici colleghi e conoscenti La campagna funziona in modo molto semplice basandosi sul meccanismo della lsquomoltiplica-zionersquo gli ambasciatori infatti sono invitati a parlare di Zalando ai loro amici permetten-dogli di conoscere e apprezzare il brand attra-verso il passaparola e le raccomandazioni tra amici e parenti Con i questionari distribuiti sempre con lo lsquostarter kitrsquo gli ambasciatori potranno inoltre intervistare amici e cono-
 scenti per raccogliere impressioni su Zalando e pubblicare i risultati nel blog dedicato sul sito trnd in unrsquoarea riservata alla campagna ldquoSiamo molto contenti di poter collaborare con una societagrave forte e innovativa come Zalando con il lancio di questa importante campagna che partiragrave simultaneamente in Italia e in Germania - spiega martin oetting managing director di trnd Italia ndash Ci aspet-tiamo di raggiungere un minimo di 350000 conversazioni su Zalando ovviamente tutte generate dal passaparola dei nostri ambascia-tori e delle persone a loro vicinerdquo La campa-gna per Zalando che ha durata di 6 settimane e termineragrave il 7 novembre egrave contemporane-amente in lancio anche in Germania ma con target esclusivamente maschile
 il PAssAPARolA Al CEntRo DEllA nuovA CAmPAGnA zAlAnDo FiRmAtA tRnD
 Expo Turismo Gay il cammino tracciato per lrsquoExpo 2015il 26 E 27 sEttEmbrE a noFrills FiEra di bErgamo
 Giunge al quarto anno Expo Turismo Gay ma-
 nifestazione b2b patrocinata dal Ministero del Turismo italiano dallrsquoAitgl (Associa-zione Italiana Turismo Gay amp Lesbian) e dallrsquoIGLTA (International Gay and Le-sbian Travel Association) di scena il 26 e 27 settembre presso NoFrills Fiera di Ber-gamo Sono 27 i miliardi di euro che ogni anno vengono spesi nel nostro Paese dai tu-
 risti LGBT come dicono le ricerche di Gfk Eurisko so-stenute da Expo Turismo Gay e giagrave ci si proietta verso Expo 2015 come spiega lrsquoad di Expo Turismo Gay Alessio Virgili Lrsquoappuntamento con il conve-gno principale di questrsquoanno spiega lrsquoad oltre le tematiche toccate nelle scorse edizioni si concentra su ldquocome essere capaci di rendere piugrave inte-ressante dal punto di vista qualitativo una domanda che
 segna una capacitagrave di spesa che supera del 38 quella media ed egrave per alcuni versi piugrave sensibilerdquo Il potenziale in occasione di Expo 2015 viene cosigrave sintetizzato ldquoArriveran-no 21 milioni di persone (di cui il 30 stranieri) ed essen-do il 10 della popolazione mondiale gay (come attesta lrsquoOMS) con ogni probabilitagrave circa 2 milioni saranno turisti LGBTrdquo Allrsquoevento partecipe-ranno Alessandro Cecchi
 Paone e Olga Mazzoni pre-sidente di Visit Usa Associa-tion Italy Josep Ejarque il direttore di Explora destina-tion Manager Organization di Expo 2015 coglie questa occa-sione per presentare il Club Gay Friendly Accomodation ldquoStrumento innovativo e for-temente competitivo volto alla evidenziazione di opera-tori con caratteristiche gay friendly e allrsquoincremento della loro visibilitagrave sul mercatordquo
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 Ariete torna on air a novembre con sei soggetti tv dedicati a Party Time e I Colorati
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 di Fiorella Cipolletta
 Ariete punta sulla comu-nicazione della genialitagrave
 dei propri prodotti attraverso il colore e la semplicitagrave delle linee Party Time e I Colorati Il brand di piccoli elettrodo-mestici targato De Longhi che questanno celebra 50 anni ha deciso di non fare autocelebrazioni ma di ldquocon-dividere una campagna di co-municazione che raccontilo spirito della marca rivolta agli appassionati di cucina - spiega a Today Pubblicitagrave Italia Pao-lo Laratta direttore marke-ting Ariete - Da novembre sino alla fine dellanno abbia-mo pianificato una serie di
 spot televisivi focalizzati sul-la presentazione dei prodotti delle linee Party Time e I Co-loratirdquo Ariete egrave da sempre in prima linea nello sviluppo di prodotti innovativi funziona-li e di design Un Genio della casa che vuole esserlo anche nella comunicazione e nella commercializzazione dei suoi prodotti di uso quotidiano semplici ma essenziali In vi-sta del Natale Ariete porteragrave on air tre soggetti per Party Time Hot Dog Maker Pop Corn Maker e Muffin Maker e tre per i colorati Gratigrave Scaldigrave e Choppigrave Pur mantenendo le loro peculiaritagrave divertimen-to e allegria per i primi e ori-ginalitagrave design e colore per i
 secondi Ariete ha studiato un format unico che esalta la per-sonalitagrave del Genio della Casa ldquoPer i sei soggetti tv abbiamo preparato con Mediacom - continua il manager - un pia-no che ci vedragrave presidiare tut-ti i programmi di cucina sulle reti televisive nazionali e sul web saremo presenti sui siti di cucina Questanno abbiamo aumentato del 30 i nostri in-vestimenti in comunicazione il 95 egrave dedicato alladv clas-sico e il restante 5 egrave destina-to al webrdquo Per Scaldigrave scalda-vivande elettrico pensato in particolare per chi pranza in ufficio e per i pendolari saragrave inoltre on air sui circuiti delle metropolitane di Roma e Mi-lano nello stesso periodo Gli spot sono stati realizzati dalla casa di produzione Cineseries partner per la realizzazione di spot corporate film progetti web ed edutainment in tutte le fasi produttive dallrsquoidea-zione alla distribuzione cross-mediale Partner strategico di Ariete per la comunicazione egrave MampC Saatchi mentre per
 le attivitagrave sul punto vendita parte fondamentale della fi-losofia di Ariete il brand si avvale della collaborazione della sigla Intermed 2000 e dellagenzia fiorentina Adhoc Advertising Ariete saragrave pre-sente anche nella trasmissio-ne Cuochi e Fiamme (La7) attraverso attivitagrave di product placement con il prodotto Pa-stamatic Inoltre per il Natale 2014 Pastamatic 1950 edition saragrave disponibile in una con-fezione speciale con un pacco di semola da 250 gr Molino Rossetto e una confezione da 4 dadi Cuore di Brodo Knorr Altra interessante novitagrave nel mondo Ariete egrave un accordo mondiale con Lipton leader del tegrave Dalla partnership tra il genio di Ariete e lrsquoesperienza di Lipton hanno dato vita alle prime Tea Maker e i primi bollitori dedicati agli amanti di tegrave tisane e infusi Egrave proprio grazie al successo di questi prodotti che da questrsquoanno lrsquoaccordo tra le due aziende supera i confini italiani per raggiungere tutto il mondo
 Paolo Laratta direttore marketingldquoInvestimenti in comunicazione a +30 rispetto allanno scorsordquo
 Prix Italia il regista Federico Brugia in giuria
 oggi la prEmiazionE dEl miglior CortomEtraggio ispirato a Expo 2015
 Federico Brugia regista in esclusiva di Filmmaster
 Productions partecipa a Prix Italia in veste di giurato per la sezione dedicata a Milano Expo 2015 Il concorso aper-to ai giovani di etagrave compresa tra i 18 e i 29 anni ha richiesto la produzione di un video di 3
 minuti ispirato al tema lsquoNu-trire il tuo pianetarsquo (lsquoFeeding your planetrsquo) Quattro gli auto-ri in shortlist che concorrono al premio finale Brugia si tro-veragrave in giuria con personalitagrave dai diversi percorsi lavorativi come Martino Gozzi Diretto-re Organizzativo della Scuola
 Holden Giovanna Savignano di Radio Rai e Caterina Stagno responsabile di Rai Expo Prix Italia nasce nel 1948 egrave oggi il piugrave antico e prestigioso Con-corso Internazionale ideato per promuovere e premiare la migliore qualitagrave linnovazio-ne e la creativitagrave nella produ-
 zione dei programmi Radio-televisivi e dei contenuti per il web La giuria si incontreragrave oggi a Torino alle ore 10 in via Verdi 16
 Federico brugia
  30 ottobre 2014 Centro Congressi ABi
 viA olonA 2 - 20123 MilAnoore 915 - 1630
 ASSIRM RESEARCH FORUMil valore e il futuro della conoscenza
 La partecipazione al Convegno egrave gratuitaIscrizioni online aperte fino al 24 ottobre 2014 al seguente linkhttpwwwassirmitconvegno30ottobre
 Per informazionicomunicazioneassirmservizicom
 Ufficio Stampa - eos comunicaPaolo Monti +39 393 9802757
 paolomontieoscomunicaitDaniela Mase +39 393 9540522
 danielamaseeoscomunicait
 Media Partner Con il patrocinio diCorso Magenta 85 - 20123 MilanoTel 02 58315750 Fax 02 58315727infoassirmitwwwassirmit
 Convegno realizzato grazie al ContribUto di
 Il File degli Attori della Comunicazione
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
  LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 28wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Primo Piano
 Work with usMelros Production storica casa di produzione milanese accreditata Rai Sky Presidenza del Consiglio
 e Fondazione Fiera Milano mette a disposizione di partner nel settore videoaudio e agenzie di pubblicitagrave
 le proprie strutture attrezzate ai massimi standard sale di montaggio (Avid Final cut e Pro tools)
 sale di doppiaggio uffici e sale riunioni Affitti temporary o di lungo periodo
 Per informazioni contattare Rossella Barbetti 3483519493 - rossellamelroscom - wwwmelroscom
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 Assocarta e OMI presentano il Premio Monografia drsquoImpresa 2014
 iEri a milano
 Un Premio rivolto alle im-prese italiane che abbia-
 no realizzato unrsquoopera mono-grafica sulla propria attivitagrave e storia tra il 2009 e il 2014 Ersquo Il Premio OMI promosso dallrsquoOsservatorio monogra-fie istituzionali drsquoimpresa che in dieci anni ha cataloga-to oltre 600 monografie grazie soprattutto al lavoro volon-tario di un gruppo di studenti dellrsquoUniversitagrave di Verona dove lrsquoOsservatorio ha sede Il rico-noscimento - presentato ieri a Milano in presenza anche di Biagio Longo del diretti-vo nazionale Ferpi e di Ales-sandro Costella direttore generale Assorel - ha ricevuto lrsquoadesione della Presidenza
 della Repubblica e il patroci-nio del Ministero dello Svilup-po economico oltre che la collaborazione delle maggiori associazioni di categoria del-la comunicazione Il termine per le iscrizioni egrave il prossimo 13 ottobre (monografieim-presaitil-bando-2014) Ad aggiudicarsi la prima edizio-ne egrave stata lrsquoazienda Ballarini Paolo amp Figli Spa marchio attivo nella fascia alta degli strumenti di cottura seguita da Vinavil Italia Spa (colla vi-nilica) ed Electrolux Applian-ces Spa (elettrodomestici) Mario Magagnino fondatore e presidente dellrsquoOsservatorio Monografie Istituzionali drsquoIm-presa ha spiegato che ldquolrsquoidea
 di un premio alle monografia drsquoimpresa nasce dalla volontagrave di seguire lrsquoevolversi delle for-me e dellrsquouso della narrazione aziendale nellrsquoambito della strategia di comunicazione dellrsquoimpresa dando visibilitagrave tanto alle aziende che investo-no in questi strumenti quanto agli specialisti della comunica-zione siano essi agenzie crea-tivi o case editricirdquo Nel corso dellrsquoincontro di Milano As-socarta ha fatto il punto sullo stato di salute dellrsquoindustria cartaria italiana che da sola occupa oltre 19 mila addetti con una produzione di 85 mi-lioni di tonnellate e un fattura-to di 68 miliardi ldquoCarta e co-municazione rappresentano
 un binomio forte non soltanto sul piano del prestigio e dellrsquoef-ficacia della comunicazione ma anche nei numeri ndash ha spiegato il direttore generale Massimo Medugno - infatti la filiera carta-editoria-stam-pa-trasformazione oggi vale ben 31 miliardi di euro pari al 22 del Prodotto interno lor-do italianordquo
 massimo medugno
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 Dlv Bbdo al lavoro per la Nuova Aspirina Dolore e Infiammazione
 on air da mEtagrave ottobrE Con pianiFiCazionE a Cura di mEdiaCom
 di Laura Buraschi
 Egrave giagrave in distribuzione in tutte le farmacie italiane
 la Nuova Aspirina Dolore e Infiammazione in compres-se rivestite unrsquoimportante innovazione nella storia del marchio che svolge la propria attivitagrave analgesica in metagrave tempo rispetto a una com-pressa tradizionale da 500mg offrendo al paziente un valido rimedio nel trattamento sin-tomatico del dolore da lieve a moderato come mal di testa dolori cervicali dolori musco-lari mal di schiena e disturbi infiammatori2 Nuova Aspiri-na Dolore e Infiammazione si avvale dellrsquoinnovativa tecno-
 logia MicroActive sviluppata da Bayer e il cui brevetto egrave sta-to depositato ldquoLa nuova com-pressa contiene al proprio in-terno un nucleo effervescente costituito da carbonato di sodio che funge da agente di-sgregante - dichiara Micha-el Voelker Director Global Therapeutic Area Lead Anal-gesicsAspirin e Global Medi-cal Affairs and Clinical Deve-lopment di Bayer Healthcare - Una volta nello stomaco agisce come unrsquoeffervescente e si dissolve in pochi minuti (6 volte piugrave velocemente rispetto ad una compressa di Aspirina tradizionale da 500mg) con-sentendo un piugrave rapido assor-bimento del principio attivordquo
 Nuova Aspirina Do-lore e Infiammazione agisce quindi due volte piugrave velocemen-te contro il dolore offrendo sollievo fino a 6 ore1 Il nuovo prodotto di-sponibile in due nuovi formati da 20 e 8 compresse egrave stato completamente rinnovato nellrsquoimmagine grazie a una grafica moderna e distintiva e nella comoditagrave drsquouso grazie al nuovo blister a forma di quadrifoglio resistente e pra-tico anche per lrsquoutilizzo fuori casa Per Bayer Healthcare si tratta di un lancio molto im-portante che saragrave supportato da comunicazione Simona Stagni group brand manager
 Aspirina in Bayer Healthca-re spiega a Today Pubblicitagrave Italia ldquoStiamo lavorando con Dlv Bbdo agenzia di riferi-mento per il brand Aspirina per la realizzazione di una campagna che saragrave in onda nella seconda metagrave di ottobre La pianificazione curata da Mediacom riguarderagrave tutte le principali emittenti tele-visive e coinvolgeragrave anche il web oltre alle farmacie Sono previste inoltre alcune uscite sulla stampardquo
  LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 5wwwpubblicitaitaliait
 Creativitagrave amp Marketing
 La tua creativitagrave Le nostre hit
 Perfettamente in synch
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 Borsci si rilancia e va su Radio Rai con Publioneil nuovo spot di Elisir san marzano
 Una campagna radiofoni-ca per iniziare una stra-
 tegia di rilancio di uno dei prodotti piugrave classici del mer-cato liquoristico italiano lrsquoE-lisir San Marzano Borsci prodotto nello storico stabili-mento di Taranto controllato dalla Holding Caffo 1915 Ersquo quella portata on air da Bor-sci con creativitagrave di Publione sui Radio Uno Si egrave tratta-to della prima espressione
 operativa di una piugrave ampia strategia di rilancio del pro-dotto del quale si sono volute ricordare con i due soggetti diffusi le principali occasio-ni di consumo per esaltare il sapore di un gelato o per concludere un pasto con il piugrave sensuale dei gusti La pia-nificazione ha preso spunto dal lancio dellrsquoedizione della popolare rubrica quotidiana Fuori programma condotta
 da Fiorello e Marco Baldini alle 830 e alle 1330 e dalla possibilitagrave di inserire i comu-nicati proprio in occasione di questi due momenti della giornata un invito allrsquoac-quisto e allrsquoassaggio LrsquoEli-sir San Marzano Borsci San Marzano di Taranto torneragrave presto nelle case di milioni di famiglie e in tantissimi bar e ristoranti grazie alla gestione affidata a Caffo 1915
 inCariCo pEr lE attivitagrave di uFFiCio stampa E pr
 A partire dal mese di ottobre 2014 Clara Garcovich Events and Public Relations con-solida la collaborazione con gruppo Finalba di
 Alessandro Bastagli prendendo in gestione Dimensione Danza e Everlast per le attivitagrave di ufficio stampa e le relazioni pubbliche Lrsquoat-
 tivitagrave di ufficio stampa prodotto dei due brand ad opera di Clara Garcovich Events and Public Relations inizieragrave con le collezioni PE15
 DimEnsionE DAnzA E EvERlAst si AFFiDAno A ClARA GARCoviCh EvEnts AnD PuBliC RElAtions
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 IN UN MONDO CHE NON SI FERMA MAI
 CrsquoEgrave BISOGNO DI MOTION
 copy Corbis Corporation Tutti i diritti riservati
 I video commerciali di Corbis Motion catturano la dinamicitagrave della vita da ogni punto di vista
 Puoi scegliere tra oltre 600000 video clip in HD di alta qualitagrave su tanti argomenti tra cui stili di
 vita affari o natura Registrati oggi stesso per accedere immediatamente a corbismotioncom
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 54deg Salone Nautico Internazionale di Genova lancia un nuovo format con Meloria
 la maniFEstazionE dallrsquo1 al 6 ottobrE
 Il 54deg Salone Nautico Inter-nazionale di Genova che si
 terragrave dallrsquo1 al 6 ottobre 2014 egrave stato presentato ufficialmente giovedigrave 18 settembre durante la conferenza stampa presso la sede milanese de Il Sole 24 Ore Lappuntamento della nautica continua il processo di rinno-vamento affiancato dallagen-zia Meloria che oltre a curarne limmagine e la comunicazio-ne sostiene il progetto offren-do consulenza e supporto stra-tegico Tra le varie attivitagrave a supporto del concept pensato per questa edizione e incen-trato sul tema dellrsquoeccellenza produttiva Meloria ha avuto anche un ruolo fondamentale allrsquointerno del team partner
 contribuendo al grande obiet-tivo di portare novitagrave signifi-cative e nomi di rilievo Grazie al lavoro del team questrsquoan-no lrsquoesperienza Salone Nauti-co si arricchisce della qualitagrave di Eataly del gusto di Grome delle note dei pianoforti Yama-ha Music e molte altre sorpre-se per rendere piugrave piacevole la visita Il concept eccellenza ha anche animato la campagna di comunicazione firmata Melo-ria e pensata con una duplice declinazione con lobiettivo di raggiungere in maniera diret-ta bacini di utenza differenti La campagna internazionale giagrave menzionata come Print ad of the week sul prestigioso Luerzers Archive egrave dedicata
 agli operatori del settore e pro-muove il concetto di eccellenza attraverso unambientazione deccezione il Palazzo Reale di Genova La scelta in entrambi i soggetti realizzati egrave quella di rappresentare questambien-tazione in prospettiva di navi-gazione Il soggetto nazionale egrave destinato invece a professioni-sti e appassionati dello stivale e fa leva sullorgoglio generato negli italiani dalle loro eccel-lenze Le attivitagrave di comunica-zione continuano su web e su Facebook e Twitter dove il Sa-lone di Genova si conferma tra tutti i saloni nautici del mondo come quello piugrave seguito con quasi 20 mila fan sulla pagi-na Fb e oltre 100000 persone
 raggiunte nellrsquoultimo trime-stre con un coinvolgimento sempre piugrave alto allavvicinarsi dellevento Durante i giorni della manifestazione Meloria racconteragrave con aggiornamenti live su Twitter tutto ciograve che av-verragrave allrsquointerno del quartiere fieristico
  SAVE THE DATES
 THE AWARD THAT HONOURS CONNECTED MARKETING
 DIGITAL | PROMO | DIRECT | PR | EVENTS
 A w a r d C e r e m o n i e s M i l a n I t a l y
 Deadline September 30th 2014Entries open
 Deadline September 30th 2014
 Early Bird Fee 50 Off
 October 30th 2014
 Entries open
 Entries open
 20
 THE AWARD FOR ONE SUPERIOR CREATIVE STRATEGY
 wwwb r and i den t i t y g r andp r i x c om
 wwwrelationalstrategiesgrandprix com
 wwwgrandprixadvertisingstrategiescom
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 AGENTI DI COMMERCIO RIVISTE DI VIAGGI E TURISMOFiliale italiana di gruppo editoriale francese cerca agenti di commercio settore riviste viaggi e turismo di altissima qualitagrave per le regioni LombardiaTriveneto
 (in particolare province di Verona Bolzano e Trento) e LazioPer questo importante e stimolante progetto selezioniamo agenti di commer-cio per la vendita di spazi pubblicitari di alta gamma e banner su diversi portali
 in costruzione I clienti ideali sono tour operator compagnie aeree uffici del turismo luxury hotels e spa e corporate che vogliono rivolgersi ad una cliente-
 la selezionata ed alto spendenteValutiamo solo candidature con reale e documentale esperienza nel settore un portafoglio clienti importante e la voglia di abbracciare una nuova sfida in un
 contesto di sicura crescitaCondizioni economiche fisso e provvigioni ai piugrave alti livelli di mercato
 Le selezioni si terranno a Milano a partire dai primi di settembreSi prega di inviare CV a infoangimediacom
 La Milano creativa si dagrave appuntamento da IF Italians Festival
 Conto alla rovEsCia pEr la trE giorni
 di Andrea Crocioni
 Oltre 70 eventi tra wor-kshop talk seminari
 mostre e laboratori dedicati ai nuovi linguaggi e al rappor-to tra creativitagrave media e cul-tura Piugrave di 100 ospiti italiani e internazionali tra creativi pubblicitari esperti di marke-ting e comunicazione scrittori e performer provenienti da Stati Uniti Inghilterra Ger-mania Svezia Belgio Olanda Spagna ed Egitto oltre che da tutta Italia Lrsquoattesa sta per finire siamo finalmente al conto alla rovescia Dal 2 al 4 ottobre apriragrave i battenti al Teatro Franco Parenti di Milano la prima edizione di IF Italians Festival (wwwitaliansfestivalit) evento ideato e promosso da Adci ndash Art Directors Club Italiano e AssoCom in collaborazione con Google (main partner del progetto) interamente dedi-cato al tema della creativitagrave come elemento base e quali-ficante della comunicazione
 commerciale pubblica e so-ciale Pensato per far incon-trare e aggiornare il mondo dei professionisti della pubblicitagrave in Italia ma anche per intrat-tenere un pubblico allargato di curiosi e fan della comunica-zione multidisciplinare il Fe-stival si avvale del patrocinio del Comune di Milano e della presenza di importanti azien-de partner come il Gruppo Finelco DoubleClick Gallerie drsquoItalia theBig Mama IGP Decaux e Clear Channel Italy Ormai egrave praticamente deline-ato il parterre degli ospiti della tre giorni milanese dallo sta-tunitense Lee Clow ceo e glo-bal director dellrsquoagenzia Tbwa che ha firmato alcune delle pubblicitagrave piugrave famose di tutti i tempi come lo spot 1984 e la campagna lsquoThink Differentrsquo della Apple a Michael Yapp (fondatore di The Zoo il team creativo di Google) Rob New-lan (responsabile EMEA di Facebook Creative Shop) Pete Blackshow (Global Head of Di-gital amp Social Media di Nestleacute)
 Mark Holden (PHD Worldwide Global Stra-tegy amp Planning Direc-tor) Christina Knight (creative director di Ingo Stockholm e autri-ce del libro lsquoMad Women Her-story of Advertisingrsquo) Simon Whalley (produttore esecuti-vo di Framestore Studio) Ali Ali (regista egiziano della plu-ripremiata agenzia Elephant) Karen Corrigan (CEO dellrsquoa-genzia di comunicazione in-ternazionale Happiness Brus-sels) Ignasi Girograve (fondatore e direttore creativo dellrsquoagen-zia creativa HonestampSmile di Barcellona) Marcel Loko (Co-founder and Chief Crea-tive Officer di The Hirschen GroupGermania) Anuraag Trikha (Head of global marke-ting communications di Hei-neken) allo scrittore e gior-nalista Mark Tungate autore del bestseller lsquoAdland a Global History of Advertisingrsquo e di-rettore editoriale degli Epica Awards uno dei piugrave prestigiosi premi creativi a livello inter-
 nazionale Mentre tra gli ospi-ti italiani hanno confermato la loro partecipazione il sociolo-go Francesco Morace (Future Concept Lab) lo scrittore e sceneggiatore teatrale Raul Montanari lrsquoumorista e auto-re per la tv e il cinema Walter Fontana lrsquoartista e ricercatore Bruno Zamborlin (inventore di Mogees) i popolarissimi The Jackal gruppo di video-makers e youtubers napoleta-ni e una lsquofirmarsquo della narrativa italiana contemporanea come Gianrico Carofiglio Insieme a loro tante figure di spicco della creativitagrave pubblicitaria italiana La manifestazione si concluderagrave sabato 4 ottobre con le premiazioni degli Adci Awards
 per il programma completoCLICCA QUI
 Clicca sul frame per vedere il video
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 Video AdVertising
 strAtegymedia partners
 oltre 23 mio di italiani fruiscono di contenuti video online per quasi due ore al mese da pc e da mobile ecco percheacute oggi egrave indispensabile fare il punto sulla video adverti-sing strategy iab ne approfondisce le logiche di ideazione e realizzazione focalizzan-dosi sulle opportunitagrave per lrsquoofferta e la domanda
 fonte audiweb powered by nielsen ndash marzo 2014
 giovedigrave 16 ottobresala collinail sole 24 orevia monte rosa 91milano
 save the date
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 TbwaItalia firma la campagna Ehi tu Hai midollo
 tv radio WEb E btl
 TbwaItalia firma la co-municazione della gior-
 nata nazionale di sensibiliz-zazione per la donazione di midollo osseo organizzata da ADMO (Associazione Do-natori Midollo Osseo) e VIP (Viviamo in Positivo On-lus) Giunta alla sua quarta edizione Ehi tu Hai midollo si terragrave il prossimo 27 settem-bre in oltre 60 piazze italiane La campagna pro bono ideata dallrsquoagenzia si propone di cre-are una nuova cultura sulla donazione di midollo osseo La giornata infatti non ha lrsquoo-biettivo di raccogliere fondi ma di ampliare il bacino dei potenziali donatori abbatten-do le barriere e i preconcetti
 che ne ostacolano la crescita attraverso una corretta infor-mazione lsquoGraziersquo egrave il titolo della campagna integrata il cui messaggio disruptive si fon-da sul ribaltamento del tema della donazione egrave il donato-re a ringraziare il ricevente e non viceversa percheacute anche lui in cambio del suo gesto riceve moltissimo la consa-pevolezza di aver salvato una vita Claim di comunicazione egrave lsquoQuando doni il midollo os-seo ti senti piugrave vivo Anche tursquo La campagna radio e tv egrave una multisoggetto che raccoglie le testimonianze di piugrave do-natori tra i quali il calciatore Vangelis Moras che di recente ha donato il midollo osseo al
 fratello Sul web egrave stata data visibilitagrave allrsquoiniziati-va attraverso la creazione della landing page wwwehi-tuhaimidolloorg che pre-senta la giornata nazionale di sensibilizzazione e mappa le oltre 60 piazze italiane e lo sviluppo di una campagna social su Facebook e Twitter con lrsquohashtag piugravevivo Lrsquoa-genzia ha sviluppato anche numerosi materiali BTL car-toline locandine segnalibri con distribuzione nelle libre-rie del circuito Mondadori flyer informativi per scuole universitagrave e ospedali e T-shirt che saranno indossate dagli operatori dello staff per esse-re riconoscibili e invitare le
 persone a tipizzarsi ovvero iscriversi al Registro donatori attraverso un semplice prelie-vo di sangue Hanno lavorato allideazione della campagna gli art Massimiliano Brancac-cio Leonardo Alessandrini Matteo Colavolpe i copywri-ter Valeria Di Biagio Federica Scalona Alessandro Righet-ti con la collaborazione di Francesca Romana Ferracini Fabrizio Caperna diretto-re creativo Geo Ceccarelli direttore generale e diretto-re creativo esecutivo (sede Roma) Regia foto e video di Paolo Cenciarelli
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 In moto senza pensieri con Bmw Motorrad Service e Bcube
 la Campagna su stampa E WEb
 La sicurezza che la propria moto sia in perfette con-
 dizioni per ogni motociclista equivale alla libertagrave di conti-nuare a percorrere chilometri senza pensieri Questa egrave lrsquoidea alla base della campagna stam-pa e web realizzata da Bcube
 per la nascita di lsquoEnd of War-ranty Checkrsquo il nuovo servizio offerto da Bmw Motorrad Service un controllo gratuito per tutti i clienti del marchio che vedono avvicinarsi la sca-denza della garanzia della pro-pria moto Nel visual realizza-
 to da Carioca Studio i vantaggi offerti da questo servizio sono enfatizzati attraverso una me-tafora visiva un micro-mondo tutto da esplorare racchiu-so allrsquointerno di una scatola regalo Alla creativitagrave hanno lavorato i direttori creativi as-
 sociati Bruno Vohwinkel e Aureliano Fontana con lrsquoart director Mario Giordano e la copywriter Nicoletta Zanteri-no sotto la direzione creativa esecutiva di Sergio Spacca-vento
 al via pEr sEi sEttimanE in italia E gErmania
 Egrave partita ieri la campagna di trnd per zalando la societagrave e-commerce specializzata nella vendita online di scarpe vestiti e accessori Presente in tutta Europa Zalando ha deciso di entrare in contatto piugrave diretto con i con-sumatori italiani per far conoscere Zalando capire cosa le persone apprezzano del brand e come ne parlano attraverso il meccanismo del passaparola Per raggiungere questo obiettivo Zalando ha scelto di affidarsi a trnd esperta di campagne di collaborative marketing e word of mouth Lrsquoagenzia ha aperto le candidature ai consumatori presenti nella sua community e attraverso un lungo e dettagliato lavoro di profilazione selezioneragrave successivamente i 5000 utenti piugrave motivati e adatti a diventare ambasciatori per questo
 marchio trnd invieragrave alle persone selezionate lo lsquostarter kitrsquo uno scrigno con il materiale che lrsquoambasciatore utilizzeragrave per ingaggiare conversazioni utili a far conoscere il marchio Nello starter kit saragrave presente inoltre un buono sconto da 25 euro per lrsquoambasciatore stesso piugrave 25 buoni con il 20 di sconto da distribuire ad amici colleghi e conoscenti La campagna funziona in modo molto semplice basandosi sul meccanismo della lsquomoltiplica-zionersquo gli ambasciatori infatti sono invitati a parlare di Zalando ai loro amici permetten-dogli di conoscere e apprezzare il brand attra-verso il passaparola e le raccomandazioni tra amici e parenti Con i questionari distribuiti sempre con lo lsquostarter kitrsquo gli ambasciatori potranno inoltre intervistare amici e cono-
 scenti per raccogliere impressioni su Zalando e pubblicare i risultati nel blog dedicato sul sito trnd in unrsquoarea riservata alla campagna ldquoSiamo molto contenti di poter collaborare con una societagrave forte e innovativa come Zalando con il lancio di questa importante campagna che partiragrave simultaneamente in Italia e in Germania - spiega martin oetting managing director di trnd Italia ndash Ci aspet-tiamo di raggiungere un minimo di 350000 conversazioni su Zalando ovviamente tutte generate dal passaparola dei nostri ambascia-tori e delle persone a loro vicinerdquo La campa-gna per Zalando che ha durata di 6 settimane e termineragrave il 7 novembre egrave contemporane-amente in lancio anche in Germania ma con target esclusivamente maschile
 il PAssAPARolA Al CEntRo DEllA nuovA CAmPAGnA zAlAnDo FiRmAtA tRnD
 Expo Turismo Gay il cammino tracciato per lrsquoExpo 2015il 26 E 27 sEttEmbrE a noFrills FiEra di bErgamo
 Giunge al quarto anno Expo Turismo Gay ma-
 nifestazione b2b patrocinata dal Ministero del Turismo italiano dallrsquoAitgl (Associa-zione Italiana Turismo Gay amp Lesbian) e dallrsquoIGLTA (International Gay and Le-sbian Travel Association) di scena il 26 e 27 settembre presso NoFrills Fiera di Ber-gamo Sono 27 i miliardi di euro che ogni anno vengono spesi nel nostro Paese dai tu-
 risti LGBT come dicono le ricerche di Gfk Eurisko so-stenute da Expo Turismo Gay e giagrave ci si proietta verso Expo 2015 come spiega lrsquoad di Expo Turismo Gay Alessio Virgili Lrsquoappuntamento con il conve-gno principale di questrsquoanno spiega lrsquoad oltre le tematiche toccate nelle scorse edizioni si concentra su ldquocome essere capaci di rendere piugrave inte-ressante dal punto di vista qualitativo una domanda che
 segna una capacitagrave di spesa che supera del 38 quella media ed egrave per alcuni versi piugrave sensibilerdquo Il potenziale in occasione di Expo 2015 viene cosigrave sintetizzato ldquoArriveran-no 21 milioni di persone (di cui il 30 stranieri) ed essen-do il 10 della popolazione mondiale gay (come attesta lrsquoOMS) con ogni probabilitagrave circa 2 milioni saranno turisti LGBTrdquo Allrsquoevento partecipe-ranno Alessandro Cecchi
 Paone e Olga Mazzoni pre-sidente di Visit Usa Associa-tion Italy Josep Ejarque il direttore di Explora destina-tion Manager Organization di Expo 2015 coglie questa occa-sione per presentare il Club Gay Friendly Accomodation ldquoStrumento innovativo e for-temente competitivo volto alla evidenziazione di opera-tori con caratteristiche gay friendly e allrsquoincremento della loro visibilitagrave sul mercatordquo
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 Ariete torna on air a novembre con sei soggetti tv dedicati a Party Time e I Colorati
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 di Fiorella Cipolletta
 Ariete punta sulla comu-nicazione della genialitagrave
 dei propri prodotti attraverso il colore e la semplicitagrave delle linee Party Time e I Colorati Il brand di piccoli elettrodo-mestici targato De Longhi che questanno celebra 50 anni ha deciso di non fare autocelebrazioni ma di ldquocon-dividere una campagna di co-municazione che raccontilo spirito della marca rivolta agli appassionati di cucina - spiega a Today Pubblicitagrave Italia Pao-lo Laratta direttore marke-ting Ariete - Da novembre sino alla fine dellanno abbia-mo pianificato una serie di
 spot televisivi focalizzati sul-la presentazione dei prodotti delle linee Party Time e I Co-loratirdquo Ariete egrave da sempre in prima linea nello sviluppo di prodotti innovativi funziona-li e di design Un Genio della casa che vuole esserlo anche nella comunicazione e nella commercializzazione dei suoi prodotti di uso quotidiano semplici ma essenziali In vi-sta del Natale Ariete porteragrave on air tre soggetti per Party Time Hot Dog Maker Pop Corn Maker e Muffin Maker e tre per i colorati Gratigrave Scaldigrave e Choppigrave Pur mantenendo le loro peculiaritagrave divertimen-to e allegria per i primi e ori-ginalitagrave design e colore per i
 secondi Ariete ha studiato un format unico che esalta la per-sonalitagrave del Genio della Casa ldquoPer i sei soggetti tv abbiamo preparato con Mediacom - continua il manager - un pia-no che ci vedragrave presidiare tut-ti i programmi di cucina sulle reti televisive nazionali e sul web saremo presenti sui siti di cucina Questanno abbiamo aumentato del 30 i nostri in-vestimenti in comunicazione il 95 egrave dedicato alladv clas-sico e il restante 5 egrave destina-to al webrdquo Per Scaldigrave scalda-vivande elettrico pensato in particolare per chi pranza in ufficio e per i pendolari saragrave inoltre on air sui circuiti delle metropolitane di Roma e Mi-lano nello stesso periodo Gli spot sono stati realizzati dalla casa di produzione Cineseries partner per la realizzazione di spot corporate film progetti web ed edutainment in tutte le fasi produttive dallrsquoidea-zione alla distribuzione cross-mediale Partner strategico di Ariete per la comunicazione egrave MampC Saatchi mentre per
 le attivitagrave sul punto vendita parte fondamentale della fi-losofia di Ariete il brand si avvale della collaborazione della sigla Intermed 2000 e dellagenzia fiorentina Adhoc Advertising Ariete saragrave pre-sente anche nella trasmissio-ne Cuochi e Fiamme (La7) attraverso attivitagrave di product placement con il prodotto Pa-stamatic Inoltre per il Natale 2014 Pastamatic 1950 edition saragrave disponibile in una con-fezione speciale con un pacco di semola da 250 gr Molino Rossetto e una confezione da 4 dadi Cuore di Brodo Knorr Altra interessante novitagrave nel mondo Ariete egrave un accordo mondiale con Lipton leader del tegrave Dalla partnership tra il genio di Ariete e lrsquoesperienza di Lipton hanno dato vita alle prime Tea Maker e i primi bollitori dedicati agli amanti di tegrave tisane e infusi Egrave proprio grazie al successo di questi prodotti che da questrsquoanno lrsquoaccordo tra le due aziende supera i confini italiani per raggiungere tutto il mondo
 Paolo Laratta direttore marketingldquoInvestimenti in comunicazione a +30 rispetto allanno scorsordquo
 Prix Italia il regista Federico Brugia in giuria
 oggi la prEmiazionE dEl miglior CortomEtraggio ispirato a Expo 2015
 Federico Brugia regista in esclusiva di Filmmaster
 Productions partecipa a Prix Italia in veste di giurato per la sezione dedicata a Milano Expo 2015 Il concorso aper-to ai giovani di etagrave compresa tra i 18 e i 29 anni ha richiesto la produzione di un video di 3
 minuti ispirato al tema lsquoNu-trire il tuo pianetarsquo (lsquoFeeding your planetrsquo) Quattro gli auto-ri in shortlist che concorrono al premio finale Brugia si tro-veragrave in giuria con personalitagrave dai diversi percorsi lavorativi come Martino Gozzi Diretto-re Organizzativo della Scuola
 Holden Giovanna Savignano di Radio Rai e Caterina Stagno responsabile di Rai Expo Prix Italia nasce nel 1948 egrave oggi il piugrave antico e prestigioso Con-corso Internazionale ideato per promuovere e premiare la migliore qualitagrave linnovazio-ne e la creativitagrave nella produ-
 zione dei programmi Radio-televisivi e dei contenuti per il web La giuria si incontreragrave oggi a Torino alle ore 10 in via Verdi 16
 Federico brugia
  30 ottobre 2014 Centro Congressi ABi
 viA olonA 2 - 20123 MilAnoore 915 - 1630
 ASSIRM RESEARCH FORUMil valore e il futuro della conoscenza
 La partecipazione al Convegno egrave gratuitaIscrizioni online aperte fino al 24 ottobre 2014 al seguente linkhttpwwwassirmitconvegno30ottobre
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
  Media amp Multimedia
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
  Una giornata dedicata alla creativitagrave e al marketing digitale
 Digital marketing Applicazioni Stampa 3D Development Motion graphics Makers Digital publishing Wearable
 technology Crowdfounding Start Up Prediction Marketing Design Video
 wwwcreativitydayit facebookcomcreativityday creativityday
 Scopri tutti gli ospiti i talk e i workshop dellrsquoedizione 2014 Early price 25 euro ( anzichegrave 49 euro) fino al 18 Settembre
 Milano 25 Settembre Reggio E 30 Settembre
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Dlv Bbdo al lavoro per la Nuova Aspirina Dolore e Infiammazione
 on air da mEtagrave ottobrE Con pianiFiCazionE a Cura di mEdiaCom
 di Laura Buraschi
 Egrave giagrave in distribuzione in tutte le farmacie italiane
 la Nuova Aspirina Dolore e Infiammazione in compres-se rivestite unrsquoimportante innovazione nella storia del marchio che svolge la propria attivitagrave analgesica in metagrave tempo rispetto a una com-pressa tradizionale da 500mg offrendo al paziente un valido rimedio nel trattamento sin-tomatico del dolore da lieve a moderato come mal di testa dolori cervicali dolori musco-lari mal di schiena e disturbi infiammatori2 Nuova Aspiri-na Dolore e Infiammazione si avvale dellrsquoinnovativa tecno-
 logia MicroActive sviluppata da Bayer e il cui brevetto egrave sta-to depositato ldquoLa nuova com-pressa contiene al proprio in-terno un nucleo effervescente costituito da carbonato di sodio che funge da agente di-sgregante - dichiara Micha-el Voelker Director Global Therapeutic Area Lead Anal-gesicsAspirin e Global Medi-cal Affairs and Clinical Deve-lopment di Bayer Healthcare - Una volta nello stomaco agisce come unrsquoeffervescente e si dissolve in pochi minuti (6 volte piugrave velocemente rispetto ad una compressa di Aspirina tradizionale da 500mg) con-sentendo un piugrave rapido assor-bimento del principio attivordquo
 Nuova Aspirina Do-lore e Infiammazione agisce quindi due volte piugrave velocemen-te contro il dolore offrendo sollievo fino a 6 ore1 Il nuovo prodotto di-sponibile in due nuovi formati da 20 e 8 compresse egrave stato completamente rinnovato nellrsquoimmagine grazie a una grafica moderna e distintiva e nella comoditagrave drsquouso grazie al nuovo blister a forma di quadrifoglio resistente e pra-tico anche per lrsquoutilizzo fuori casa Per Bayer Healthcare si tratta di un lancio molto im-portante che saragrave supportato da comunicazione Simona Stagni group brand manager
 Aspirina in Bayer Healthca-re spiega a Today Pubblicitagrave Italia ldquoStiamo lavorando con Dlv Bbdo agenzia di riferi-mento per il brand Aspirina per la realizzazione di una campagna che saragrave in onda nella seconda metagrave di ottobre La pianificazione curata da Mediacom riguarderagrave tutte le principali emittenti tele-visive e coinvolgeragrave anche il web oltre alle farmacie Sono previste inoltre alcune uscite sulla stampardquo
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 Perfettamente in synch
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 Borsci si rilancia e va su Radio Rai con Publioneil nuovo spot di Elisir san marzano
 Una campagna radiofoni-ca per iniziare una stra-
 tegia di rilancio di uno dei prodotti piugrave classici del mer-cato liquoristico italiano lrsquoE-lisir San Marzano Borsci prodotto nello storico stabili-mento di Taranto controllato dalla Holding Caffo 1915 Ersquo quella portata on air da Bor-sci con creativitagrave di Publione sui Radio Uno Si egrave tratta-to della prima espressione
 operativa di una piugrave ampia strategia di rilancio del pro-dotto del quale si sono volute ricordare con i due soggetti diffusi le principali occasio-ni di consumo per esaltare il sapore di un gelato o per concludere un pasto con il piugrave sensuale dei gusti La pia-nificazione ha preso spunto dal lancio dellrsquoedizione della popolare rubrica quotidiana Fuori programma condotta
 da Fiorello e Marco Baldini alle 830 e alle 1330 e dalla possibilitagrave di inserire i comu-nicati proprio in occasione di questi due momenti della giornata un invito allrsquoac-quisto e allrsquoassaggio LrsquoEli-sir San Marzano Borsci San Marzano di Taranto torneragrave presto nelle case di milioni di famiglie e in tantissimi bar e ristoranti grazie alla gestione affidata a Caffo 1915
 inCariCo pEr lE attivitagrave di uFFiCio stampa E pr
 A partire dal mese di ottobre 2014 Clara Garcovich Events and Public Relations con-solida la collaborazione con gruppo Finalba di
 Alessandro Bastagli prendendo in gestione Dimensione Danza e Everlast per le attivitagrave di ufficio stampa e le relazioni pubbliche Lrsquoat-
 tivitagrave di ufficio stampa prodotto dei due brand ad opera di Clara Garcovich Events and Public Relations inizieragrave con le collezioni PE15
 DimEnsionE DAnzA E EvERlAst si AFFiDAno A ClARA GARCoviCh EvEnts AnD PuBliC RElAtions
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 IN UN MONDO CHE NON SI FERMA MAI
 CrsquoEgrave BISOGNO DI MOTION
 copy Corbis Corporation Tutti i diritti riservati
 I video commerciali di Corbis Motion catturano la dinamicitagrave della vita da ogni punto di vista
 Puoi scegliere tra oltre 600000 video clip in HD di alta qualitagrave su tanti argomenti tra cui stili di
 vita affari o natura Registrati oggi stesso per accedere immediatamente a corbismotioncom
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 54deg Salone Nautico Internazionale di Genova lancia un nuovo format con Meloria
 la maniFEstazionE dallrsquo1 al 6 ottobrE
 Il 54deg Salone Nautico Inter-nazionale di Genova che si
 terragrave dallrsquo1 al 6 ottobre 2014 egrave stato presentato ufficialmente giovedigrave 18 settembre durante la conferenza stampa presso la sede milanese de Il Sole 24 Ore Lappuntamento della nautica continua il processo di rinno-vamento affiancato dallagen-zia Meloria che oltre a curarne limmagine e la comunicazio-ne sostiene il progetto offren-do consulenza e supporto stra-tegico Tra le varie attivitagrave a supporto del concept pensato per questa edizione e incen-trato sul tema dellrsquoeccellenza produttiva Meloria ha avuto anche un ruolo fondamentale allrsquointerno del team partner
 contribuendo al grande obiet-tivo di portare novitagrave signifi-cative e nomi di rilievo Grazie al lavoro del team questrsquoan-no lrsquoesperienza Salone Nauti-co si arricchisce della qualitagrave di Eataly del gusto di Grome delle note dei pianoforti Yama-ha Music e molte altre sorpre-se per rendere piugrave piacevole la visita Il concept eccellenza ha anche animato la campagna di comunicazione firmata Melo-ria e pensata con una duplice declinazione con lobiettivo di raggiungere in maniera diret-ta bacini di utenza differenti La campagna internazionale giagrave menzionata come Print ad of the week sul prestigioso Luerzers Archive egrave dedicata
 agli operatori del settore e pro-muove il concetto di eccellenza attraverso unambientazione deccezione il Palazzo Reale di Genova La scelta in entrambi i soggetti realizzati egrave quella di rappresentare questambien-tazione in prospettiva di navi-gazione Il soggetto nazionale egrave destinato invece a professioni-sti e appassionati dello stivale e fa leva sullorgoglio generato negli italiani dalle loro eccel-lenze Le attivitagrave di comunica-zione continuano su web e su Facebook e Twitter dove il Sa-lone di Genova si conferma tra tutti i saloni nautici del mondo come quello piugrave seguito con quasi 20 mila fan sulla pagi-na Fb e oltre 100000 persone
 raggiunte nellrsquoultimo trime-stre con un coinvolgimento sempre piugrave alto allavvicinarsi dellevento Durante i giorni della manifestazione Meloria racconteragrave con aggiornamenti live su Twitter tutto ciograve che av-verragrave allrsquointerno del quartiere fieristico
  SAVE THE DATES
 THE AWARD THAT HONOURS CONNECTED MARKETING
 DIGITAL | PROMO | DIRECT | PR | EVENTS
 A w a r d C e r e m o n i e s M i l a n I t a l y
 Deadline September 30th 2014Entries open
 Deadline September 30th 2014
 Early Bird Fee 50 Off
 October 30th 2014
 Entries open
 Entries open
 20
 THE AWARD FOR ONE SUPERIOR CREATIVE STRATEGY
 wwwb r and i den t i t y g r andp r i x c om
 wwwrelationalstrategiesgrandprix com
 wwwgrandprixadvertisingstrategiescom
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 AGENTI DI COMMERCIO RIVISTE DI VIAGGI E TURISMOFiliale italiana di gruppo editoriale francese cerca agenti di commercio settore riviste viaggi e turismo di altissima qualitagrave per le regioni LombardiaTriveneto
 (in particolare province di Verona Bolzano e Trento) e LazioPer questo importante e stimolante progetto selezioniamo agenti di commer-cio per la vendita di spazi pubblicitari di alta gamma e banner su diversi portali
 in costruzione I clienti ideali sono tour operator compagnie aeree uffici del turismo luxury hotels e spa e corporate che vogliono rivolgersi ad una cliente-
 la selezionata ed alto spendenteValutiamo solo candidature con reale e documentale esperienza nel settore un portafoglio clienti importante e la voglia di abbracciare una nuova sfida in un
 contesto di sicura crescitaCondizioni economiche fisso e provvigioni ai piugrave alti livelli di mercato
 Le selezioni si terranno a Milano a partire dai primi di settembreSi prega di inviare CV a infoangimediacom
 La Milano creativa si dagrave appuntamento da IF Italians Festival
 Conto alla rovEsCia pEr la trE giorni
 di Andrea Crocioni
 Oltre 70 eventi tra wor-kshop talk seminari
 mostre e laboratori dedicati ai nuovi linguaggi e al rappor-to tra creativitagrave media e cul-tura Piugrave di 100 ospiti italiani e internazionali tra creativi pubblicitari esperti di marke-ting e comunicazione scrittori e performer provenienti da Stati Uniti Inghilterra Ger-mania Svezia Belgio Olanda Spagna ed Egitto oltre che da tutta Italia Lrsquoattesa sta per finire siamo finalmente al conto alla rovescia Dal 2 al 4 ottobre apriragrave i battenti al Teatro Franco Parenti di Milano la prima edizione di IF Italians Festival (wwwitaliansfestivalit) evento ideato e promosso da Adci ndash Art Directors Club Italiano e AssoCom in collaborazione con Google (main partner del progetto) interamente dedi-cato al tema della creativitagrave come elemento base e quali-ficante della comunicazione
 commerciale pubblica e so-ciale Pensato per far incon-trare e aggiornare il mondo dei professionisti della pubblicitagrave in Italia ma anche per intrat-tenere un pubblico allargato di curiosi e fan della comunica-zione multidisciplinare il Fe-stival si avvale del patrocinio del Comune di Milano e della presenza di importanti azien-de partner come il Gruppo Finelco DoubleClick Gallerie drsquoItalia theBig Mama IGP Decaux e Clear Channel Italy Ormai egrave praticamente deline-ato il parterre degli ospiti della tre giorni milanese dallo sta-tunitense Lee Clow ceo e glo-bal director dellrsquoagenzia Tbwa che ha firmato alcune delle pubblicitagrave piugrave famose di tutti i tempi come lo spot 1984 e la campagna lsquoThink Differentrsquo della Apple a Michael Yapp (fondatore di The Zoo il team creativo di Google) Rob New-lan (responsabile EMEA di Facebook Creative Shop) Pete Blackshow (Global Head of Di-gital amp Social Media di Nestleacute)
 Mark Holden (PHD Worldwide Global Stra-tegy amp Planning Direc-tor) Christina Knight (creative director di Ingo Stockholm e autri-ce del libro lsquoMad Women Her-story of Advertisingrsquo) Simon Whalley (produttore esecuti-vo di Framestore Studio) Ali Ali (regista egiziano della plu-ripremiata agenzia Elephant) Karen Corrigan (CEO dellrsquoa-genzia di comunicazione in-ternazionale Happiness Brus-sels) Ignasi Girograve (fondatore e direttore creativo dellrsquoagen-zia creativa HonestampSmile di Barcellona) Marcel Loko (Co-founder and Chief Crea-tive Officer di The Hirschen GroupGermania) Anuraag Trikha (Head of global marke-ting communications di Hei-neken) allo scrittore e gior-nalista Mark Tungate autore del bestseller lsquoAdland a Global History of Advertisingrsquo e di-rettore editoriale degli Epica Awards uno dei piugrave prestigiosi premi creativi a livello inter-
 nazionale Mentre tra gli ospi-ti italiani hanno confermato la loro partecipazione il sociolo-go Francesco Morace (Future Concept Lab) lo scrittore e sceneggiatore teatrale Raul Montanari lrsquoumorista e auto-re per la tv e il cinema Walter Fontana lrsquoartista e ricercatore Bruno Zamborlin (inventore di Mogees) i popolarissimi The Jackal gruppo di video-makers e youtubers napoleta-ni e una lsquofirmarsquo della narrativa italiana contemporanea come Gianrico Carofiglio Insieme a loro tante figure di spicco della creativitagrave pubblicitaria italiana La manifestazione si concluderagrave sabato 4 ottobre con le premiazioni degli Adci Awards
 per il programma completoCLICCA QUI
 Clicca sul frame per vedere il video
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 Video AdVertising
 strAtegymedia partners
 oltre 23 mio di italiani fruiscono di contenuti video online per quasi due ore al mese da pc e da mobile ecco percheacute oggi egrave indispensabile fare il punto sulla video adverti-sing strategy iab ne approfondisce le logiche di ideazione e realizzazione focalizzan-dosi sulle opportunitagrave per lrsquoofferta e la domanda
 fonte audiweb powered by nielsen ndash marzo 2014
 giovedigrave 16 ottobresala collinail sole 24 orevia monte rosa 91milano
 save the date
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 TbwaItalia firma la campagna Ehi tu Hai midollo
 tv radio WEb E btl
 TbwaItalia firma la co-municazione della gior-
 nata nazionale di sensibiliz-zazione per la donazione di midollo osseo organizzata da ADMO (Associazione Do-natori Midollo Osseo) e VIP (Viviamo in Positivo On-lus) Giunta alla sua quarta edizione Ehi tu Hai midollo si terragrave il prossimo 27 settem-bre in oltre 60 piazze italiane La campagna pro bono ideata dallrsquoagenzia si propone di cre-are una nuova cultura sulla donazione di midollo osseo La giornata infatti non ha lrsquoo-biettivo di raccogliere fondi ma di ampliare il bacino dei potenziali donatori abbatten-do le barriere e i preconcetti
 che ne ostacolano la crescita attraverso una corretta infor-mazione lsquoGraziersquo egrave il titolo della campagna integrata il cui messaggio disruptive si fon-da sul ribaltamento del tema della donazione egrave il donato-re a ringraziare il ricevente e non viceversa percheacute anche lui in cambio del suo gesto riceve moltissimo la consa-pevolezza di aver salvato una vita Claim di comunicazione egrave lsquoQuando doni il midollo os-seo ti senti piugrave vivo Anche tursquo La campagna radio e tv egrave una multisoggetto che raccoglie le testimonianze di piugrave do-natori tra i quali il calciatore Vangelis Moras che di recente ha donato il midollo osseo al
 fratello Sul web egrave stata data visibilitagrave allrsquoiniziati-va attraverso la creazione della landing page wwwehi-tuhaimidolloorg che pre-senta la giornata nazionale di sensibilizzazione e mappa le oltre 60 piazze italiane e lo sviluppo di una campagna social su Facebook e Twitter con lrsquohashtag piugravevivo Lrsquoa-genzia ha sviluppato anche numerosi materiali BTL car-toline locandine segnalibri con distribuzione nelle libre-rie del circuito Mondadori flyer informativi per scuole universitagrave e ospedali e T-shirt che saranno indossate dagli operatori dello staff per esse-re riconoscibili e invitare le
 persone a tipizzarsi ovvero iscriversi al Registro donatori attraverso un semplice prelie-vo di sangue Hanno lavorato allideazione della campagna gli art Massimiliano Brancac-cio Leonardo Alessandrini Matteo Colavolpe i copywri-ter Valeria Di Biagio Federica Scalona Alessandro Righet-ti con la collaborazione di Francesca Romana Ferracini Fabrizio Caperna diretto-re creativo Geo Ceccarelli direttore generale e diretto-re creativo esecutivo (sede Roma) Regia foto e video di Paolo Cenciarelli
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 In moto senza pensieri con Bmw Motorrad Service e Bcube
 la Campagna su stampa E WEb
 La sicurezza che la propria moto sia in perfette con-
 dizioni per ogni motociclista equivale alla libertagrave di conti-nuare a percorrere chilometri senza pensieri Questa egrave lrsquoidea alla base della campagna stam-pa e web realizzata da Bcube
 per la nascita di lsquoEnd of War-ranty Checkrsquo il nuovo servizio offerto da Bmw Motorrad Service un controllo gratuito per tutti i clienti del marchio che vedono avvicinarsi la sca-denza della garanzia della pro-pria moto Nel visual realizza-
 to da Carioca Studio i vantaggi offerti da questo servizio sono enfatizzati attraverso una me-tafora visiva un micro-mondo tutto da esplorare racchiu-so allrsquointerno di una scatola regalo Alla creativitagrave hanno lavorato i direttori creativi as-
 sociati Bruno Vohwinkel e Aureliano Fontana con lrsquoart director Mario Giordano e la copywriter Nicoletta Zanteri-no sotto la direzione creativa esecutiva di Sergio Spacca-vento
 al via pEr sEi sEttimanE in italia E gErmania
 Egrave partita ieri la campagna di trnd per zalando la societagrave e-commerce specializzata nella vendita online di scarpe vestiti e accessori Presente in tutta Europa Zalando ha deciso di entrare in contatto piugrave diretto con i con-sumatori italiani per far conoscere Zalando capire cosa le persone apprezzano del brand e come ne parlano attraverso il meccanismo del passaparola Per raggiungere questo obiettivo Zalando ha scelto di affidarsi a trnd esperta di campagne di collaborative marketing e word of mouth Lrsquoagenzia ha aperto le candidature ai consumatori presenti nella sua community e attraverso un lungo e dettagliato lavoro di profilazione selezioneragrave successivamente i 5000 utenti piugrave motivati e adatti a diventare ambasciatori per questo
 marchio trnd invieragrave alle persone selezionate lo lsquostarter kitrsquo uno scrigno con il materiale che lrsquoambasciatore utilizzeragrave per ingaggiare conversazioni utili a far conoscere il marchio Nello starter kit saragrave presente inoltre un buono sconto da 25 euro per lrsquoambasciatore stesso piugrave 25 buoni con il 20 di sconto da distribuire ad amici colleghi e conoscenti La campagna funziona in modo molto semplice basandosi sul meccanismo della lsquomoltiplica-zionersquo gli ambasciatori infatti sono invitati a parlare di Zalando ai loro amici permetten-dogli di conoscere e apprezzare il brand attra-verso il passaparola e le raccomandazioni tra amici e parenti Con i questionari distribuiti sempre con lo lsquostarter kitrsquo gli ambasciatori potranno inoltre intervistare amici e cono-
 scenti per raccogliere impressioni su Zalando e pubblicare i risultati nel blog dedicato sul sito trnd in unrsquoarea riservata alla campagna ldquoSiamo molto contenti di poter collaborare con una societagrave forte e innovativa come Zalando con il lancio di questa importante campagna che partiragrave simultaneamente in Italia e in Germania - spiega martin oetting managing director di trnd Italia ndash Ci aspet-tiamo di raggiungere un minimo di 350000 conversazioni su Zalando ovviamente tutte generate dal passaparola dei nostri ambascia-tori e delle persone a loro vicinerdquo La campa-gna per Zalando che ha durata di 6 settimane e termineragrave il 7 novembre egrave contemporane-amente in lancio anche in Germania ma con target esclusivamente maschile
 il PAssAPARolA Al CEntRo DEllA nuovA CAmPAGnA zAlAnDo FiRmAtA tRnD
 Expo Turismo Gay il cammino tracciato per lrsquoExpo 2015il 26 E 27 sEttEmbrE a noFrills FiEra di bErgamo
 Giunge al quarto anno Expo Turismo Gay ma-
 nifestazione b2b patrocinata dal Ministero del Turismo italiano dallrsquoAitgl (Associa-zione Italiana Turismo Gay amp Lesbian) e dallrsquoIGLTA (International Gay and Le-sbian Travel Association) di scena il 26 e 27 settembre presso NoFrills Fiera di Ber-gamo Sono 27 i miliardi di euro che ogni anno vengono spesi nel nostro Paese dai tu-
 risti LGBT come dicono le ricerche di Gfk Eurisko so-stenute da Expo Turismo Gay e giagrave ci si proietta verso Expo 2015 come spiega lrsquoad di Expo Turismo Gay Alessio Virgili Lrsquoappuntamento con il conve-gno principale di questrsquoanno spiega lrsquoad oltre le tematiche toccate nelle scorse edizioni si concentra su ldquocome essere capaci di rendere piugrave inte-ressante dal punto di vista qualitativo una domanda che
 segna una capacitagrave di spesa che supera del 38 quella media ed egrave per alcuni versi piugrave sensibilerdquo Il potenziale in occasione di Expo 2015 viene cosigrave sintetizzato ldquoArriveran-no 21 milioni di persone (di cui il 30 stranieri) ed essen-do il 10 della popolazione mondiale gay (come attesta lrsquoOMS) con ogni probabilitagrave circa 2 milioni saranno turisti LGBTrdquo Allrsquoevento partecipe-ranno Alessandro Cecchi
 Paone e Olga Mazzoni pre-sidente di Visit Usa Associa-tion Italy Josep Ejarque il direttore di Explora destina-tion Manager Organization di Expo 2015 coglie questa occa-sione per presentare il Club Gay Friendly Accomodation ldquoStrumento innovativo e for-temente competitivo volto alla evidenziazione di opera-tori con caratteristiche gay friendly e allrsquoincremento della loro visibilitagrave sul mercatordquo
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 Ariete torna on air a novembre con sei soggetti tv dedicati a Party Time e I Colorati
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 di Fiorella Cipolletta
 Ariete punta sulla comu-nicazione della genialitagrave
 dei propri prodotti attraverso il colore e la semplicitagrave delle linee Party Time e I Colorati Il brand di piccoli elettrodo-mestici targato De Longhi che questanno celebra 50 anni ha deciso di non fare autocelebrazioni ma di ldquocon-dividere una campagna di co-municazione che raccontilo spirito della marca rivolta agli appassionati di cucina - spiega a Today Pubblicitagrave Italia Pao-lo Laratta direttore marke-ting Ariete - Da novembre sino alla fine dellanno abbia-mo pianificato una serie di
 spot televisivi focalizzati sul-la presentazione dei prodotti delle linee Party Time e I Co-loratirdquo Ariete egrave da sempre in prima linea nello sviluppo di prodotti innovativi funziona-li e di design Un Genio della casa che vuole esserlo anche nella comunicazione e nella commercializzazione dei suoi prodotti di uso quotidiano semplici ma essenziali In vi-sta del Natale Ariete porteragrave on air tre soggetti per Party Time Hot Dog Maker Pop Corn Maker e Muffin Maker e tre per i colorati Gratigrave Scaldigrave e Choppigrave Pur mantenendo le loro peculiaritagrave divertimen-to e allegria per i primi e ori-ginalitagrave design e colore per i
 secondi Ariete ha studiato un format unico che esalta la per-sonalitagrave del Genio della Casa ldquoPer i sei soggetti tv abbiamo preparato con Mediacom - continua il manager - un pia-no che ci vedragrave presidiare tut-ti i programmi di cucina sulle reti televisive nazionali e sul web saremo presenti sui siti di cucina Questanno abbiamo aumentato del 30 i nostri in-vestimenti in comunicazione il 95 egrave dedicato alladv clas-sico e il restante 5 egrave destina-to al webrdquo Per Scaldigrave scalda-vivande elettrico pensato in particolare per chi pranza in ufficio e per i pendolari saragrave inoltre on air sui circuiti delle metropolitane di Roma e Mi-lano nello stesso periodo Gli spot sono stati realizzati dalla casa di produzione Cineseries partner per la realizzazione di spot corporate film progetti web ed edutainment in tutte le fasi produttive dallrsquoidea-zione alla distribuzione cross-mediale Partner strategico di Ariete per la comunicazione egrave MampC Saatchi mentre per
 le attivitagrave sul punto vendita parte fondamentale della fi-losofia di Ariete il brand si avvale della collaborazione della sigla Intermed 2000 e dellagenzia fiorentina Adhoc Advertising Ariete saragrave pre-sente anche nella trasmissio-ne Cuochi e Fiamme (La7) attraverso attivitagrave di product placement con il prodotto Pa-stamatic Inoltre per il Natale 2014 Pastamatic 1950 edition saragrave disponibile in una con-fezione speciale con un pacco di semola da 250 gr Molino Rossetto e una confezione da 4 dadi Cuore di Brodo Knorr Altra interessante novitagrave nel mondo Ariete egrave un accordo mondiale con Lipton leader del tegrave Dalla partnership tra il genio di Ariete e lrsquoesperienza di Lipton hanno dato vita alle prime Tea Maker e i primi bollitori dedicati agli amanti di tegrave tisane e infusi Egrave proprio grazie al successo di questi prodotti che da questrsquoanno lrsquoaccordo tra le due aziende supera i confini italiani per raggiungere tutto il mondo
 Paolo Laratta direttore marketingldquoInvestimenti in comunicazione a +30 rispetto allanno scorsordquo
 Prix Italia il regista Federico Brugia in giuria
 oggi la prEmiazionE dEl miglior CortomEtraggio ispirato a Expo 2015
 Federico Brugia regista in esclusiva di Filmmaster
 Productions partecipa a Prix Italia in veste di giurato per la sezione dedicata a Milano Expo 2015 Il concorso aper-to ai giovani di etagrave compresa tra i 18 e i 29 anni ha richiesto la produzione di un video di 3
 minuti ispirato al tema lsquoNu-trire il tuo pianetarsquo (lsquoFeeding your planetrsquo) Quattro gli auto-ri in shortlist che concorrono al premio finale Brugia si tro-veragrave in giuria con personalitagrave dai diversi percorsi lavorativi come Martino Gozzi Diretto-re Organizzativo della Scuola
 Holden Giovanna Savignano di Radio Rai e Caterina Stagno responsabile di Rai Expo Prix Italia nasce nel 1948 egrave oggi il piugrave antico e prestigioso Con-corso Internazionale ideato per promuovere e premiare la migliore qualitagrave linnovazio-ne e la creativitagrave nella produ-
 zione dei programmi Radio-televisivi e dei contenuti per il web La giuria si incontreragrave oggi a Torino alle ore 10 in via Verdi 16
 Federico brugia
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 pag 28
 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
  LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 23wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
  LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 25wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
  LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 26wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Borsci si rilancia e va su Radio Rai con Publioneil nuovo spot di Elisir san marzano
 Una campagna radiofoni-ca per iniziare una stra-
 tegia di rilancio di uno dei prodotti piugrave classici del mer-cato liquoristico italiano lrsquoE-lisir San Marzano Borsci prodotto nello storico stabili-mento di Taranto controllato dalla Holding Caffo 1915 Ersquo quella portata on air da Bor-sci con creativitagrave di Publione sui Radio Uno Si egrave tratta-to della prima espressione
 operativa di una piugrave ampia strategia di rilancio del pro-dotto del quale si sono volute ricordare con i due soggetti diffusi le principali occasio-ni di consumo per esaltare il sapore di un gelato o per concludere un pasto con il piugrave sensuale dei gusti La pia-nificazione ha preso spunto dal lancio dellrsquoedizione della popolare rubrica quotidiana Fuori programma condotta
 da Fiorello e Marco Baldini alle 830 e alle 1330 e dalla possibilitagrave di inserire i comu-nicati proprio in occasione di questi due momenti della giornata un invito allrsquoac-quisto e allrsquoassaggio LrsquoEli-sir San Marzano Borsci San Marzano di Taranto torneragrave presto nelle case di milioni di famiglie e in tantissimi bar e ristoranti grazie alla gestione affidata a Caffo 1915
 inCariCo pEr lE attivitagrave di uFFiCio stampa E pr
 A partire dal mese di ottobre 2014 Clara Garcovich Events and Public Relations con-solida la collaborazione con gruppo Finalba di
 Alessandro Bastagli prendendo in gestione Dimensione Danza e Everlast per le attivitagrave di ufficio stampa e le relazioni pubbliche Lrsquoat-
 tivitagrave di ufficio stampa prodotto dei due brand ad opera di Clara Garcovich Events and Public Relations inizieragrave con le collezioni PE15
 DimEnsionE DAnzA E EvERlAst si AFFiDAno A ClARA GARCoviCh EvEnts AnD PuBliC RElAtions
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 IN UN MONDO CHE NON SI FERMA MAI
 CrsquoEgrave BISOGNO DI MOTION
 copy Corbis Corporation Tutti i diritti riservati
 I video commerciali di Corbis Motion catturano la dinamicitagrave della vita da ogni punto di vista
 Puoi scegliere tra oltre 600000 video clip in HD di alta qualitagrave su tanti argomenti tra cui stili di
 vita affari o natura Registrati oggi stesso per accedere immediatamente a corbismotioncom
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 54deg Salone Nautico Internazionale di Genova lancia un nuovo format con Meloria
 la maniFEstazionE dallrsquo1 al 6 ottobrE
 Il 54deg Salone Nautico Inter-nazionale di Genova che si
 terragrave dallrsquo1 al 6 ottobre 2014 egrave stato presentato ufficialmente giovedigrave 18 settembre durante la conferenza stampa presso la sede milanese de Il Sole 24 Ore Lappuntamento della nautica continua il processo di rinno-vamento affiancato dallagen-zia Meloria che oltre a curarne limmagine e la comunicazio-ne sostiene il progetto offren-do consulenza e supporto stra-tegico Tra le varie attivitagrave a supporto del concept pensato per questa edizione e incen-trato sul tema dellrsquoeccellenza produttiva Meloria ha avuto anche un ruolo fondamentale allrsquointerno del team partner
 contribuendo al grande obiet-tivo di portare novitagrave signifi-cative e nomi di rilievo Grazie al lavoro del team questrsquoan-no lrsquoesperienza Salone Nauti-co si arricchisce della qualitagrave di Eataly del gusto di Grome delle note dei pianoforti Yama-ha Music e molte altre sorpre-se per rendere piugrave piacevole la visita Il concept eccellenza ha anche animato la campagna di comunicazione firmata Melo-ria e pensata con una duplice declinazione con lobiettivo di raggiungere in maniera diret-ta bacini di utenza differenti La campagna internazionale giagrave menzionata come Print ad of the week sul prestigioso Luerzers Archive egrave dedicata
 agli operatori del settore e pro-muove il concetto di eccellenza attraverso unambientazione deccezione il Palazzo Reale di Genova La scelta in entrambi i soggetti realizzati egrave quella di rappresentare questambien-tazione in prospettiva di navi-gazione Il soggetto nazionale egrave destinato invece a professioni-sti e appassionati dello stivale e fa leva sullorgoglio generato negli italiani dalle loro eccel-lenze Le attivitagrave di comunica-zione continuano su web e su Facebook e Twitter dove il Sa-lone di Genova si conferma tra tutti i saloni nautici del mondo come quello piugrave seguito con quasi 20 mila fan sulla pagi-na Fb e oltre 100000 persone
 raggiunte nellrsquoultimo trime-stre con un coinvolgimento sempre piugrave alto allavvicinarsi dellevento Durante i giorni della manifestazione Meloria racconteragrave con aggiornamenti live su Twitter tutto ciograve che av-verragrave allrsquointerno del quartiere fieristico
  SAVE THE DATES
 THE AWARD THAT HONOURS CONNECTED MARKETING
 DIGITAL | PROMO | DIRECT | PR | EVENTS
 A w a r d C e r e m o n i e s M i l a n I t a l y
 Deadline September 30th 2014Entries open
 Deadline September 30th 2014
 Early Bird Fee 50 Off
 October 30th 2014
 Entries open
 Entries open
 20
 THE AWARD FOR ONE SUPERIOR CREATIVE STRATEGY
 wwwb r and i den t i t y g r andp r i x c om
 wwwrelationalstrategiesgrandprix com
 wwwgrandprixadvertisingstrategiescom
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 AGENTI DI COMMERCIO RIVISTE DI VIAGGI E TURISMOFiliale italiana di gruppo editoriale francese cerca agenti di commercio settore riviste viaggi e turismo di altissima qualitagrave per le regioni LombardiaTriveneto
 (in particolare province di Verona Bolzano e Trento) e LazioPer questo importante e stimolante progetto selezioniamo agenti di commer-cio per la vendita di spazi pubblicitari di alta gamma e banner su diversi portali
 in costruzione I clienti ideali sono tour operator compagnie aeree uffici del turismo luxury hotels e spa e corporate che vogliono rivolgersi ad una cliente-
 la selezionata ed alto spendenteValutiamo solo candidature con reale e documentale esperienza nel settore un portafoglio clienti importante e la voglia di abbracciare una nuova sfida in un
 contesto di sicura crescitaCondizioni economiche fisso e provvigioni ai piugrave alti livelli di mercato
 Le selezioni si terranno a Milano a partire dai primi di settembreSi prega di inviare CV a infoangimediacom
 La Milano creativa si dagrave appuntamento da IF Italians Festival
 Conto alla rovEsCia pEr la trE giorni
 di Andrea Crocioni
 Oltre 70 eventi tra wor-kshop talk seminari
 mostre e laboratori dedicati ai nuovi linguaggi e al rappor-to tra creativitagrave media e cul-tura Piugrave di 100 ospiti italiani e internazionali tra creativi pubblicitari esperti di marke-ting e comunicazione scrittori e performer provenienti da Stati Uniti Inghilterra Ger-mania Svezia Belgio Olanda Spagna ed Egitto oltre che da tutta Italia Lrsquoattesa sta per finire siamo finalmente al conto alla rovescia Dal 2 al 4 ottobre apriragrave i battenti al Teatro Franco Parenti di Milano la prima edizione di IF Italians Festival (wwwitaliansfestivalit) evento ideato e promosso da Adci ndash Art Directors Club Italiano e AssoCom in collaborazione con Google (main partner del progetto) interamente dedi-cato al tema della creativitagrave come elemento base e quali-ficante della comunicazione
 commerciale pubblica e so-ciale Pensato per far incon-trare e aggiornare il mondo dei professionisti della pubblicitagrave in Italia ma anche per intrat-tenere un pubblico allargato di curiosi e fan della comunica-zione multidisciplinare il Fe-stival si avvale del patrocinio del Comune di Milano e della presenza di importanti azien-de partner come il Gruppo Finelco DoubleClick Gallerie drsquoItalia theBig Mama IGP Decaux e Clear Channel Italy Ormai egrave praticamente deline-ato il parterre degli ospiti della tre giorni milanese dallo sta-tunitense Lee Clow ceo e glo-bal director dellrsquoagenzia Tbwa che ha firmato alcune delle pubblicitagrave piugrave famose di tutti i tempi come lo spot 1984 e la campagna lsquoThink Differentrsquo della Apple a Michael Yapp (fondatore di The Zoo il team creativo di Google) Rob New-lan (responsabile EMEA di Facebook Creative Shop) Pete Blackshow (Global Head of Di-gital amp Social Media di Nestleacute)
 Mark Holden (PHD Worldwide Global Stra-tegy amp Planning Direc-tor) Christina Knight (creative director di Ingo Stockholm e autri-ce del libro lsquoMad Women Her-story of Advertisingrsquo) Simon Whalley (produttore esecuti-vo di Framestore Studio) Ali Ali (regista egiziano della plu-ripremiata agenzia Elephant) Karen Corrigan (CEO dellrsquoa-genzia di comunicazione in-ternazionale Happiness Brus-sels) Ignasi Girograve (fondatore e direttore creativo dellrsquoagen-zia creativa HonestampSmile di Barcellona) Marcel Loko (Co-founder and Chief Crea-tive Officer di The Hirschen GroupGermania) Anuraag Trikha (Head of global marke-ting communications di Hei-neken) allo scrittore e gior-nalista Mark Tungate autore del bestseller lsquoAdland a Global History of Advertisingrsquo e di-rettore editoriale degli Epica Awards uno dei piugrave prestigiosi premi creativi a livello inter-
 nazionale Mentre tra gli ospi-ti italiani hanno confermato la loro partecipazione il sociolo-go Francesco Morace (Future Concept Lab) lo scrittore e sceneggiatore teatrale Raul Montanari lrsquoumorista e auto-re per la tv e il cinema Walter Fontana lrsquoartista e ricercatore Bruno Zamborlin (inventore di Mogees) i popolarissimi The Jackal gruppo di video-makers e youtubers napoleta-ni e una lsquofirmarsquo della narrativa italiana contemporanea come Gianrico Carofiglio Insieme a loro tante figure di spicco della creativitagrave pubblicitaria italiana La manifestazione si concluderagrave sabato 4 ottobre con le premiazioni degli Adci Awards
 per il programma completoCLICCA QUI
 Clicca sul frame per vedere il video
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 Video AdVertising
 strAtegymedia partners
 oltre 23 mio di italiani fruiscono di contenuti video online per quasi due ore al mese da pc e da mobile ecco percheacute oggi egrave indispensabile fare il punto sulla video adverti-sing strategy iab ne approfondisce le logiche di ideazione e realizzazione focalizzan-dosi sulle opportunitagrave per lrsquoofferta e la domanda
 fonte audiweb powered by nielsen ndash marzo 2014
 giovedigrave 16 ottobresala collinail sole 24 orevia monte rosa 91milano
 save the date
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 TbwaItalia firma la campagna Ehi tu Hai midollo
 tv radio WEb E btl
 TbwaItalia firma la co-municazione della gior-
 nata nazionale di sensibiliz-zazione per la donazione di midollo osseo organizzata da ADMO (Associazione Do-natori Midollo Osseo) e VIP (Viviamo in Positivo On-lus) Giunta alla sua quarta edizione Ehi tu Hai midollo si terragrave il prossimo 27 settem-bre in oltre 60 piazze italiane La campagna pro bono ideata dallrsquoagenzia si propone di cre-are una nuova cultura sulla donazione di midollo osseo La giornata infatti non ha lrsquoo-biettivo di raccogliere fondi ma di ampliare il bacino dei potenziali donatori abbatten-do le barriere e i preconcetti
 che ne ostacolano la crescita attraverso una corretta infor-mazione lsquoGraziersquo egrave il titolo della campagna integrata il cui messaggio disruptive si fon-da sul ribaltamento del tema della donazione egrave il donato-re a ringraziare il ricevente e non viceversa percheacute anche lui in cambio del suo gesto riceve moltissimo la consa-pevolezza di aver salvato una vita Claim di comunicazione egrave lsquoQuando doni il midollo os-seo ti senti piugrave vivo Anche tursquo La campagna radio e tv egrave una multisoggetto che raccoglie le testimonianze di piugrave do-natori tra i quali il calciatore Vangelis Moras che di recente ha donato il midollo osseo al
 fratello Sul web egrave stata data visibilitagrave allrsquoiniziati-va attraverso la creazione della landing page wwwehi-tuhaimidolloorg che pre-senta la giornata nazionale di sensibilizzazione e mappa le oltre 60 piazze italiane e lo sviluppo di una campagna social su Facebook e Twitter con lrsquohashtag piugravevivo Lrsquoa-genzia ha sviluppato anche numerosi materiali BTL car-toline locandine segnalibri con distribuzione nelle libre-rie del circuito Mondadori flyer informativi per scuole universitagrave e ospedali e T-shirt che saranno indossate dagli operatori dello staff per esse-re riconoscibili e invitare le
 persone a tipizzarsi ovvero iscriversi al Registro donatori attraverso un semplice prelie-vo di sangue Hanno lavorato allideazione della campagna gli art Massimiliano Brancac-cio Leonardo Alessandrini Matteo Colavolpe i copywri-ter Valeria Di Biagio Federica Scalona Alessandro Righet-ti con la collaborazione di Francesca Romana Ferracini Fabrizio Caperna diretto-re creativo Geo Ceccarelli direttore generale e diretto-re creativo esecutivo (sede Roma) Regia foto e video di Paolo Cenciarelli
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 In moto senza pensieri con Bmw Motorrad Service e Bcube
 la Campagna su stampa E WEb
 La sicurezza che la propria moto sia in perfette con-
 dizioni per ogni motociclista equivale alla libertagrave di conti-nuare a percorrere chilometri senza pensieri Questa egrave lrsquoidea alla base della campagna stam-pa e web realizzata da Bcube
 per la nascita di lsquoEnd of War-ranty Checkrsquo il nuovo servizio offerto da Bmw Motorrad Service un controllo gratuito per tutti i clienti del marchio che vedono avvicinarsi la sca-denza della garanzia della pro-pria moto Nel visual realizza-
 to da Carioca Studio i vantaggi offerti da questo servizio sono enfatizzati attraverso una me-tafora visiva un micro-mondo tutto da esplorare racchiu-so allrsquointerno di una scatola regalo Alla creativitagrave hanno lavorato i direttori creativi as-
 sociati Bruno Vohwinkel e Aureliano Fontana con lrsquoart director Mario Giordano e la copywriter Nicoletta Zanteri-no sotto la direzione creativa esecutiva di Sergio Spacca-vento
 al via pEr sEi sEttimanE in italia E gErmania
 Egrave partita ieri la campagna di trnd per zalando la societagrave e-commerce specializzata nella vendita online di scarpe vestiti e accessori Presente in tutta Europa Zalando ha deciso di entrare in contatto piugrave diretto con i con-sumatori italiani per far conoscere Zalando capire cosa le persone apprezzano del brand e come ne parlano attraverso il meccanismo del passaparola Per raggiungere questo obiettivo Zalando ha scelto di affidarsi a trnd esperta di campagne di collaborative marketing e word of mouth Lrsquoagenzia ha aperto le candidature ai consumatori presenti nella sua community e attraverso un lungo e dettagliato lavoro di profilazione selezioneragrave successivamente i 5000 utenti piugrave motivati e adatti a diventare ambasciatori per questo
 marchio trnd invieragrave alle persone selezionate lo lsquostarter kitrsquo uno scrigno con il materiale che lrsquoambasciatore utilizzeragrave per ingaggiare conversazioni utili a far conoscere il marchio Nello starter kit saragrave presente inoltre un buono sconto da 25 euro per lrsquoambasciatore stesso piugrave 25 buoni con il 20 di sconto da distribuire ad amici colleghi e conoscenti La campagna funziona in modo molto semplice basandosi sul meccanismo della lsquomoltiplica-zionersquo gli ambasciatori infatti sono invitati a parlare di Zalando ai loro amici permetten-dogli di conoscere e apprezzare il brand attra-verso il passaparola e le raccomandazioni tra amici e parenti Con i questionari distribuiti sempre con lo lsquostarter kitrsquo gli ambasciatori potranno inoltre intervistare amici e cono-
 scenti per raccogliere impressioni su Zalando e pubblicare i risultati nel blog dedicato sul sito trnd in unrsquoarea riservata alla campagna ldquoSiamo molto contenti di poter collaborare con una societagrave forte e innovativa come Zalando con il lancio di questa importante campagna che partiragrave simultaneamente in Italia e in Germania - spiega martin oetting managing director di trnd Italia ndash Ci aspet-tiamo di raggiungere un minimo di 350000 conversazioni su Zalando ovviamente tutte generate dal passaparola dei nostri ambascia-tori e delle persone a loro vicinerdquo La campa-gna per Zalando che ha durata di 6 settimane e termineragrave il 7 novembre egrave contemporane-amente in lancio anche in Germania ma con target esclusivamente maschile
 il PAssAPARolA Al CEntRo DEllA nuovA CAmPAGnA zAlAnDo FiRmAtA tRnD
 Expo Turismo Gay il cammino tracciato per lrsquoExpo 2015il 26 E 27 sEttEmbrE a noFrills FiEra di bErgamo
 Giunge al quarto anno Expo Turismo Gay ma-
 nifestazione b2b patrocinata dal Ministero del Turismo italiano dallrsquoAitgl (Associa-zione Italiana Turismo Gay amp Lesbian) e dallrsquoIGLTA (International Gay and Le-sbian Travel Association) di scena il 26 e 27 settembre presso NoFrills Fiera di Ber-gamo Sono 27 i miliardi di euro che ogni anno vengono spesi nel nostro Paese dai tu-
 risti LGBT come dicono le ricerche di Gfk Eurisko so-stenute da Expo Turismo Gay e giagrave ci si proietta verso Expo 2015 come spiega lrsquoad di Expo Turismo Gay Alessio Virgili Lrsquoappuntamento con il conve-gno principale di questrsquoanno spiega lrsquoad oltre le tematiche toccate nelle scorse edizioni si concentra su ldquocome essere capaci di rendere piugrave inte-ressante dal punto di vista qualitativo una domanda che
 segna una capacitagrave di spesa che supera del 38 quella media ed egrave per alcuni versi piugrave sensibilerdquo Il potenziale in occasione di Expo 2015 viene cosigrave sintetizzato ldquoArriveran-no 21 milioni di persone (di cui il 30 stranieri) ed essen-do il 10 della popolazione mondiale gay (come attesta lrsquoOMS) con ogni probabilitagrave circa 2 milioni saranno turisti LGBTrdquo Allrsquoevento partecipe-ranno Alessandro Cecchi
 Paone e Olga Mazzoni pre-sidente di Visit Usa Associa-tion Italy Josep Ejarque il direttore di Explora destina-tion Manager Organization di Expo 2015 coglie questa occa-sione per presentare il Club Gay Friendly Accomodation ldquoStrumento innovativo e for-temente competitivo volto alla evidenziazione di opera-tori con caratteristiche gay friendly e allrsquoincremento della loro visibilitagrave sul mercatordquo
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 Ariete torna on air a novembre con sei soggetti tv dedicati a Party Time e I Colorati
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 di Fiorella Cipolletta
 Ariete punta sulla comu-nicazione della genialitagrave
 dei propri prodotti attraverso il colore e la semplicitagrave delle linee Party Time e I Colorati Il brand di piccoli elettrodo-mestici targato De Longhi che questanno celebra 50 anni ha deciso di non fare autocelebrazioni ma di ldquocon-dividere una campagna di co-municazione che raccontilo spirito della marca rivolta agli appassionati di cucina - spiega a Today Pubblicitagrave Italia Pao-lo Laratta direttore marke-ting Ariete - Da novembre sino alla fine dellanno abbia-mo pianificato una serie di
 spot televisivi focalizzati sul-la presentazione dei prodotti delle linee Party Time e I Co-loratirdquo Ariete egrave da sempre in prima linea nello sviluppo di prodotti innovativi funziona-li e di design Un Genio della casa che vuole esserlo anche nella comunicazione e nella commercializzazione dei suoi prodotti di uso quotidiano semplici ma essenziali In vi-sta del Natale Ariete porteragrave on air tre soggetti per Party Time Hot Dog Maker Pop Corn Maker e Muffin Maker e tre per i colorati Gratigrave Scaldigrave e Choppigrave Pur mantenendo le loro peculiaritagrave divertimen-to e allegria per i primi e ori-ginalitagrave design e colore per i
 secondi Ariete ha studiato un format unico che esalta la per-sonalitagrave del Genio della Casa ldquoPer i sei soggetti tv abbiamo preparato con Mediacom - continua il manager - un pia-no che ci vedragrave presidiare tut-ti i programmi di cucina sulle reti televisive nazionali e sul web saremo presenti sui siti di cucina Questanno abbiamo aumentato del 30 i nostri in-vestimenti in comunicazione il 95 egrave dedicato alladv clas-sico e il restante 5 egrave destina-to al webrdquo Per Scaldigrave scalda-vivande elettrico pensato in particolare per chi pranza in ufficio e per i pendolari saragrave inoltre on air sui circuiti delle metropolitane di Roma e Mi-lano nello stesso periodo Gli spot sono stati realizzati dalla casa di produzione Cineseries partner per la realizzazione di spot corporate film progetti web ed edutainment in tutte le fasi produttive dallrsquoidea-zione alla distribuzione cross-mediale Partner strategico di Ariete per la comunicazione egrave MampC Saatchi mentre per
 le attivitagrave sul punto vendita parte fondamentale della fi-losofia di Ariete il brand si avvale della collaborazione della sigla Intermed 2000 e dellagenzia fiorentina Adhoc Advertising Ariete saragrave pre-sente anche nella trasmissio-ne Cuochi e Fiamme (La7) attraverso attivitagrave di product placement con il prodotto Pa-stamatic Inoltre per il Natale 2014 Pastamatic 1950 edition saragrave disponibile in una con-fezione speciale con un pacco di semola da 250 gr Molino Rossetto e una confezione da 4 dadi Cuore di Brodo Knorr Altra interessante novitagrave nel mondo Ariete egrave un accordo mondiale con Lipton leader del tegrave Dalla partnership tra il genio di Ariete e lrsquoesperienza di Lipton hanno dato vita alle prime Tea Maker e i primi bollitori dedicati agli amanti di tegrave tisane e infusi Egrave proprio grazie al successo di questi prodotti che da questrsquoanno lrsquoaccordo tra le due aziende supera i confini italiani per raggiungere tutto il mondo
 Paolo Laratta direttore marketingldquoInvestimenti in comunicazione a +30 rispetto allanno scorsordquo
 Prix Italia il regista Federico Brugia in giuria
 oggi la prEmiazionE dEl miglior CortomEtraggio ispirato a Expo 2015
 Federico Brugia regista in esclusiva di Filmmaster
 Productions partecipa a Prix Italia in veste di giurato per la sezione dedicata a Milano Expo 2015 Il concorso aper-to ai giovani di etagrave compresa tra i 18 e i 29 anni ha richiesto la produzione di un video di 3
 minuti ispirato al tema lsquoNu-trire il tuo pianetarsquo (lsquoFeeding your planetrsquo) Quattro gli auto-ri in shortlist che concorrono al premio finale Brugia si tro-veragrave in giuria con personalitagrave dai diversi percorsi lavorativi come Martino Gozzi Diretto-re Organizzativo della Scuola
 Holden Giovanna Savignano di Radio Rai e Caterina Stagno responsabile di Rai Expo Prix Italia nasce nel 1948 egrave oggi il piugrave antico e prestigioso Con-corso Internazionale ideato per promuovere e premiare la migliore qualitagrave linnovazio-ne e la creativitagrave nella produ-
 zione dei programmi Radio-televisivi e dei contenuti per il web La giuria si incontreragrave oggi a Torino alle ore 10 in via Verdi 16
 Federico brugia
  30 ottobre 2014 Centro Congressi ABi
 viA olonA 2 - 20123 MilAnoore 915 - 1630
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
  Media amp Multimedia
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
  Una giornata dedicata alla creativitagrave e al marketing digitale
 Digital marketing Applicazioni Stampa 3D Development Motion graphics Makers Digital publishing Wearable
 technology Crowdfounding Start Up Prediction Marketing Design Video
 wwwcreativitydayit facebookcomcreativityday creativityday
 Scopri tutti gli ospiti i talk e i workshop dellrsquoedizione 2014 Early price 25 euro ( anzichegrave 49 euro) fino al 18 Settembre
 Milano 25 Settembre Reggio E 30 Settembre
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 pag 28
 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Creativitagrave amp Marketing
 IN UN MONDO CHE NON SI FERMA MAI
 CrsquoEgrave BISOGNO DI MOTION
 copy Corbis Corporation Tutti i diritti riservati
 I video commerciali di Corbis Motion catturano la dinamicitagrave della vita da ogni punto di vista
 Puoi scegliere tra oltre 600000 video clip in HD di alta qualitagrave su tanti argomenti tra cui stili di
 vita affari o natura Registrati oggi stesso per accedere immediatamente a corbismotioncom
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 54deg Salone Nautico Internazionale di Genova lancia un nuovo format con Meloria
 la maniFEstazionE dallrsquo1 al 6 ottobrE
 Il 54deg Salone Nautico Inter-nazionale di Genova che si
 terragrave dallrsquo1 al 6 ottobre 2014 egrave stato presentato ufficialmente giovedigrave 18 settembre durante la conferenza stampa presso la sede milanese de Il Sole 24 Ore Lappuntamento della nautica continua il processo di rinno-vamento affiancato dallagen-zia Meloria che oltre a curarne limmagine e la comunicazio-ne sostiene il progetto offren-do consulenza e supporto stra-tegico Tra le varie attivitagrave a supporto del concept pensato per questa edizione e incen-trato sul tema dellrsquoeccellenza produttiva Meloria ha avuto anche un ruolo fondamentale allrsquointerno del team partner
 contribuendo al grande obiet-tivo di portare novitagrave signifi-cative e nomi di rilievo Grazie al lavoro del team questrsquoan-no lrsquoesperienza Salone Nauti-co si arricchisce della qualitagrave di Eataly del gusto di Grome delle note dei pianoforti Yama-ha Music e molte altre sorpre-se per rendere piugrave piacevole la visita Il concept eccellenza ha anche animato la campagna di comunicazione firmata Melo-ria e pensata con una duplice declinazione con lobiettivo di raggiungere in maniera diret-ta bacini di utenza differenti La campagna internazionale giagrave menzionata come Print ad of the week sul prestigioso Luerzers Archive egrave dedicata
 agli operatori del settore e pro-muove il concetto di eccellenza attraverso unambientazione deccezione il Palazzo Reale di Genova La scelta in entrambi i soggetti realizzati egrave quella di rappresentare questambien-tazione in prospettiva di navi-gazione Il soggetto nazionale egrave destinato invece a professioni-sti e appassionati dello stivale e fa leva sullorgoglio generato negli italiani dalle loro eccel-lenze Le attivitagrave di comunica-zione continuano su web e su Facebook e Twitter dove il Sa-lone di Genova si conferma tra tutti i saloni nautici del mondo come quello piugrave seguito con quasi 20 mila fan sulla pagi-na Fb e oltre 100000 persone
 raggiunte nellrsquoultimo trime-stre con un coinvolgimento sempre piugrave alto allavvicinarsi dellevento Durante i giorni della manifestazione Meloria racconteragrave con aggiornamenti live su Twitter tutto ciograve che av-verragrave allrsquointerno del quartiere fieristico
  SAVE THE DATES
 THE AWARD THAT HONOURS CONNECTED MARKETING
 DIGITAL | PROMO | DIRECT | PR | EVENTS
 A w a r d C e r e m o n i e s M i l a n I t a l y
 Deadline September 30th 2014Entries open
 Deadline September 30th 2014
 Early Bird Fee 50 Off
 October 30th 2014
 Entries open
 Entries open
 20
 THE AWARD FOR ONE SUPERIOR CREATIVE STRATEGY
 wwwb r and i den t i t y g r andp r i x c om
 wwwrelationalstrategiesgrandprix com
 wwwgrandprixadvertisingstrategiescom
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 AGENTI DI COMMERCIO RIVISTE DI VIAGGI E TURISMOFiliale italiana di gruppo editoriale francese cerca agenti di commercio settore riviste viaggi e turismo di altissima qualitagrave per le regioni LombardiaTriveneto
 (in particolare province di Verona Bolzano e Trento) e LazioPer questo importante e stimolante progetto selezioniamo agenti di commer-cio per la vendita di spazi pubblicitari di alta gamma e banner su diversi portali
 in costruzione I clienti ideali sono tour operator compagnie aeree uffici del turismo luxury hotels e spa e corporate che vogliono rivolgersi ad una cliente-
 la selezionata ed alto spendenteValutiamo solo candidature con reale e documentale esperienza nel settore un portafoglio clienti importante e la voglia di abbracciare una nuova sfida in un
 contesto di sicura crescitaCondizioni economiche fisso e provvigioni ai piugrave alti livelli di mercato
 Le selezioni si terranno a Milano a partire dai primi di settembreSi prega di inviare CV a infoangimediacom
 La Milano creativa si dagrave appuntamento da IF Italians Festival
 Conto alla rovEsCia pEr la trE giorni
 di Andrea Crocioni
 Oltre 70 eventi tra wor-kshop talk seminari
 mostre e laboratori dedicati ai nuovi linguaggi e al rappor-to tra creativitagrave media e cul-tura Piugrave di 100 ospiti italiani e internazionali tra creativi pubblicitari esperti di marke-ting e comunicazione scrittori e performer provenienti da Stati Uniti Inghilterra Ger-mania Svezia Belgio Olanda Spagna ed Egitto oltre che da tutta Italia Lrsquoattesa sta per finire siamo finalmente al conto alla rovescia Dal 2 al 4 ottobre apriragrave i battenti al Teatro Franco Parenti di Milano la prima edizione di IF Italians Festival (wwwitaliansfestivalit) evento ideato e promosso da Adci ndash Art Directors Club Italiano e AssoCom in collaborazione con Google (main partner del progetto) interamente dedi-cato al tema della creativitagrave come elemento base e quali-ficante della comunicazione
 commerciale pubblica e so-ciale Pensato per far incon-trare e aggiornare il mondo dei professionisti della pubblicitagrave in Italia ma anche per intrat-tenere un pubblico allargato di curiosi e fan della comunica-zione multidisciplinare il Fe-stival si avvale del patrocinio del Comune di Milano e della presenza di importanti azien-de partner come il Gruppo Finelco DoubleClick Gallerie drsquoItalia theBig Mama IGP Decaux e Clear Channel Italy Ormai egrave praticamente deline-ato il parterre degli ospiti della tre giorni milanese dallo sta-tunitense Lee Clow ceo e glo-bal director dellrsquoagenzia Tbwa che ha firmato alcune delle pubblicitagrave piugrave famose di tutti i tempi come lo spot 1984 e la campagna lsquoThink Differentrsquo della Apple a Michael Yapp (fondatore di The Zoo il team creativo di Google) Rob New-lan (responsabile EMEA di Facebook Creative Shop) Pete Blackshow (Global Head of Di-gital amp Social Media di Nestleacute)
 Mark Holden (PHD Worldwide Global Stra-tegy amp Planning Direc-tor) Christina Knight (creative director di Ingo Stockholm e autri-ce del libro lsquoMad Women Her-story of Advertisingrsquo) Simon Whalley (produttore esecuti-vo di Framestore Studio) Ali Ali (regista egiziano della plu-ripremiata agenzia Elephant) Karen Corrigan (CEO dellrsquoa-genzia di comunicazione in-ternazionale Happiness Brus-sels) Ignasi Girograve (fondatore e direttore creativo dellrsquoagen-zia creativa HonestampSmile di Barcellona) Marcel Loko (Co-founder and Chief Crea-tive Officer di The Hirschen GroupGermania) Anuraag Trikha (Head of global marke-ting communications di Hei-neken) allo scrittore e gior-nalista Mark Tungate autore del bestseller lsquoAdland a Global History of Advertisingrsquo e di-rettore editoriale degli Epica Awards uno dei piugrave prestigiosi premi creativi a livello inter-
 nazionale Mentre tra gli ospi-ti italiani hanno confermato la loro partecipazione il sociolo-go Francesco Morace (Future Concept Lab) lo scrittore e sceneggiatore teatrale Raul Montanari lrsquoumorista e auto-re per la tv e il cinema Walter Fontana lrsquoartista e ricercatore Bruno Zamborlin (inventore di Mogees) i popolarissimi The Jackal gruppo di video-makers e youtubers napoleta-ni e una lsquofirmarsquo della narrativa italiana contemporanea come Gianrico Carofiglio Insieme a loro tante figure di spicco della creativitagrave pubblicitaria italiana La manifestazione si concluderagrave sabato 4 ottobre con le premiazioni degli Adci Awards
 per il programma completoCLICCA QUI
 Clicca sul frame per vedere il video
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 Video AdVertising
 strAtegymedia partners
 oltre 23 mio di italiani fruiscono di contenuti video online per quasi due ore al mese da pc e da mobile ecco percheacute oggi egrave indispensabile fare il punto sulla video adverti-sing strategy iab ne approfondisce le logiche di ideazione e realizzazione focalizzan-dosi sulle opportunitagrave per lrsquoofferta e la domanda
 fonte audiweb powered by nielsen ndash marzo 2014
 giovedigrave 16 ottobresala collinail sole 24 orevia monte rosa 91milano
 save the date
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 TbwaItalia firma la campagna Ehi tu Hai midollo
 tv radio WEb E btl
 TbwaItalia firma la co-municazione della gior-
 nata nazionale di sensibiliz-zazione per la donazione di midollo osseo organizzata da ADMO (Associazione Do-natori Midollo Osseo) e VIP (Viviamo in Positivo On-lus) Giunta alla sua quarta edizione Ehi tu Hai midollo si terragrave il prossimo 27 settem-bre in oltre 60 piazze italiane La campagna pro bono ideata dallrsquoagenzia si propone di cre-are una nuova cultura sulla donazione di midollo osseo La giornata infatti non ha lrsquoo-biettivo di raccogliere fondi ma di ampliare il bacino dei potenziali donatori abbatten-do le barriere e i preconcetti
 che ne ostacolano la crescita attraverso una corretta infor-mazione lsquoGraziersquo egrave il titolo della campagna integrata il cui messaggio disruptive si fon-da sul ribaltamento del tema della donazione egrave il donato-re a ringraziare il ricevente e non viceversa percheacute anche lui in cambio del suo gesto riceve moltissimo la consa-pevolezza di aver salvato una vita Claim di comunicazione egrave lsquoQuando doni il midollo os-seo ti senti piugrave vivo Anche tursquo La campagna radio e tv egrave una multisoggetto che raccoglie le testimonianze di piugrave do-natori tra i quali il calciatore Vangelis Moras che di recente ha donato il midollo osseo al
 fratello Sul web egrave stata data visibilitagrave allrsquoiniziati-va attraverso la creazione della landing page wwwehi-tuhaimidolloorg che pre-senta la giornata nazionale di sensibilizzazione e mappa le oltre 60 piazze italiane e lo sviluppo di una campagna social su Facebook e Twitter con lrsquohashtag piugravevivo Lrsquoa-genzia ha sviluppato anche numerosi materiali BTL car-toline locandine segnalibri con distribuzione nelle libre-rie del circuito Mondadori flyer informativi per scuole universitagrave e ospedali e T-shirt che saranno indossate dagli operatori dello staff per esse-re riconoscibili e invitare le
 persone a tipizzarsi ovvero iscriversi al Registro donatori attraverso un semplice prelie-vo di sangue Hanno lavorato allideazione della campagna gli art Massimiliano Brancac-cio Leonardo Alessandrini Matteo Colavolpe i copywri-ter Valeria Di Biagio Federica Scalona Alessandro Righet-ti con la collaborazione di Francesca Romana Ferracini Fabrizio Caperna diretto-re creativo Geo Ceccarelli direttore generale e diretto-re creativo esecutivo (sede Roma) Regia foto e video di Paolo Cenciarelli
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 In moto senza pensieri con Bmw Motorrad Service e Bcube
 la Campagna su stampa E WEb
 La sicurezza che la propria moto sia in perfette con-
 dizioni per ogni motociclista equivale alla libertagrave di conti-nuare a percorrere chilometri senza pensieri Questa egrave lrsquoidea alla base della campagna stam-pa e web realizzata da Bcube
 per la nascita di lsquoEnd of War-ranty Checkrsquo il nuovo servizio offerto da Bmw Motorrad Service un controllo gratuito per tutti i clienti del marchio che vedono avvicinarsi la sca-denza della garanzia della pro-pria moto Nel visual realizza-
 to da Carioca Studio i vantaggi offerti da questo servizio sono enfatizzati attraverso una me-tafora visiva un micro-mondo tutto da esplorare racchiu-so allrsquointerno di una scatola regalo Alla creativitagrave hanno lavorato i direttori creativi as-
 sociati Bruno Vohwinkel e Aureliano Fontana con lrsquoart director Mario Giordano e la copywriter Nicoletta Zanteri-no sotto la direzione creativa esecutiva di Sergio Spacca-vento
 al via pEr sEi sEttimanE in italia E gErmania
 Egrave partita ieri la campagna di trnd per zalando la societagrave e-commerce specializzata nella vendita online di scarpe vestiti e accessori Presente in tutta Europa Zalando ha deciso di entrare in contatto piugrave diretto con i con-sumatori italiani per far conoscere Zalando capire cosa le persone apprezzano del brand e come ne parlano attraverso il meccanismo del passaparola Per raggiungere questo obiettivo Zalando ha scelto di affidarsi a trnd esperta di campagne di collaborative marketing e word of mouth Lrsquoagenzia ha aperto le candidature ai consumatori presenti nella sua community e attraverso un lungo e dettagliato lavoro di profilazione selezioneragrave successivamente i 5000 utenti piugrave motivati e adatti a diventare ambasciatori per questo
 marchio trnd invieragrave alle persone selezionate lo lsquostarter kitrsquo uno scrigno con il materiale che lrsquoambasciatore utilizzeragrave per ingaggiare conversazioni utili a far conoscere il marchio Nello starter kit saragrave presente inoltre un buono sconto da 25 euro per lrsquoambasciatore stesso piugrave 25 buoni con il 20 di sconto da distribuire ad amici colleghi e conoscenti La campagna funziona in modo molto semplice basandosi sul meccanismo della lsquomoltiplica-zionersquo gli ambasciatori infatti sono invitati a parlare di Zalando ai loro amici permetten-dogli di conoscere e apprezzare il brand attra-verso il passaparola e le raccomandazioni tra amici e parenti Con i questionari distribuiti sempre con lo lsquostarter kitrsquo gli ambasciatori potranno inoltre intervistare amici e cono-
 scenti per raccogliere impressioni su Zalando e pubblicare i risultati nel blog dedicato sul sito trnd in unrsquoarea riservata alla campagna ldquoSiamo molto contenti di poter collaborare con una societagrave forte e innovativa come Zalando con il lancio di questa importante campagna che partiragrave simultaneamente in Italia e in Germania - spiega martin oetting managing director di trnd Italia ndash Ci aspet-tiamo di raggiungere un minimo di 350000 conversazioni su Zalando ovviamente tutte generate dal passaparola dei nostri ambascia-tori e delle persone a loro vicinerdquo La campa-gna per Zalando che ha durata di 6 settimane e termineragrave il 7 novembre egrave contemporane-amente in lancio anche in Germania ma con target esclusivamente maschile
 il PAssAPARolA Al CEntRo DEllA nuovA CAmPAGnA zAlAnDo FiRmAtA tRnD
 Expo Turismo Gay il cammino tracciato per lrsquoExpo 2015il 26 E 27 sEttEmbrE a noFrills FiEra di bErgamo
 Giunge al quarto anno Expo Turismo Gay ma-
 nifestazione b2b patrocinata dal Ministero del Turismo italiano dallrsquoAitgl (Associa-zione Italiana Turismo Gay amp Lesbian) e dallrsquoIGLTA (International Gay and Le-sbian Travel Association) di scena il 26 e 27 settembre presso NoFrills Fiera di Ber-gamo Sono 27 i miliardi di euro che ogni anno vengono spesi nel nostro Paese dai tu-
 risti LGBT come dicono le ricerche di Gfk Eurisko so-stenute da Expo Turismo Gay e giagrave ci si proietta verso Expo 2015 come spiega lrsquoad di Expo Turismo Gay Alessio Virgili Lrsquoappuntamento con il conve-gno principale di questrsquoanno spiega lrsquoad oltre le tematiche toccate nelle scorse edizioni si concentra su ldquocome essere capaci di rendere piugrave inte-ressante dal punto di vista qualitativo una domanda che
 segna una capacitagrave di spesa che supera del 38 quella media ed egrave per alcuni versi piugrave sensibilerdquo Il potenziale in occasione di Expo 2015 viene cosigrave sintetizzato ldquoArriveran-no 21 milioni di persone (di cui il 30 stranieri) ed essen-do il 10 della popolazione mondiale gay (come attesta lrsquoOMS) con ogni probabilitagrave circa 2 milioni saranno turisti LGBTrdquo Allrsquoevento partecipe-ranno Alessandro Cecchi
 Paone e Olga Mazzoni pre-sidente di Visit Usa Associa-tion Italy Josep Ejarque il direttore di Explora destina-tion Manager Organization di Expo 2015 coglie questa occa-sione per presentare il Club Gay Friendly Accomodation ldquoStrumento innovativo e for-temente competitivo volto alla evidenziazione di opera-tori con caratteristiche gay friendly e allrsquoincremento della loro visibilitagrave sul mercatordquo
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 Ariete torna on air a novembre con sei soggetti tv dedicati a Party Time e I Colorati
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 di Fiorella Cipolletta
 Ariete punta sulla comu-nicazione della genialitagrave
 dei propri prodotti attraverso il colore e la semplicitagrave delle linee Party Time e I Colorati Il brand di piccoli elettrodo-mestici targato De Longhi che questanno celebra 50 anni ha deciso di non fare autocelebrazioni ma di ldquocon-dividere una campagna di co-municazione che raccontilo spirito della marca rivolta agli appassionati di cucina - spiega a Today Pubblicitagrave Italia Pao-lo Laratta direttore marke-ting Ariete - Da novembre sino alla fine dellanno abbia-mo pianificato una serie di
 spot televisivi focalizzati sul-la presentazione dei prodotti delle linee Party Time e I Co-loratirdquo Ariete egrave da sempre in prima linea nello sviluppo di prodotti innovativi funziona-li e di design Un Genio della casa che vuole esserlo anche nella comunicazione e nella commercializzazione dei suoi prodotti di uso quotidiano semplici ma essenziali In vi-sta del Natale Ariete porteragrave on air tre soggetti per Party Time Hot Dog Maker Pop Corn Maker e Muffin Maker e tre per i colorati Gratigrave Scaldigrave e Choppigrave Pur mantenendo le loro peculiaritagrave divertimen-to e allegria per i primi e ori-ginalitagrave design e colore per i
 secondi Ariete ha studiato un format unico che esalta la per-sonalitagrave del Genio della Casa ldquoPer i sei soggetti tv abbiamo preparato con Mediacom - continua il manager - un pia-no che ci vedragrave presidiare tut-ti i programmi di cucina sulle reti televisive nazionali e sul web saremo presenti sui siti di cucina Questanno abbiamo aumentato del 30 i nostri in-vestimenti in comunicazione il 95 egrave dedicato alladv clas-sico e il restante 5 egrave destina-to al webrdquo Per Scaldigrave scalda-vivande elettrico pensato in particolare per chi pranza in ufficio e per i pendolari saragrave inoltre on air sui circuiti delle metropolitane di Roma e Mi-lano nello stesso periodo Gli spot sono stati realizzati dalla casa di produzione Cineseries partner per la realizzazione di spot corporate film progetti web ed edutainment in tutte le fasi produttive dallrsquoidea-zione alla distribuzione cross-mediale Partner strategico di Ariete per la comunicazione egrave MampC Saatchi mentre per
 le attivitagrave sul punto vendita parte fondamentale della fi-losofia di Ariete il brand si avvale della collaborazione della sigla Intermed 2000 e dellagenzia fiorentina Adhoc Advertising Ariete saragrave pre-sente anche nella trasmissio-ne Cuochi e Fiamme (La7) attraverso attivitagrave di product placement con il prodotto Pa-stamatic Inoltre per il Natale 2014 Pastamatic 1950 edition saragrave disponibile in una con-fezione speciale con un pacco di semola da 250 gr Molino Rossetto e una confezione da 4 dadi Cuore di Brodo Knorr Altra interessante novitagrave nel mondo Ariete egrave un accordo mondiale con Lipton leader del tegrave Dalla partnership tra il genio di Ariete e lrsquoesperienza di Lipton hanno dato vita alle prime Tea Maker e i primi bollitori dedicati agli amanti di tegrave tisane e infusi Egrave proprio grazie al successo di questi prodotti che da questrsquoanno lrsquoaccordo tra le due aziende supera i confini italiani per raggiungere tutto il mondo
 Paolo Laratta direttore marketingldquoInvestimenti in comunicazione a +30 rispetto allanno scorsordquo
 Prix Italia il regista Federico Brugia in giuria
 oggi la prEmiazionE dEl miglior CortomEtraggio ispirato a Expo 2015
 Federico Brugia regista in esclusiva di Filmmaster
 Productions partecipa a Prix Italia in veste di giurato per la sezione dedicata a Milano Expo 2015 Il concorso aper-to ai giovani di etagrave compresa tra i 18 e i 29 anni ha richiesto la produzione di un video di 3
 minuti ispirato al tema lsquoNu-trire il tuo pianetarsquo (lsquoFeeding your planetrsquo) Quattro gli auto-ri in shortlist che concorrono al premio finale Brugia si tro-veragrave in giuria con personalitagrave dai diversi percorsi lavorativi come Martino Gozzi Diretto-re Organizzativo della Scuola
 Holden Giovanna Savignano di Radio Rai e Caterina Stagno responsabile di Rai Expo Prix Italia nasce nel 1948 egrave oggi il piugrave antico e prestigioso Con-corso Internazionale ideato per promuovere e premiare la migliore qualitagrave linnovazio-ne e la creativitagrave nella produ-
 zione dei programmi Radio-televisivi e dei contenuti per il web La giuria si incontreragrave oggi a Torino alle ore 10 in via Verdi 16
 Federico brugia
  30 ottobre 2014 Centro Congressi ABi
 viA olonA 2 - 20123 MilAnoore 915 - 1630
 ASSIRM RESEARCH FORUMil valore e il futuro della conoscenza
 La partecipazione al Convegno egrave gratuitaIscrizioni online aperte fino al 24 ottobre 2014 al seguente linkhttpwwwassirmitconvegno30ottobre
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
  LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 25wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 THE AWARD THAT HONOURS CONNECTED MARKETING
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 Deadline September 30th 2014Entries open
 Deadline September 30th 2014
 Early Bird Fee 50 Off
 October 30th 2014
 Entries open
 Entries open
 20
 THE AWARD FOR ONE SUPERIOR CREATIVE STRATEGY
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 wwwgrandprixadvertisingstrategiescom
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 AGENTI DI COMMERCIO RIVISTE DI VIAGGI E TURISMOFiliale italiana di gruppo editoriale francese cerca agenti di commercio settore riviste viaggi e turismo di altissima qualitagrave per le regioni LombardiaTriveneto
 (in particolare province di Verona Bolzano e Trento) e LazioPer questo importante e stimolante progetto selezioniamo agenti di commer-cio per la vendita di spazi pubblicitari di alta gamma e banner su diversi portali
 in costruzione I clienti ideali sono tour operator compagnie aeree uffici del turismo luxury hotels e spa e corporate che vogliono rivolgersi ad una cliente-
 la selezionata ed alto spendenteValutiamo solo candidature con reale e documentale esperienza nel settore un portafoglio clienti importante e la voglia di abbracciare una nuova sfida in un
 contesto di sicura crescitaCondizioni economiche fisso e provvigioni ai piugrave alti livelli di mercato
 Le selezioni si terranno a Milano a partire dai primi di settembreSi prega di inviare CV a infoangimediacom
 La Milano creativa si dagrave appuntamento da IF Italians Festival
 Conto alla rovEsCia pEr la trE giorni
 di Andrea Crocioni
 Oltre 70 eventi tra wor-kshop talk seminari
 mostre e laboratori dedicati ai nuovi linguaggi e al rappor-to tra creativitagrave media e cul-tura Piugrave di 100 ospiti italiani e internazionali tra creativi pubblicitari esperti di marke-ting e comunicazione scrittori e performer provenienti da Stati Uniti Inghilterra Ger-mania Svezia Belgio Olanda Spagna ed Egitto oltre che da tutta Italia Lrsquoattesa sta per finire siamo finalmente al conto alla rovescia Dal 2 al 4 ottobre apriragrave i battenti al Teatro Franco Parenti di Milano la prima edizione di IF Italians Festival (wwwitaliansfestivalit) evento ideato e promosso da Adci ndash Art Directors Club Italiano e AssoCom in collaborazione con Google (main partner del progetto) interamente dedi-cato al tema della creativitagrave come elemento base e quali-ficante della comunicazione
 commerciale pubblica e so-ciale Pensato per far incon-trare e aggiornare il mondo dei professionisti della pubblicitagrave in Italia ma anche per intrat-tenere un pubblico allargato di curiosi e fan della comunica-zione multidisciplinare il Fe-stival si avvale del patrocinio del Comune di Milano e della presenza di importanti azien-de partner come il Gruppo Finelco DoubleClick Gallerie drsquoItalia theBig Mama IGP Decaux e Clear Channel Italy Ormai egrave praticamente deline-ato il parterre degli ospiti della tre giorni milanese dallo sta-tunitense Lee Clow ceo e glo-bal director dellrsquoagenzia Tbwa che ha firmato alcune delle pubblicitagrave piugrave famose di tutti i tempi come lo spot 1984 e la campagna lsquoThink Differentrsquo della Apple a Michael Yapp (fondatore di The Zoo il team creativo di Google) Rob New-lan (responsabile EMEA di Facebook Creative Shop) Pete Blackshow (Global Head of Di-gital amp Social Media di Nestleacute)
 Mark Holden (PHD Worldwide Global Stra-tegy amp Planning Direc-tor) Christina Knight (creative director di Ingo Stockholm e autri-ce del libro lsquoMad Women Her-story of Advertisingrsquo) Simon Whalley (produttore esecuti-vo di Framestore Studio) Ali Ali (regista egiziano della plu-ripremiata agenzia Elephant) Karen Corrigan (CEO dellrsquoa-genzia di comunicazione in-ternazionale Happiness Brus-sels) Ignasi Girograve (fondatore e direttore creativo dellrsquoagen-zia creativa HonestampSmile di Barcellona) Marcel Loko (Co-founder and Chief Crea-tive Officer di The Hirschen GroupGermania) Anuraag Trikha (Head of global marke-ting communications di Hei-neken) allo scrittore e gior-nalista Mark Tungate autore del bestseller lsquoAdland a Global History of Advertisingrsquo e di-rettore editoriale degli Epica Awards uno dei piugrave prestigiosi premi creativi a livello inter-
 nazionale Mentre tra gli ospi-ti italiani hanno confermato la loro partecipazione il sociolo-go Francesco Morace (Future Concept Lab) lo scrittore e sceneggiatore teatrale Raul Montanari lrsquoumorista e auto-re per la tv e il cinema Walter Fontana lrsquoartista e ricercatore Bruno Zamborlin (inventore di Mogees) i popolarissimi The Jackal gruppo di video-makers e youtubers napoleta-ni e una lsquofirmarsquo della narrativa italiana contemporanea come Gianrico Carofiglio Insieme a loro tante figure di spicco della creativitagrave pubblicitaria italiana La manifestazione si concluderagrave sabato 4 ottobre con le premiazioni degli Adci Awards
 per il programma completoCLICCA QUI
 Clicca sul frame per vedere il video
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 Video AdVertising
 strAtegymedia partners
 oltre 23 mio di italiani fruiscono di contenuti video online per quasi due ore al mese da pc e da mobile ecco percheacute oggi egrave indispensabile fare il punto sulla video adverti-sing strategy iab ne approfondisce le logiche di ideazione e realizzazione focalizzan-dosi sulle opportunitagrave per lrsquoofferta e la domanda
 fonte audiweb powered by nielsen ndash marzo 2014
 giovedigrave 16 ottobresala collinail sole 24 orevia monte rosa 91milano
 save the date
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 TbwaItalia firma la campagna Ehi tu Hai midollo
 tv radio WEb E btl
 TbwaItalia firma la co-municazione della gior-
 nata nazionale di sensibiliz-zazione per la donazione di midollo osseo organizzata da ADMO (Associazione Do-natori Midollo Osseo) e VIP (Viviamo in Positivo On-lus) Giunta alla sua quarta edizione Ehi tu Hai midollo si terragrave il prossimo 27 settem-bre in oltre 60 piazze italiane La campagna pro bono ideata dallrsquoagenzia si propone di cre-are una nuova cultura sulla donazione di midollo osseo La giornata infatti non ha lrsquoo-biettivo di raccogliere fondi ma di ampliare il bacino dei potenziali donatori abbatten-do le barriere e i preconcetti
 che ne ostacolano la crescita attraverso una corretta infor-mazione lsquoGraziersquo egrave il titolo della campagna integrata il cui messaggio disruptive si fon-da sul ribaltamento del tema della donazione egrave il donato-re a ringraziare il ricevente e non viceversa percheacute anche lui in cambio del suo gesto riceve moltissimo la consa-pevolezza di aver salvato una vita Claim di comunicazione egrave lsquoQuando doni il midollo os-seo ti senti piugrave vivo Anche tursquo La campagna radio e tv egrave una multisoggetto che raccoglie le testimonianze di piugrave do-natori tra i quali il calciatore Vangelis Moras che di recente ha donato il midollo osseo al
 fratello Sul web egrave stata data visibilitagrave allrsquoiniziati-va attraverso la creazione della landing page wwwehi-tuhaimidolloorg che pre-senta la giornata nazionale di sensibilizzazione e mappa le oltre 60 piazze italiane e lo sviluppo di una campagna social su Facebook e Twitter con lrsquohashtag piugravevivo Lrsquoa-genzia ha sviluppato anche numerosi materiali BTL car-toline locandine segnalibri con distribuzione nelle libre-rie del circuito Mondadori flyer informativi per scuole universitagrave e ospedali e T-shirt che saranno indossate dagli operatori dello staff per esse-re riconoscibili e invitare le
 persone a tipizzarsi ovvero iscriversi al Registro donatori attraverso un semplice prelie-vo di sangue Hanno lavorato allideazione della campagna gli art Massimiliano Brancac-cio Leonardo Alessandrini Matteo Colavolpe i copywri-ter Valeria Di Biagio Federica Scalona Alessandro Righet-ti con la collaborazione di Francesca Romana Ferracini Fabrizio Caperna diretto-re creativo Geo Ceccarelli direttore generale e diretto-re creativo esecutivo (sede Roma) Regia foto e video di Paolo Cenciarelli
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 In moto senza pensieri con Bmw Motorrad Service e Bcube
 la Campagna su stampa E WEb
 La sicurezza che la propria moto sia in perfette con-
 dizioni per ogni motociclista equivale alla libertagrave di conti-nuare a percorrere chilometri senza pensieri Questa egrave lrsquoidea alla base della campagna stam-pa e web realizzata da Bcube
 per la nascita di lsquoEnd of War-ranty Checkrsquo il nuovo servizio offerto da Bmw Motorrad Service un controllo gratuito per tutti i clienti del marchio che vedono avvicinarsi la sca-denza della garanzia della pro-pria moto Nel visual realizza-
 to da Carioca Studio i vantaggi offerti da questo servizio sono enfatizzati attraverso una me-tafora visiva un micro-mondo tutto da esplorare racchiu-so allrsquointerno di una scatola regalo Alla creativitagrave hanno lavorato i direttori creativi as-
 sociati Bruno Vohwinkel e Aureliano Fontana con lrsquoart director Mario Giordano e la copywriter Nicoletta Zanteri-no sotto la direzione creativa esecutiva di Sergio Spacca-vento
 al via pEr sEi sEttimanE in italia E gErmania
 Egrave partita ieri la campagna di trnd per zalando la societagrave e-commerce specializzata nella vendita online di scarpe vestiti e accessori Presente in tutta Europa Zalando ha deciso di entrare in contatto piugrave diretto con i con-sumatori italiani per far conoscere Zalando capire cosa le persone apprezzano del brand e come ne parlano attraverso il meccanismo del passaparola Per raggiungere questo obiettivo Zalando ha scelto di affidarsi a trnd esperta di campagne di collaborative marketing e word of mouth Lrsquoagenzia ha aperto le candidature ai consumatori presenti nella sua community e attraverso un lungo e dettagliato lavoro di profilazione selezioneragrave successivamente i 5000 utenti piugrave motivati e adatti a diventare ambasciatori per questo
 marchio trnd invieragrave alle persone selezionate lo lsquostarter kitrsquo uno scrigno con il materiale che lrsquoambasciatore utilizzeragrave per ingaggiare conversazioni utili a far conoscere il marchio Nello starter kit saragrave presente inoltre un buono sconto da 25 euro per lrsquoambasciatore stesso piugrave 25 buoni con il 20 di sconto da distribuire ad amici colleghi e conoscenti La campagna funziona in modo molto semplice basandosi sul meccanismo della lsquomoltiplica-zionersquo gli ambasciatori infatti sono invitati a parlare di Zalando ai loro amici permetten-dogli di conoscere e apprezzare il brand attra-verso il passaparola e le raccomandazioni tra amici e parenti Con i questionari distribuiti sempre con lo lsquostarter kitrsquo gli ambasciatori potranno inoltre intervistare amici e cono-
 scenti per raccogliere impressioni su Zalando e pubblicare i risultati nel blog dedicato sul sito trnd in unrsquoarea riservata alla campagna ldquoSiamo molto contenti di poter collaborare con una societagrave forte e innovativa come Zalando con il lancio di questa importante campagna che partiragrave simultaneamente in Italia e in Germania - spiega martin oetting managing director di trnd Italia ndash Ci aspet-tiamo di raggiungere un minimo di 350000 conversazioni su Zalando ovviamente tutte generate dal passaparola dei nostri ambascia-tori e delle persone a loro vicinerdquo La campa-gna per Zalando che ha durata di 6 settimane e termineragrave il 7 novembre egrave contemporane-amente in lancio anche in Germania ma con target esclusivamente maschile
 il PAssAPARolA Al CEntRo DEllA nuovA CAmPAGnA zAlAnDo FiRmAtA tRnD
 Expo Turismo Gay il cammino tracciato per lrsquoExpo 2015il 26 E 27 sEttEmbrE a noFrills FiEra di bErgamo
 Giunge al quarto anno Expo Turismo Gay ma-
 nifestazione b2b patrocinata dal Ministero del Turismo italiano dallrsquoAitgl (Associa-zione Italiana Turismo Gay amp Lesbian) e dallrsquoIGLTA (International Gay and Le-sbian Travel Association) di scena il 26 e 27 settembre presso NoFrills Fiera di Ber-gamo Sono 27 i miliardi di euro che ogni anno vengono spesi nel nostro Paese dai tu-
 risti LGBT come dicono le ricerche di Gfk Eurisko so-stenute da Expo Turismo Gay e giagrave ci si proietta verso Expo 2015 come spiega lrsquoad di Expo Turismo Gay Alessio Virgili Lrsquoappuntamento con il conve-gno principale di questrsquoanno spiega lrsquoad oltre le tematiche toccate nelle scorse edizioni si concentra su ldquocome essere capaci di rendere piugrave inte-ressante dal punto di vista qualitativo una domanda che
 segna una capacitagrave di spesa che supera del 38 quella media ed egrave per alcuni versi piugrave sensibilerdquo Il potenziale in occasione di Expo 2015 viene cosigrave sintetizzato ldquoArriveran-no 21 milioni di persone (di cui il 30 stranieri) ed essen-do il 10 della popolazione mondiale gay (come attesta lrsquoOMS) con ogni probabilitagrave circa 2 milioni saranno turisti LGBTrdquo Allrsquoevento partecipe-ranno Alessandro Cecchi
 Paone e Olga Mazzoni pre-sidente di Visit Usa Associa-tion Italy Josep Ejarque il direttore di Explora destina-tion Manager Organization di Expo 2015 coglie questa occa-sione per presentare il Club Gay Friendly Accomodation ldquoStrumento innovativo e for-temente competitivo volto alla evidenziazione di opera-tori con caratteristiche gay friendly e allrsquoincremento della loro visibilitagrave sul mercatordquo
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 Ariete torna on air a novembre con sei soggetti tv dedicati a Party Time e I Colorati
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 di Fiorella Cipolletta
 Ariete punta sulla comu-nicazione della genialitagrave
 dei propri prodotti attraverso il colore e la semplicitagrave delle linee Party Time e I Colorati Il brand di piccoli elettrodo-mestici targato De Longhi che questanno celebra 50 anni ha deciso di non fare autocelebrazioni ma di ldquocon-dividere una campagna di co-municazione che raccontilo spirito della marca rivolta agli appassionati di cucina - spiega a Today Pubblicitagrave Italia Pao-lo Laratta direttore marke-ting Ariete - Da novembre sino alla fine dellanno abbia-mo pianificato una serie di
 spot televisivi focalizzati sul-la presentazione dei prodotti delle linee Party Time e I Co-loratirdquo Ariete egrave da sempre in prima linea nello sviluppo di prodotti innovativi funziona-li e di design Un Genio della casa che vuole esserlo anche nella comunicazione e nella commercializzazione dei suoi prodotti di uso quotidiano semplici ma essenziali In vi-sta del Natale Ariete porteragrave on air tre soggetti per Party Time Hot Dog Maker Pop Corn Maker e Muffin Maker e tre per i colorati Gratigrave Scaldigrave e Choppigrave Pur mantenendo le loro peculiaritagrave divertimen-to e allegria per i primi e ori-ginalitagrave design e colore per i
 secondi Ariete ha studiato un format unico che esalta la per-sonalitagrave del Genio della Casa ldquoPer i sei soggetti tv abbiamo preparato con Mediacom - continua il manager - un pia-no che ci vedragrave presidiare tut-ti i programmi di cucina sulle reti televisive nazionali e sul web saremo presenti sui siti di cucina Questanno abbiamo aumentato del 30 i nostri in-vestimenti in comunicazione il 95 egrave dedicato alladv clas-sico e il restante 5 egrave destina-to al webrdquo Per Scaldigrave scalda-vivande elettrico pensato in particolare per chi pranza in ufficio e per i pendolari saragrave inoltre on air sui circuiti delle metropolitane di Roma e Mi-lano nello stesso periodo Gli spot sono stati realizzati dalla casa di produzione Cineseries partner per la realizzazione di spot corporate film progetti web ed edutainment in tutte le fasi produttive dallrsquoidea-zione alla distribuzione cross-mediale Partner strategico di Ariete per la comunicazione egrave MampC Saatchi mentre per
 le attivitagrave sul punto vendita parte fondamentale della fi-losofia di Ariete il brand si avvale della collaborazione della sigla Intermed 2000 e dellagenzia fiorentina Adhoc Advertising Ariete saragrave pre-sente anche nella trasmissio-ne Cuochi e Fiamme (La7) attraverso attivitagrave di product placement con il prodotto Pa-stamatic Inoltre per il Natale 2014 Pastamatic 1950 edition saragrave disponibile in una con-fezione speciale con un pacco di semola da 250 gr Molino Rossetto e una confezione da 4 dadi Cuore di Brodo Knorr Altra interessante novitagrave nel mondo Ariete egrave un accordo mondiale con Lipton leader del tegrave Dalla partnership tra il genio di Ariete e lrsquoesperienza di Lipton hanno dato vita alle prime Tea Maker e i primi bollitori dedicati agli amanti di tegrave tisane e infusi Egrave proprio grazie al successo di questi prodotti che da questrsquoanno lrsquoaccordo tra le due aziende supera i confini italiani per raggiungere tutto il mondo
 Paolo Laratta direttore marketingldquoInvestimenti in comunicazione a +30 rispetto allanno scorsordquo
 Prix Italia il regista Federico Brugia in giuria
 oggi la prEmiazionE dEl miglior CortomEtraggio ispirato a Expo 2015
 Federico Brugia regista in esclusiva di Filmmaster
 Productions partecipa a Prix Italia in veste di giurato per la sezione dedicata a Milano Expo 2015 Il concorso aper-to ai giovani di etagrave compresa tra i 18 e i 29 anni ha richiesto la produzione di un video di 3
 minuti ispirato al tema lsquoNu-trire il tuo pianetarsquo (lsquoFeeding your planetrsquo) Quattro gli auto-ri in shortlist che concorrono al premio finale Brugia si tro-veragrave in giuria con personalitagrave dai diversi percorsi lavorativi come Martino Gozzi Diretto-re Organizzativo della Scuola
 Holden Giovanna Savignano di Radio Rai e Caterina Stagno responsabile di Rai Expo Prix Italia nasce nel 1948 egrave oggi il piugrave antico e prestigioso Con-corso Internazionale ideato per promuovere e premiare la migliore qualitagrave linnovazio-ne e la creativitagrave nella produ-
 zione dei programmi Radio-televisivi e dei contenuti per il web La giuria si incontreragrave oggi a Torino alle ore 10 in via Verdi 16
 Federico brugia
  30 ottobre 2014 Centro Congressi ABi
 viA olonA 2 - 20123 MilAnoore 915 - 1630
 ASSIRM RESEARCH FORUMil valore e il futuro della conoscenza
 La partecipazione al Convegno egrave gratuitaIscrizioni online aperte fino al 24 ottobre 2014 al seguente linkhttpwwwassirmitconvegno30ottobre
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 AGENTI DI COMMERCIO RIVISTE DI VIAGGI E TURISMOFiliale italiana di gruppo editoriale francese cerca agenti di commercio settore riviste viaggi e turismo di altissima qualitagrave per le regioni LombardiaTriveneto
 (in particolare province di Verona Bolzano e Trento) e LazioPer questo importante e stimolante progetto selezioniamo agenti di commer-cio per la vendita di spazi pubblicitari di alta gamma e banner su diversi portali
 in costruzione I clienti ideali sono tour operator compagnie aeree uffici del turismo luxury hotels e spa e corporate che vogliono rivolgersi ad una cliente-
 la selezionata ed alto spendenteValutiamo solo candidature con reale e documentale esperienza nel settore un portafoglio clienti importante e la voglia di abbracciare una nuova sfida in un
 contesto di sicura crescitaCondizioni economiche fisso e provvigioni ai piugrave alti livelli di mercato
 Le selezioni si terranno a Milano a partire dai primi di settembreSi prega di inviare CV a infoangimediacom
 La Milano creativa si dagrave appuntamento da IF Italians Festival
 Conto alla rovEsCia pEr la trE giorni
 di Andrea Crocioni
 Oltre 70 eventi tra wor-kshop talk seminari
 mostre e laboratori dedicati ai nuovi linguaggi e al rappor-to tra creativitagrave media e cul-tura Piugrave di 100 ospiti italiani e internazionali tra creativi pubblicitari esperti di marke-ting e comunicazione scrittori e performer provenienti da Stati Uniti Inghilterra Ger-mania Svezia Belgio Olanda Spagna ed Egitto oltre che da tutta Italia Lrsquoattesa sta per finire siamo finalmente al conto alla rovescia Dal 2 al 4 ottobre apriragrave i battenti al Teatro Franco Parenti di Milano la prima edizione di IF Italians Festival (wwwitaliansfestivalit) evento ideato e promosso da Adci ndash Art Directors Club Italiano e AssoCom in collaborazione con Google (main partner del progetto) interamente dedi-cato al tema della creativitagrave come elemento base e quali-ficante della comunicazione
 commerciale pubblica e so-ciale Pensato per far incon-trare e aggiornare il mondo dei professionisti della pubblicitagrave in Italia ma anche per intrat-tenere un pubblico allargato di curiosi e fan della comunica-zione multidisciplinare il Fe-stival si avvale del patrocinio del Comune di Milano e della presenza di importanti azien-de partner come il Gruppo Finelco DoubleClick Gallerie drsquoItalia theBig Mama IGP Decaux e Clear Channel Italy Ormai egrave praticamente deline-ato il parterre degli ospiti della tre giorni milanese dallo sta-tunitense Lee Clow ceo e glo-bal director dellrsquoagenzia Tbwa che ha firmato alcune delle pubblicitagrave piugrave famose di tutti i tempi come lo spot 1984 e la campagna lsquoThink Differentrsquo della Apple a Michael Yapp (fondatore di The Zoo il team creativo di Google) Rob New-lan (responsabile EMEA di Facebook Creative Shop) Pete Blackshow (Global Head of Di-gital amp Social Media di Nestleacute)
 Mark Holden (PHD Worldwide Global Stra-tegy amp Planning Direc-tor) Christina Knight (creative director di Ingo Stockholm e autri-ce del libro lsquoMad Women Her-story of Advertisingrsquo) Simon Whalley (produttore esecuti-vo di Framestore Studio) Ali Ali (regista egiziano della plu-ripremiata agenzia Elephant) Karen Corrigan (CEO dellrsquoa-genzia di comunicazione in-ternazionale Happiness Brus-sels) Ignasi Girograve (fondatore e direttore creativo dellrsquoagen-zia creativa HonestampSmile di Barcellona) Marcel Loko (Co-founder and Chief Crea-tive Officer di The Hirschen GroupGermania) Anuraag Trikha (Head of global marke-ting communications di Hei-neken) allo scrittore e gior-nalista Mark Tungate autore del bestseller lsquoAdland a Global History of Advertisingrsquo e di-rettore editoriale degli Epica Awards uno dei piugrave prestigiosi premi creativi a livello inter-
 nazionale Mentre tra gli ospi-ti italiani hanno confermato la loro partecipazione il sociolo-go Francesco Morace (Future Concept Lab) lo scrittore e sceneggiatore teatrale Raul Montanari lrsquoumorista e auto-re per la tv e il cinema Walter Fontana lrsquoartista e ricercatore Bruno Zamborlin (inventore di Mogees) i popolarissimi The Jackal gruppo di video-makers e youtubers napoleta-ni e una lsquofirmarsquo della narrativa italiana contemporanea come Gianrico Carofiglio Insieme a loro tante figure di spicco della creativitagrave pubblicitaria italiana La manifestazione si concluderagrave sabato 4 ottobre con le premiazioni degli Adci Awards
 per il programma completoCLICCA QUI
 Clicca sul frame per vedere il video
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 Video AdVertising
 strAtegymedia partners
 oltre 23 mio di italiani fruiscono di contenuti video online per quasi due ore al mese da pc e da mobile ecco percheacute oggi egrave indispensabile fare il punto sulla video adverti-sing strategy iab ne approfondisce le logiche di ideazione e realizzazione focalizzan-dosi sulle opportunitagrave per lrsquoofferta e la domanda
 fonte audiweb powered by nielsen ndash marzo 2014
 giovedigrave 16 ottobresala collinail sole 24 orevia monte rosa 91milano
 save the date
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 TbwaItalia firma la campagna Ehi tu Hai midollo
 tv radio WEb E btl
 TbwaItalia firma la co-municazione della gior-
 nata nazionale di sensibiliz-zazione per la donazione di midollo osseo organizzata da ADMO (Associazione Do-natori Midollo Osseo) e VIP (Viviamo in Positivo On-lus) Giunta alla sua quarta edizione Ehi tu Hai midollo si terragrave il prossimo 27 settem-bre in oltre 60 piazze italiane La campagna pro bono ideata dallrsquoagenzia si propone di cre-are una nuova cultura sulla donazione di midollo osseo La giornata infatti non ha lrsquoo-biettivo di raccogliere fondi ma di ampliare il bacino dei potenziali donatori abbatten-do le barriere e i preconcetti
 che ne ostacolano la crescita attraverso una corretta infor-mazione lsquoGraziersquo egrave il titolo della campagna integrata il cui messaggio disruptive si fon-da sul ribaltamento del tema della donazione egrave il donato-re a ringraziare il ricevente e non viceversa percheacute anche lui in cambio del suo gesto riceve moltissimo la consa-pevolezza di aver salvato una vita Claim di comunicazione egrave lsquoQuando doni il midollo os-seo ti senti piugrave vivo Anche tursquo La campagna radio e tv egrave una multisoggetto che raccoglie le testimonianze di piugrave do-natori tra i quali il calciatore Vangelis Moras che di recente ha donato il midollo osseo al
 fratello Sul web egrave stata data visibilitagrave allrsquoiniziati-va attraverso la creazione della landing page wwwehi-tuhaimidolloorg che pre-senta la giornata nazionale di sensibilizzazione e mappa le oltre 60 piazze italiane e lo sviluppo di una campagna social su Facebook e Twitter con lrsquohashtag piugravevivo Lrsquoa-genzia ha sviluppato anche numerosi materiali BTL car-toline locandine segnalibri con distribuzione nelle libre-rie del circuito Mondadori flyer informativi per scuole universitagrave e ospedali e T-shirt che saranno indossate dagli operatori dello staff per esse-re riconoscibili e invitare le
 persone a tipizzarsi ovvero iscriversi al Registro donatori attraverso un semplice prelie-vo di sangue Hanno lavorato allideazione della campagna gli art Massimiliano Brancac-cio Leonardo Alessandrini Matteo Colavolpe i copywri-ter Valeria Di Biagio Federica Scalona Alessandro Righet-ti con la collaborazione di Francesca Romana Ferracini Fabrizio Caperna diretto-re creativo Geo Ceccarelli direttore generale e diretto-re creativo esecutivo (sede Roma) Regia foto e video di Paolo Cenciarelli
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 In moto senza pensieri con Bmw Motorrad Service e Bcube
 la Campagna su stampa E WEb
 La sicurezza che la propria moto sia in perfette con-
 dizioni per ogni motociclista equivale alla libertagrave di conti-nuare a percorrere chilometri senza pensieri Questa egrave lrsquoidea alla base della campagna stam-pa e web realizzata da Bcube
 per la nascita di lsquoEnd of War-ranty Checkrsquo il nuovo servizio offerto da Bmw Motorrad Service un controllo gratuito per tutti i clienti del marchio che vedono avvicinarsi la sca-denza della garanzia della pro-pria moto Nel visual realizza-
 to da Carioca Studio i vantaggi offerti da questo servizio sono enfatizzati attraverso una me-tafora visiva un micro-mondo tutto da esplorare racchiu-so allrsquointerno di una scatola regalo Alla creativitagrave hanno lavorato i direttori creativi as-
 sociati Bruno Vohwinkel e Aureliano Fontana con lrsquoart director Mario Giordano e la copywriter Nicoletta Zanteri-no sotto la direzione creativa esecutiva di Sergio Spacca-vento
 al via pEr sEi sEttimanE in italia E gErmania
 Egrave partita ieri la campagna di trnd per zalando la societagrave e-commerce specializzata nella vendita online di scarpe vestiti e accessori Presente in tutta Europa Zalando ha deciso di entrare in contatto piugrave diretto con i con-sumatori italiani per far conoscere Zalando capire cosa le persone apprezzano del brand e come ne parlano attraverso il meccanismo del passaparola Per raggiungere questo obiettivo Zalando ha scelto di affidarsi a trnd esperta di campagne di collaborative marketing e word of mouth Lrsquoagenzia ha aperto le candidature ai consumatori presenti nella sua community e attraverso un lungo e dettagliato lavoro di profilazione selezioneragrave successivamente i 5000 utenti piugrave motivati e adatti a diventare ambasciatori per questo
 marchio trnd invieragrave alle persone selezionate lo lsquostarter kitrsquo uno scrigno con il materiale che lrsquoambasciatore utilizzeragrave per ingaggiare conversazioni utili a far conoscere il marchio Nello starter kit saragrave presente inoltre un buono sconto da 25 euro per lrsquoambasciatore stesso piugrave 25 buoni con il 20 di sconto da distribuire ad amici colleghi e conoscenti La campagna funziona in modo molto semplice basandosi sul meccanismo della lsquomoltiplica-zionersquo gli ambasciatori infatti sono invitati a parlare di Zalando ai loro amici permetten-dogli di conoscere e apprezzare il brand attra-verso il passaparola e le raccomandazioni tra amici e parenti Con i questionari distribuiti sempre con lo lsquostarter kitrsquo gli ambasciatori potranno inoltre intervistare amici e cono-
 scenti per raccogliere impressioni su Zalando e pubblicare i risultati nel blog dedicato sul sito trnd in unrsquoarea riservata alla campagna ldquoSiamo molto contenti di poter collaborare con una societagrave forte e innovativa come Zalando con il lancio di questa importante campagna che partiragrave simultaneamente in Italia e in Germania - spiega martin oetting managing director di trnd Italia ndash Ci aspet-tiamo di raggiungere un minimo di 350000 conversazioni su Zalando ovviamente tutte generate dal passaparola dei nostri ambascia-tori e delle persone a loro vicinerdquo La campa-gna per Zalando che ha durata di 6 settimane e termineragrave il 7 novembre egrave contemporane-amente in lancio anche in Germania ma con target esclusivamente maschile
 il PAssAPARolA Al CEntRo DEllA nuovA CAmPAGnA zAlAnDo FiRmAtA tRnD
 Expo Turismo Gay il cammino tracciato per lrsquoExpo 2015il 26 E 27 sEttEmbrE a noFrills FiEra di bErgamo
 Giunge al quarto anno Expo Turismo Gay ma-
 nifestazione b2b patrocinata dal Ministero del Turismo italiano dallrsquoAitgl (Associa-zione Italiana Turismo Gay amp Lesbian) e dallrsquoIGLTA (International Gay and Le-sbian Travel Association) di scena il 26 e 27 settembre presso NoFrills Fiera di Ber-gamo Sono 27 i miliardi di euro che ogni anno vengono spesi nel nostro Paese dai tu-
 risti LGBT come dicono le ricerche di Gfk Eurisko so-stenute da Expo Turismo Gay e giagrave ci si proietta verso Expo 2015 come spiega lrsquoad di Expo Turismo Gay Alessio Virgili Lrsquoappuntamento con il conve-gno principale di questrsquoanno spiega lrsquoad oltre le tematiche toccate nelle scorse edizioni si concentra su ldquocome essere capaci di rendere piugrave inte-ressante dal punto di vista qualitativo una domanda che
 segna una capacitagrave di spesa che supera del 38 quella media ed egrave per alcuni versi piugrave sensibilerdquo Il potenziale in occasione di Expo 2015 viene cosigrave sintetizzato ldquoArriveran-no 21 milioni di persone (di cui il 30 stranieri) ed essen-do il 10 della popolazione mondiale gay (come attesta lrsquoOMS) con ogni probabilitagrave circa 2 milioni saranno turisti LGBTrdquo Allrsquoevento partecipe-ranno Alessandro Cecchi
 Paone e Olga Mazzoni pre-sidente di Visit Usa Associa-tion Italy Josep Ejarque il direttore di Explora destina-tion Manager Organization di Expo 2015 coglie questa occa-sione per presentare il Club Gay Friendly Accomodation ldquoStrumento innovativo e for-temente competitivo volto alla evidenziazione di opera-tori con caratteristiche gay friendly e allrsquoincremento della loro visibilitagrave sul mercatordquo
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 Ariete torna on air a novembre con sei soggetti tv dedicati a Party Time e I Colorati
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 di Fiorella Cipolletta
 Ariete punta sulla comu-nicazione della genialitagrave
 dei propri prodotti attraverso il colore e la semplicitagrave delle linee Party Time e I Colorati Il brand di piccoli elettrodo-mestici targato De Longhi che questanno celebra 50 anni ha deciso di non fare autocelebrazioni ma di ldquocon-dividere una campagna di co-municazione che raccontilo spirito della marca rivolta agli appassionati di cucina - spiega a Today Pubblicitagrave Italia Pao-lo Laratta direttore marke-ting Ariete - Da novembre sino alla fine dellanno abbia-mo pianificato una serie di
 spot televisivi focalizzati sul-la presentazione dei prodotti delle linee Party Time e I Co-loratirdquo Ariete egrave da sempre in prima linea nello sviluppo di prodotti innovativi funziona-li e di design Un Genio della casa che vuole esserlo anche nella comunicazione e nella commercializzazione dei suoi prodotti di uso quotidiano semplici ma essenziali In vi-sta del Natale Ariete porteragrave on air tre soggetti per Party Time Hot Dog Maker Pop Corn Maker e Muffin Maker e tre per i colorati Gratigrave Scaldigrave e Choppigrave Pur mantenendo le loro peculiaritagrave divertimen-to e allegria per i primi e ori-ginalitagrave design e colore per i
 secondi Ariete ha studiato un format unico che esalta la per-sonalitagrave del Genio della Casa ldquoPer i sei soggetti tv abbiamo preparato con Mediacom - continua il manager - un pia-no che ci vedragrave presidiare tut-ti i programmi di cucina sulle reti televisive nazionali e sul web saremo presenti sui siti di cucina Questanno abbiamo aumentato del 30 i nostri in-vestimenti in comunicazione il 95 egrave dedicato alladv clas-sico e il restante 5 egrave destina-to al webrdquo Per Scaldigrave scalda-vivande elettrico pensato in particolare per chi pranza in ufficio e per i pendolari saragrave inoltre on air sui circuiti delle metropolitane di Roma e Mi-lano nello stesso periodo Gli spot sono stati realizzati dalla casa di produzione Cineseries partner per la realizzazione di spot corporate film progetti web ed edutainment in tutte le fasi produttive dallrsquoidea-zione alla distribuzione cross-mediale Partner strategico di Ariete per la comunicazione egrave MampC Saatchi mentre per
 le attivitagrave sul punto vendita parte fondamentale della fi-losofia di Ariete il brand si avvale della collaborazione della sigla Intermed 2000 e dellagenzia fiorentina Adhoc Advertising Ariete saragrave pre-sente anche nella trasmissio-ne Cuochi e Fiamme (La7) attraverso attivitagrave di product placement con il prodotto Pa-stamatic Inoltre per il Natale 2014 Pastamatic 1950 edition saragrave disponibile in una con-fezione speciale con un pacco di semola da 250 gr Molino Rossetto e una confezione da 4 dadi Cuore di Brodo Knorr Altra interessante novitagrave nel mondo Ariete egrave un accordo mondiale con Lipton leader del tegrave Dalla partnership tra il genio di Ariete e lrsquoesperienza di Lipton hanno dato vita alle prime Tea Maker e i primi bollitori dedicati agli amanti di tegrave tisane e infusi Egrave proprio grazie al successo di questi prodotti che da questrsquoanno lrsquoaccordo tra le due aziende supera i confini italiani per raggiungere tutto il mondo
 Paolo Laratta direttore marketingldquoInvestimenti in comunicazione a +30 rispetto allanno scorsordquo
 Prix Italia il regista Federico Brugia in giuria
 oggi la prEmiazionE dEl miglior CortomEtraggio ispirato a Expo 2015
 Federico Brugia regista in esclusiva di Filmmaster
 Productions partecipa a Prix Italia in veste di giurato per la sezione dedicata a Milano Expo 2015 Il concorso aper-to ai giovani di etagrave compresa tra i 18 e i 29 anni ha richiesto la produzione di un video di 3
 minuti ispirato al tema lsquoNu-trire il tuo pianetarsquo (lsquoFeeding your planetrsquo) Quattro gli auto-ri in shortlist che concorrono al premio finale Brugia si tro-veragrave in giuria con personalitagrave dai diversi percorsi lavorativi come Martino Gozzi Diretto-re Organizzativo della Scuola
 Holden Giovanna Savignano di Radio Rai e Caterina Stagno responsabile di Rai Expo Prix Italia nasce nel 1948 egrave oggi il piugrave antico e prestigioso Con-corso Internazionale ideato per promuovere e premiare la migliore qualitagrave linnovazio-ne e la creativitagrave nella produ-
 zione dei programmi Radio-televisivi e dei contenuti per il web La giuria si incontreragrave oggi a Torino alle ore 10 in via Verdi 16
 Federico brugia
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
  Media amp Multimedia
 LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 18wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 pag 28
 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
  LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 26wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Video AdVertising
 strAtegymedia partners
 oltre 23 mio di italiani fruiscono di contenuti video online per quasi due ore al mese da pc e da mobile ecco percheacute oggi egrave indispensabile fare il punto sulla video adverti-sing strategy iab ne approfondisce le logiche di ideazione e realizzazione focalizzan-dosi sulle opportunitagrave per lrsquoofferta e la domanda
 fonte audiweb powered by nielsen ndash marzo 2014
 giovedigrave 16 ottobresala collinail sole 24 orevia monte rosa 91milano
 save the date
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 TbwaItalia firma la campagna Ehi tu Hai midollo
 tv radio WEb E btl
 TbwaItalia firma la co-municazione della gior-
 nata nazionale di sensibiliz-zazione per la donazione di midollo osseo organizzata da ADMO (Associazione Do-natori Midollo Osseo) e VIP (Viviamo in Positivo On-lus) Giunta alla sua quarta edizione Ehi tu Hai midollo si terragrave il prossimo 27 settem-bre in oltre 60 piazze italiane La campagna pro bono ideata dallrsquoagenzia si propone di cre-are una nuova cultura sulla donazione di midollo osseo La giornata infatti non ha lrsquoo-biettivo di raccogliere fondi ma di ampliare il bacino dei potenziali donatori abbatten-do le barriere e i preconcetti
 che ne ostacolano la crescita attraverso una corretta infor-mazione lsquoGraziersquo egrave il titolo della campagna integrata il cui messaggio disruptive si fon-da sul ribaltamento del tema della donazione egrave il donato-re a ringraziare il ricevente e non viceversa percheacute anche lui in cambio del suo gesto riceve moltissimo la consa-pevolezza di aver salvato una vita Claim di comunicazione egrave lsquoQuando doni il midollo os-seo ti senti piugrave vivo Anche tursquo La campagna radio e tv egrave una multisoggetto che raccoglie le testimonianze di piugrave do-natori tra i quali il calciatore Vangelis Moras che di recente ha donato il midollo osseo al
 fratello Sul web egrave stata data visibilitagrave allrsquoiniziati-va attraverso la creazione della landing page wwwehi-tuhaimidolloorg che pre-senta la giornata nazionale di sensibilizzazione e mappa le oltre 60 piazze italiane e lo sviluppo di una campagna social su Facebook e Twitter con lrsquohashtag piugravevivo Lrsquoa-genzia ha sviluppato anche numerosi materiali BTL car-toline locandine segnalibri con distribuzione nelle libre-rie del circuito Mondadori flyer informativi per scuole universitagrave e ospedali e T-shirt che saranno indossate dagli operatori dello staff per esse-re riconoscibili e invitare le
 persone a tipizzarsi ovvero iscriversi al Registro donatori attraverso un semplice prelie-vo di sangue Hanno lavorato allideazione della campagna gli art Massimiliano Brancac-cio Leonardo Alessandrini Matteo Colavolpe i copywri-ter Valeria Di Biagio Federica Scalona Alessandro Righet-ti con la collaborazione di Francesca Romana Ferracini Fabrizio Caperna diretto-re creativo Geo Ceccarelli direttore generale e diretto-re creativo esecutivo (sede Roma) Regia foto e video di Paolo Cenciarelli
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 In moto senza pensieri con Bmw Motorrad Service e Bcube
 la Campagna su stampa E WEb
 La sicurezza che la propria moto sia in perfette con-
 dizioni per ogni motociclista equivale alla libertagrave di conti-nuare a percorrere chilometri senza pensieri Questa egrave lrsquoidea alla base della campagna stam-pa e web realizzata da Bcube
 per la nascita di lsquoEnd of War-ranty Checkrsquo il nuovo servizio offerto da Bmw Motorrad Service un controllo gratuito per tutti i clienti del marchio che vedono avvicinarsi la sca-denza della garanzia della pro-pria moto Nel visual realizza-
 to da Carioca Studio i vantaggi offerti da questo servizio sono enfatizzati attraverso una me-tafora visiva un micro-mondo tutto da esplorare racchiu-so allrsquointerno di una scatola regalo Alla creativitagrave hanno lavorato i direttori creativi as-
 sociati Bruno Vohwinkel e Aureliano Fontana con lrsquoart director Mario Giordano e la copywriter Nicoletta Zanteri-no sotto la direzione creativa esecutiva di Sergio Spacca-vento
 al via pEr sEi sEttimanE in italia E gErmania
 Egrave partita ieri la campagna di trnd per zalando la societagrave e-commerce specializzata nella vendita online di scarpe vestiti e accessori Presente in tutta Europa Zalando ha deciso di entrare in contatto piugrave diretto con i con-sumatori italiani per far conoscere Zalando capire cosa le persone apprezzano del brand e come ne parlano attraverso il meccanismo del passaparola Per raggiungere questo obiettivo Zalando ha scelto di affidarsi a trnd esperta di campagne di collaborative marketing e word of mouth Lrsquoagenzia ha aperto le candidature ai consumatori presenti nella sua community e attraverso un lungo e dettagliato lavoro di profilazione selezioneragrave successivamente i 5000 utenti piugrave motivati e adatti a diventare ambasciatori per questo
 marchio trnd invieragrave alle persone selezionate lo lsquostarter kitrsquo uno scrigno con il materiale che lrsquoambasciatore utilizzeragrave per ingaggiare conversazioni utili a far conoscere il marchio Nello starter kit saragrave presente inoltre un buono sconto da 25 euro per lrsquoambasciatore stesso piugrave 25 buoni con il 20 di sconto da distribuire ad amici colleghi e conoscenti La campagna funziona in modo molto semplice basandosi sul meccanismo della lsquomoltiplica-zionersquo gli ambasciatori infatti sono invitati a parlare di Zalando ai loro amici permetten-dogli di conoscere e apprezzare il brand attra-verso il passaparola e le raccomandazioni tra amici e parenti Con i questionari distribuiti sempre con lo lsquostarter kitrsquo gli ambasciatori potranno inoltre intervistare amici e cono-
 scenti per raccogliere impressioni su Zalando e pubblicare i risultati nel blog dedicato sul sito trnd in unrsquoarea riservata alla campagna ldquoSiamo molto contenti di poter collaborare con una societagrave forte e innovativa come Zalando con il lancio di questa importante campagna che partiragrave simultaneamente in Italia e in Germania - spiega martin oetting managing director di trnd Italia ndash Ci aspet-tiamo di raggiungere un minimo di 350000 conversazioni su Zalando ovviamente tutte generate dal passaparola dei nostri ambascia-tori e delle persone a loro vicinerdquo La campa-gna per Zalando che ha durata di 6 settimane e termineragrave il 7 novembre egrave contemporane-amente in lancio anche in Germania ma con target esclusivamente maschile
 il PAssAPARolA Al CEntRo DEllA nuovA CAmPAGnA zAlAnDo FiRmAtA tRnD
 Expo Turismo Gay il cammino tracciato per lrsquoExpo 2015il 26 E 27 sEttEmbrE a noFrills FiEra di bErgamo
 Giunge al quarto anno Expo Turismo Gay ma-
 nifestazione b2b patrocinata dal Ministero del Turismo italiano dallrsquoAitgl (Associa-zione Italiana Turismo Gay amp Lesbian) e dallrsquoIGLTA (International Gay and Le-sbian Travel Association) di scena il 26 e 27 settembre presso NoFrills Fiera di Ber-gamo Sono 27 i miliardi di euro che ogni anno vengono spesi nel nostro Paese dai tu-
 risti LGBT come dicono le ricerche di Gfk Eurisko so-stenute da Expo Turismo Gay e giagrave ci si proietta verso Expo 2015 come spiega lrsquoad di Expo Turismo Gay Alessio Virgili Lrsquoappuntamento con il conve-gno principale di questrsquoanno spiega lrsquoad oltre le tematiche toccate nelle scorse edizioni si concentra su ldquocome essere capaci di rendere piugrave inte-ressante dal punto di vista qualitativo una domanda che
 segna una capacitagrave di spesa che supera del 38 quella media ed egrave per alcuni versi piugrave sensibilerdquo Il potenziale in occasione di Expo 2015 viene cosigrave sintetizzato ldquoArriveran-no 21 milioni di persone (di cui il 30 stranieri) ed essen-do il 10 della popolazione mondiale gay (come attesta lrsquoOMS) con ogni probabilitagrave circa 2 milioni saranno turisti LGBTrdquo Allrsquoevento partecipe-ranno Alessandro Cecchi
 Paone e Olga Mazzoni pre-sidente di Visit Usa Associa-tion Italy Josep Ejarque il direttore di Explora destina-tion Manager Organization di Expo 2015 coglie questa occa-sione per presentare il Club Gay Friendly Accomodation ldquoStrumento innovativo e for-temente competitivo volto alla evidenziazione di opera-tori con caratteristiche gay friendly e allrsquoincremento della loro visibilitagrave sul mercatordquo
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 Ariete torna on air a novembre con sei soggetti tv dedicati a Party Time e I Colorati
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 di Fiorella Cipolletta
 Ariete punta sulla comu-nicazione della genialitagrave
 dei propri prodotti attraverso il colore e la semplicitagrave delle linee Party Time e I Colorati Il brand di piccoli elettrodo-mestici targato De Longhi che questanno celebra 50 anni ha deciso di non fare autocelebrazioni ma di ldquocon-dividere una campagna di co-municazione che raccontilo spirito della marca rivolta agli appassionati di cucina - spiega a Today Pubblicitagrave Italia Pao-lo Laratta direttore marke-ting Ariete - Da novembre sino alla fine dellanno abbia-mo pianificato una serie di
 spot televisivi focalizzati sul-la presentazione dei prodotti delle linee Party Time e I Co-loratirdquo Ariete egrave da sempre in prima linea nello sviluppo di prodotti innovativi funziona-li e di design Un Genio della casa che vuole esserlo anche nella comunicazione e nella commercializzazione dei suoi prodotti di uso quotidiano semplici ma essenziali In vi-sta del Natale Ariete porteragrave on air tre soggetti per Party Time Hot Dog Maker Pop Corn Maker e Muffin Maker e tre per i colorati Gratigrave Scaldigrave e Choppigrave Pur mantenendo le loro peculiaritagrave divertimen-to e allegria per i primi e ori-ginalitagrave design e colore per i
 secondi Ariete ha studiato un format unico che esalta la per-sonalitagrave del Genio della Casa ldquoPer i sei soggetti tv abbiamo preparato con Mediacom - continua il manager - un pia-no che ci vedragrave presidiare tut-ti i programmi di cucina sulle reti televisive nazionali e sul web saremo presenti sui siti di cucina Questanno abbiamo aumentato del 30 i nostri in-vestimenti in comunicazione il 95 egrave dedicato alladv clas-sico e il restante 5 egrave destina-to al webrdquo Per Scaldigrave scalda-vivande elettrico pensato in particolare per chi pranza in ufficio e per i pendolari saragrave inoltre on air sui circuiti delle metropolitane di Roma e Mi-lano nello stesso periodo Gli spot sono stati realizzati dalla casa di produzione Cineseries partner per la realizzazione di spot corporate film progetti web ed edutainment in tutte le fasi produttive dallrsquoidea-zione alla distribuzione cross-mediale Partner strategico di Ariete per la comunicazione egrave MampC Saatchi mentre per
 le attivitagrave sul punto vendita parte fondamentale della fi-losofia di Ariete il brand si avvale della collaborazione della sigla Intermed 2000 e dellagenzia fiorentina Adhoc Advertising Ariete saragrave pre-sente anche nella trasmissio-ne Cuochi e Fiamme (La7) attraverso attivitagrave di product placement con il prodotto Pa-stamatic Inoltre per il Natale 2014 Pastamatic 1950 edition saragrave disponibile in una con-fezione speciale con un pacco di semola da 250 gr Molino Rossetto e una confezione da 4 dadi Cuore di Brodo Knorr Altra interessante novitagrave nel mondo Ariete egrave un accordo mondiale con Lipton leader del tegrave Dalla partnership tra il genio di Ariete e lrsquoesperienza di Lipton hanno dato vita alle prime Tea Maker e i primi bollitori dedicati agli amanti di tegrave tisane e infusi Egrave proprio grazie al successo di questi prodotti che da questrsquoanno lrsquoaccordo tra le due aziende supera i confini italiani per raggiungere tutto il mondo
 Paolo Laratta direttore marketingldquoInvestimenti in comunicazione a +30 rispetto allanno scorsordquo
 Prix Italia il regista Federico Brugia in giuria
 oggi la prEmiazionE dEl miglior CortomEtraggio ispirato a Expo 2015
 Federico Brugia regista in esclusiva di Filmmaster
 Productions partecipa a Prix Italia in veste di giurato per la sezione dedicata a Milano Expo 2015 Il concorso aper-to ai giovani di etagrave compresa tra i 18 e i 29 anni ha richiesto la produzione di un video di 3
 minuti ispirato al tema lsquoNu-trire il tuo pianetarsquo (lsquoFeeding your planetrsquo) Quattro gli auto-ri in shortlist che concorrono al premio finale Brugia si tro-veragrave in giuria con personalitagrave dai diversi percorsi lavorativi come Martino Gozzi Diretto-re Organizzativo della Scuola
 Holden Giovanna Savignano di Radio Rai e Caterina Stagno responsabile di Rai Expo Prix Italia nasce nel 1948 egrave oggi il piugrave antico e prestigioso Con-corso Internazionale ideato per promuovere e premiare la migliore qualitagrave linnovazio-ne e la creativitagrave nella produ-
 zione dei programmi Radio-televisivi e dei contenuti per il web La giuria si incontreragrave oggi a Torino alle ore 10 in via Verdi 16
 Federico brugia
  30 ottobre 2014 Centro Congressi ABi
 viA olonA 2 - 20123 MilAnoore 915 - 1630
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 pag 28
 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 In moto senza pensieri con Bmw Motorrad Service e Bcube
 la Campagna su stampa E WEb
 La sicurezza che la propria moto sia in perfette con-
 dizioni per ogni motociclista equivale alla libertagrave di conti-nuare a percorrere chilometri senza pensieri Questa egrave lrsquoidea alla base della campagna stam-pa e web realizzata da Bcube
 per la nascita di lsquoEnd of War-ranty Checkrsquo il nuovo servizio offerto da Bmw Motorrad Service un controllo gratuito per tutti i clienti del marchio che vedono avvicinarsi la sca-denza della garanzia della pro-pria moto Nel visual realizza-
 to da Carioca Studio i vantaggi offerti da questo servizio sono enfatizzati attraverso una me-tafora visiva un micro-mondo tutto da esplorare racchiu-so allrsquointerno di una scatola regalo Alla creativitagrave hanno lavorato i direttori creativi as-
 sociati Bruno Vohwinkel e Aureliano Fontana con lrsquoart director Mario Giordano e la copywriter Nicoletta Zanteri-no sotto la direzione creativa esecutiva di Sergio Spacca-vento
 al via pEr sEi sEttimanE in italia E gErmania
 Egrave partita ieri la campagna di trnd per zalando la societagrave e-commerce specializzata nella vendita online di scarpe vestiti e accessori Presente in tutta Europa Zalando ha deciso di entrare in contatto piugrave diretto con i con-sumatori italiani per far conoscere Zalando capire cosa le persone apprezzano del brand e come ne parlano attraverso il meccanismo del passaparola Per raggiungere questo obiettivo Zalando ha scelto di affidarsi a trnd esperta di campagne di collaborative marketing e word of mouth Lrsquoagenzia ha aperto le candidature ai consumatori presenti nella sua community e attraverso un lungo e dettagliato lavoro di profilazione selezioneragrave successivamente i 5000 utenti piugrave motivati e adatti a diventare ambasciatori per questo
 marchio trnd invieragrave alle persone selezionate lo lsquostarter kitrsquo uno scrigno con il materiale che lrsquoambasciatore utilizzeragrave per ingaggiare conversazioni utili a far conoscere il marchio Nello starter kit saragrave presente inoltre un buono sconto da 25 euro per lrsquoambasciatore stesso piugrave 25 buoni con il 20 di sconto da distribuire ad amici colleghi e conoscenti La campagna funziona in modo molto semplice basandosi sul meccanismo della lsquomoltiplica-zionersquo gli ambasciatori infatti sono invitati a parlare di Zalando ai loro amici permetten-dogli di conoscere e apprezzare il brand attra-verso il passaparola e le raccomandazioni tra amici e parenti Con i questionari distribuiti sempre con lo lsquostarter kitrsquo gli ambasciatori potranno inoltre intervistare amici e cono-
 scenti per raccogliere impressioni su Zalando e pubblicare i risultati nel blog dedicato sul sito trnd in unrsquoarea riservata alla campagna ldquoSiamo molto contenti di poter collaborare con una societagrave forte e innovativa come Zalando con il lancio di questa importante campagna che partiragrave simultaneamente in Italia e in Germania - spiega martin oetting managing director di trnd Italia ndash Ci aspet-tiamo di raggiungere un minimo di 350000 conversazioni su Zalando ovviamente tutte generate dal passaparola dei nostri ambascia-tori e delle persone a loro vicinerdquo La campa-gna per Zalando che ha durata di 6 settimane e termineragrave il 7 novembre egrave contemporane-amente in lancio anche in Germania ma con target esclusivamente maschile
 il PAssAPARolA Al CEntRo DEllA nuovA CAmPAGnA zAlAnDo FiRmAtA tRnD
 Expo Turismo Gay il cammino tracciato per lrsquoExpo 2015il 26 E 27 sEttEmbrE a noFrills FiEra di bErgamo
 Giunge al quarto anno Expo Turismo Gay ma-
 nifestazione b2b patrocinata dal Ministero del Turismo italiano dallrsquoAitgl (Associa-zione Italiana Turismo Gay amp Lesbian) e dallrsquoIGLTA (International Gay and Le-sbian Travel Association) di scena il 26 e 27 settembre presso NoFrills Fiera di Ber-gamo Sono 27 i miliardi di euro che ogni anno vengono spesi nel nostro Paese dai tu-
 risti LGBT come dicono le ricerche di Gfk Eurisko so-stenute da Expo Turismo Gay e giagrave ci si proietta verso Expo 2015 come spiega lrsquoad di Expo Turismo Gay Alessio Virgili Lrsquoappuntamento con il conve-gno principale di questrsquoanno spiega lrsquoad oltre le tematiche toccate nelle scorse edizioni si concentra su ldquocome essere capaci di rendere piugrave inte-ressante dal punto di vista qualitativo una domanda che
 segna una capacitagrave di spesa che supera del 38 quella media ed egrave per alcuni versi piugrave sensibilerdquo Il potenziale in occasione di Expo 2015 viene cosigrave sintetizzato ldquoArriveran-no 21 milioni di persone (di cui il 30 stranieri) ed essen-do il 10 della popolazione mondiale gay (come attesta lrsquoOMS) con ogni probabilitagrave circa 2 milioni saranno turisti LGBTrdquo Allrsquoevento partecipe-ranno Alessandro Cecchi
 Paone e Olga Mazzoni pre-sidente di Visit Usa Associa-tion Italy Josep Ejarque il direttore di Explora destina-tion Manager Organization di Expo 2015 coglie questa occa-sione per presentare il Club Gay Friendly Accomodation ldquoStrumento innovativo e for-temente competitivo volto alla evidenziazione di opera-tori con caratteristiche gay friendly e allrsquoincremento della loro visibilitagrave sul mercatordquo
  Creativitagrave amp Marketing
 LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 12wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 Ariete torna on air a novembre con sei soggetti tv dedicati a Party Time e I Colorati
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 di Fiorella Cipolletta
 Ariete punta sulla comu-nicazione della genialitagrave
 dei propri prodotti attraverso il colore e la semplicitagrave delle linee Party Time e I Colorati Il brand di piccoli elettrodo-mestici targato De Longhi che questanno celebra 50 anni ha deciso di non fare autocelebrazioni ma di ldquocon-dividere una campagna di co-municazione che raccontilo spirito della marca rivolta agli appassionati di cucina - spiega a Today Pubblicitagrave Italia Pao-lo Laratta direttore marke-ting Ariete - Da novembre sino alla fine dellanno abbia-mo pianificato una serie di
 spot televisivi focalizzati sul-la presentazione dei prodotti delle linee Party Time e I Co-loratirdquo Ariete egrave da sempre in prima linea nello sviluppo di prodotti innovativi funziona-li e di design Un Genio della casa che vuole esserlo anche nella comunicazione e nella commercializzazione dei suoi prodotti di uso quotidiano semplici ma essenziali In vi-sta del Natale Ariete porteragrave on air tre soggetti per Party Time Hot Dog Maker Pop Corn Maker e Muffin Maker e tre per i colorati Gratigrave Scaldigrave e Choppigrave Pur mantenendo le loro peculiaritagrave divertimen-to e allegria per i primi e ori-ginalitagrave design e colore per i
 secondi Ariete ha studiato un format unico che esalta la per-sonalitagrave del Genio della Casa ldquoPer i sei soggetti tv abbiamo preparato con Mediacom - continua il manager - un pia-no che ci vedragrave presidiare tut-ti i programmi di cucina sulle reti televisive nazionali e sul web saremo presenti sui siti di cucina Questanno abbiamo aumentato del 30 i nostri in-vestimenti in comunicazione il 95 egrave dedicato alladv clas-sico e il restante 5 egrave destina-to al webrdquo Per Scaldigrave scalda-vivande elettrico pensato in particolare per chi pranza in ufficio e per i pendolari saragrave inoltre on air sui circuiti delle metropolitane di Roma e Mi-lano nello stesso periodo Gli spot sono stati realizzati dalla casa di produzione Cineseries partner per la realizzazione di spot corporate film progetti web ed edutainment in tutte le fasi produttive dallrsquoidea-zione alla distribuzione cross-mediale Partner strategico di Ariete per la comunicazione egrave MampC Saatchi mentre per
 le attivitagrave sul punto vendita parte fondamentale della fi-losofia di Ariete il brand si avvale della collaborazione della sigla Intermed 2000 e dellagenzia fiorentina Adhoc Advertising Ariete saragrave pre-sente anche nella trasmissio-ne Cuochi e Fiamme (La7) attraverso attivitagrave di product placement con il prodotto Pa-stamatic Inoltre per il Natale 2014 Pastamatic 1950 edition saragrave disponibile in una con-fezione speciale con un pacco di semola da 250 gr Molino Rossetto e una confezione da 4 dadi Cuore di Brodo Knorr Altra interessante novitagrave nel mondo Ariete egrave un accordo mondiale con Lipton leader del tegrave Dalla partnership tra il genio di Ariete e lrsquoesperienza di Lipton hanno dato vita alle prime Tea Maker e i primi bollitori dedicati agli amanti di tegrave tisane e infusi Egrave proprio grazie al successo di questi prodotti che da questrsquoanno lrsquoaccordo tra le due aziende supera i confini italiani per raggiungere tutto il mondo
 Paolo Laratta direttore marketingldquoInvestimenti in comunicazione a +30 rispetto allanno scorsordquo
 Prix Italia il regista Federico Brugia in giuria
 oggi la prEmiazionE dEl miglior CortomEtraggio ispirato a Expo 2015
 Federico Brugia regista in esclusiva di Filmmaster
 Productions partecipa a Prix Italia in veste di giurato per la sezione dedicata a Milano Expo 2015 Il concorso aper-to ai giovani di etagrave compresa tra i 18 e i 29 anni ha richiesto la produzione di un video di 3
 minuti ispirato al tema lsquoNu-trire il tuo pianetarsquo (lsquoFeeding your planetrsquo) Quattro gli auto-ri in shortlist che concorrono al premio finale Brugia si tro-veragrave in giuria con personalitagrave dai diversi percorsi lavorativi come Martino Gozzi Diretto-re Organizzativo della Scuola
 Holden Giovanna Savignano di Radio Rai e Caterina Stagno responsabile di Rai Expo Prix Italia nasce nel 1948 egrave oggi il piugrave antico e prestigioso Con-corso Internazionale ideato per promuovere e premiare la migliore qualitagrave linnovazio-ne e la creativitagrave nella produ-
 zione dei programmi Radio-televisivi e dei contenuti per il web La giuria si incontreragrave oggi a Torino alle ore 10 in via Verdi 16
 Federico brugia
  30 ottobre 2014 Centro Congressi ABi
 viA olonA 2 - 20123 MilAnoore 915 - 1630
 ASSIRM RESEARCH FORUMil valore e il futuro della conoscenza
 La partecipazione al Convegno egrave gratuitaIscrizioni online aperte fino al 24 ottobre 2014 al seguente linkhttpwwwassirmitconvegno30ottobre
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 pag 28
 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Ariete torna on air a novembre con sei soggetti tv dedicati a Party Time e I Colorati
 pEr natalE pastamatiC saragrave protagonista di CuoChi E FiammE
 di Fiorella Cipolletta
 Ariete punta sulla comu-nicazione della genialitagrave
 dei propri prodotti attraverso il colore e la semplicitagrave delle linee Party Time e I Colorati Il brand di piccoli elettrodo-mestici targato De Longhi che questanno celebra 50 anni ha deciso di non fare autocelebrazioni ma di ldquocon-dividere una campagna di co-municazione che raccontilo spirito della marca rivolta agli appassionati di cucina - spiega a Today Pubblicitagrave Italia Pao-lo Laratta direttore marke-ting Ariete - Da novembre sino alla fine dellanno abbia-mo pianificato una serie di
 spot televisivi focalizzati sul-la presentazione dei prodotti delle linee Party Time e I Co-loratirdquo Ariete egrave da sempre in prima linea nello sviluppo di prodotti innovativi funziona-li e di design Un Genio della casa che vuole esserlo anche nella comunicazione e nella commercializzazione dei suoi prodotti di uso quotidiano semplici ma essenziali In vi-sta del Natale Ariete porteragrave on air tre soggetti per Party Time Hot Dog Maker Pop Corn Maker e Muffin Maker e tre per i colorati Gratigrave Scaldigrave e Choppigrave Pur mantenendo le loro peculiaritagrave divertimen-to e allegria per i primi e ori-ginalitagrave design e colore per i
 secondi Ariete ha studiato un format unico che esalta la per-sonalitagrave del Genio della Casa ldquoPer i sei soggetti tv abbiamo preparato con Mediacom - continua il manager - un pia-no che ci vedragrave presidiare tut-ti i programmi di cucina sulle reti televisive nazionali e sul web saremo presenti sui siti di cucina Questanno abbiamo aumentato del 30 i nostri in-vestimenti in comunicazione il 95 egrave dedicato alladv clas-sico e il restante 5 egrave destina-to al webrdquo Per Scaldigrave scalda-vivande elettrico pensato in particolare per chi pranza in ufficio e per i pendolari saragrave inoltre on air sui circuiti delle metropolitane di Roma e Mi-lano nello stesso periodo Gli spot sono stati realizzati dalla casa di produzione Cineseries partner per la realizzazione di spot corporate film progetti web ed edutainment in tutte le fasi produttive dallrsquoidea-zione alla distribuzione cross-mediale Partner strategico di Ariete per la comunicazione egrave MampC Saatchi mentre per
 le attivitagrave sul punto vendita parte fondamentale della fi-losofia di Ariete il brand si avvale della collaborazione della sigla Intermed 2000 e dellagenzia fiorentina Adhoc Advertising Ariete saragrave pre-sente anche nella trasmissio-ne Cuochi e Fiamme (La7) attraverso attivitagrave di product placement con il prodotto Pa-stamatic Inoltre per il Natale 2014 Pastamatic 1950 edition saragrave disponibile in una con-fezione speciale con un pacco di semola da 250 gr Molino Rossetto e una confezione da 4 dadi Cuore di Brodo Knorr Altra interessante novitagrave nel mondo Ariete egrave un accordo mondiale con Lipton leader del tegrave Dalla partnership tra il genio di Ariete e lrsquoesperienza di Lipton hanno dato vita alle prime Tea Maker e i primi bollitori dedicati agli amanti di tegrave tisane e infusi Egrave proprio grazie al successo di questi prodotti che da questrsquoanno lrsquoaccordo tra le due aziende supera i confini italiani per raggiungere tutto il mondo
 Paolo Laratta direttore marketingldquoInvestimenti in comunicazione a +30 rispetto allanno scorsordquo
 Prix Italia il regista Federico Brugia in giuria
 oggi la prEmiazionE dEl miglior CortomEtraggio ispirato a Expo 2015
 Federico Brugia regista in esclusiva di Filmmaster
 Productions partecipa a Prix Italia in veste di giurato per la sezione dedicata a Milano Expo 2015 Il concorso aper-to ai giovani di etagrave compresa tra i 18 e i 29 anni ha richiesto la produzione di un video di 3
 minuti ispirato al tema lsquoNu-trire il tuo pianetarsquo (lsquoFeeding your planetrsquo) Quattro gli auto-ri in shortlist che concorrono al premio finale Brugia si tro-veragrave in giuria con personalitagrave dai diversi percorsi lavorativi come Martino Gozzi Diretto-re Organizzativo della Scuola
 Holden Giovanna Savignano di Radio Rai e Caterina Stagno responsabile di Rai Expo Prix Italia nasce nel 1948 egrave oggi il piugrave antico e prestigioso Con-corso Internazionale ideato per promuovere e premiare la migliore qualitagrave linnovazio-ne e la creativitagrave nella produ-
 zione dei programmi Radio-televisivi e dei contenuti per il web La giuria si incontreragrave oggi a Torino alle ore 10 in via Verdi 16
 Federico brugia
  30 ottobre 2014 Centro Congressi ABi
 viA olonA 2 - 20123 MilAnoore 915 - 1630
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
  Media amp Multimedia
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
  Una giornata dedicata alla creativitagrave e al marketing digitale
 Digital marketing Applicazioni Stampa 3D Development Motion graphics Makers Digital publishing Wearable
 technology Crowdfounding Start Up Prediction Marketing Design Video
 wwwcreativitydayit facebookcomcreativityday creativityday
 Scopri tutti gli ospiti i talk e i workshop dellrsquoedizione 2014 Early price 25 euro ( anzichegrave 49 euro) fino al 18 Settembre
 Milano 25 Settembre Reggio E 30 Settembre
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
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  LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 25wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Rai Fiction e Rcs MediaGroup ancora insieme per la docufiction lsquoLa scelta di Catiarsquo
 su rai 3 un lungomEtraggio il 6 ottobrE vianEllo ldquolinguaggio modErno pEr raCContarE la rEaltagraverdquo
 di Valeria Zonca
 Una docufiction su Rai 3 in prima serata lunedigrave
 6 ottobre e una serie web sul sito Corriereit dal 29 set-tembre con puntate di circa 5 minuti ciascuna per rac-contare la storia di Catia Pel-legrino prima donna coman-dante della Marina Militare Italiana La scelta di Catia 80 miglia a sud di Lampedu-sa presentata ieri a Milano egrave una produzione firmata Rai Fiction e Rcs MediaGroup che racconta gli sbarchi nel canale di Sicilia Il program-ma egrave stato realizzato da H24 con la regia di Roberto Bur-chielli da unrsquoidea di Mauro Parissone ldquoDue anni fa al mio arrivo abbiamo indivi-duato un percorso per lrsquoarea fiction su due aspetti il rac-conto della realtagrave con una tv di Stato capace di essere vici-na al Paese e la rappresenta-zione della condizione fem-minile Questa docufiction egrave in linea con quella scelta edi-toriale e risponde al bisogno della Rai di essere sempre piugrave una media company presente su tutte le piattaformerdquo ha commentato il presidente Rai Anna Maria Tarantola ldquoAbbiamo creduto in questa serie percheacute egrave una grande in-chiesta giornalistica e un do-cumento storico da cui emer-ge il dramma dei migranti ma anche lrsquoumanitagrave dei nostri militarirdquo ha raccontato il direttore del Corriere della Sera Ferruccio de Borto-li che nonostante il suo giagrave
 annunciato addio il 30 aprile 2015 ha precisato che il suo rapporto con il quo-tidiano rimarragrave ldquoin-dissolubilerdquo ldquoPer noi egrave importante che la docufiction torni su Rai 3 - ha introdotto il diret-tore di rete Andrea Vianello - Ersquo un genere con un lin-guaggio moderno e adatto al canale che esprime la sua iden-titagrave attraverso il rac-conto della realtagraverdquo Il direttore ha poi commentato a mar-gine della presenta-zione lrsquoottimo esor-dio di Ballarograve dello scorso 16 settembre con la nuova con-duzione di Massimo Gianni-ni arrivato allrsquo117 di poco inferiore alla prima puntata del 2013 (13) e alla media stagionale (133) ldquoSiamo pronti stasera per il bis - ha spiegato - La scelta di Gian-nini si egrave dimostrata vincente ma il percorso di 42 puntate egrave lungo Ersquo chiaro che lrsquoobietti-vo egrave di conservare il prestigio della trasmissione che grazie al brand forte e a una squadra di professionisti anche per-cheacute egrave il primo anno che Bal-larograve si trova a competere con un concorrente nella stessa serata Inoltre proseguiragrave la connessione con Rai Fiction per far tornare la serialitagrave su Rai 3 oltre a Un posto al sole A novembre ripartiragrave anche la seconda stagione di Hotel
 6 Stelle il docureality copro-dotto da Rai e Magnolia sul-lo stage lavorativo di alcuni ragazzi downrdquo Corriere della Sera continua a presidiare il fronte della produzione di se-rie e documentari per il web di qualitagrave a partire da Una mamma imperfetta e con progetti come Il rumore della memoria e LrsquoItalia che non ti aspetti ldquoPer il Corriere egrave fon-damentale essere presenti nel mondo del video che non egrave la nostra lsquocasa tradizionalersquo e quindi i partner sono im-portantissimi per uno svilup-po coerente con la nostra vi-sione digitale - ha dichiarato Alessandro Bompieri di-rettore della Divisione Media di Rcs MediaGroup - Su Cor-riere Tv vengono visionati ol-tre 500mila video al giorno la nostra offerta comprende
 le dirette esclusive i video tradizionali lega-ti alle notizie e le web serie sviluppati con Rai H24 Agr Dopo sei mesi dallrsquoacquisi-zione la piattaforma user generated You-Reporter si egrave integra-ta non solo al sistema Corriere percheacute sono allo studio nuovi pro-dotti con altre testate del gruppordquo Avviene oggi anche il lancio in edicola del nuovo Cor-riere della Sera posto al centro di un sistema multimediale aper-to che comprende il sito i blog le edizioni digitali e Corriere Tv
 Un giornale piugrave accessibile e piugrave vicino alle esigenze della contemporaneitagrave per com-prendere il mondo Alcune sezioni sono state ripensate e ampliate una doppia pa-gina di commenti ospiteragrave lrsquoopinione di editorialisti ita-liani ma anche della stampa internazionale Piugrave spazio a inchieste e reportage con piugrave notizie in esclusiva uso di immagini e infografiche per semplificare informazioni complesse ldquoUna revisione che oltre al quotidiano ri-guarda anche allegati e sup-plementi su cui egrave stato fatto un intervento di uniformitagrave Il dialogo con la rete saragrave costante con i link per segui-re le notizie piugrave importanti anche attraverso sito web ed edizioni digitalirdquo ha conclu-so Bompieri
 Rcs prosegue sulla strada delle web serie sul Corriereit per presidiare il comparto video Oggi in edicola il nuovo Corriere della Sera
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
  Una giornata dedicata alla creativitagrave e al marketing digitale
 Digital marketing Applicazioni Stampa 3D Development Motion graphics Makers Digital publishing Wearable
 technology Crowdfounding Start Up Prediction Marketing Design Video
 wwwcreativitydayit facebookcomcreativityday creativityday
 Scopri tutti gli ospiti i talk e i workshop dellrsquoedizione 2014 Early price 25 euro ( anzichegrave 49 euro) fino al 18 Settembre
 Milano 25 Settembre Reggio E 30 Settembre
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 pag 28
 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Class Editori Cremonini acquisisce il 5 di Class China e-Commerce
 il gruppo Entra nElla piugrave grandE piattaForma b2b dElla Cina
 Il Gruppo Cremonini uno dei principali operatori
 europei nella produzione e distribuzione di prodotti ali-mentari a livello internazio-nale ha concluso lrsquoaccordo con Class Editori per entrare nel capitale di CCeC (Class China e-Commerce) diven-tandone partner strategico e operativo La societagrave egrave il for-nitore principale della piatta-forma cinese CCIGMall per il settore FoodampBeverage e agente principale per il set-tore moda accessori design e prodotti di lusso CCIGMall egrave la piugrave grande piattaforma B2B della Cina ed egrave possedu-ta da Century Fortunet del Gruppo Century Interna-tional Lrsquoiniziativa egrave soste-nuta da Bank of China China Telecom China Union Pay CCPIT lrsquoente governativo
 di sviluppo del commercio internazionale Madam Guo Hong Chairperson del Grup-po Century International e Paolo Panerai Editor-in Chief e Ceo di Class Editori avevano firmato un contrat-to di cooperazione generale (Class Editori egrave direttamente anche agente esclusivo per la vendita della pubblicitagrave e per la produzione dei contenuti) lrsquo11 giugno a Pechino davanti ai due primi ministri Matteo Renzi e Li Keqiang che han-no assistito alla stipula dei 10 piugrave importanti contratti fra aziende italiane e cinesi Cremonini acquisisce il 5 di CCeC controllata da Class Editori e contribuiragrave alla gestione della partnership a livello operativo attraverso la controllata Inalca Food ampBe-verage (IFampB Srl) I target di
 CCIGMall sono adeguati alle dimensioni del mercato cine-se a regime 3 milioni di nego-zi collegati fino a 100 miliardi di dollari di fatturato di cui il 60 nel food amp beverage ldquoSiamo felici di partecipa-re insieme a Class Editori a questa straordinaria oppor-tunitagrave per lrsquoaffermazione dei prodotti italiani sul piugrave gran-de mercato del mondo - ha dichiarato Vincenzo Cremo-nini amministratore delega-to della holding Cremonini Spa - Il modello di business di Inalca che abbiamo svilup-pato allrsquoestero consente di valorizzare non soltanto i no-stri prodotti ma anche quelli di migliaia di piccole e medie aziende italiane la cui dimen-sione inadeguata impedisce qualsiasi distribuzione au-tonoma al di fuori dellrsquoItalia
 aggregando e distribuendo sul mercato mondiale il me-glio del foodampbeverage ita-lianordquo ldquoLa professionalitagrave lrsquoesperienza la vastitagrave di con-tratti per migliaia di prodotti selezionati da Cremonini ag-giunge un valore molto alto al nostro contratto di coope-razione per questa straordi-naria iniziativa di un grande gruppo cinese come Century International con il suppor-to delle maggiori istituzioni del paese - ha aggiunto Pao-lo Panerai - Con Cremonini riusciremo sicuramente a far conquistare ai prodotti italia-ni i primi a entrare nella piat-taforma importanti quote di mercato che consentiranno di riequilibrare sviluppando-lo lrsquointerscambio Italia-Cina aiutando il sistema Italia a ri-partirerdquo
 lsquoGli anni 90rsquo sbancano su National Geographic Channel lo spECialE Condotto da mattEo bordonE sul CanalE 403 di sky
 Successo di ascolti per Na-tional Geographic Chan-
 nel (canale 403 su Sky) con la serata dedicata Gli anni rsquo90 in Italia Il canale ha infatti registrato 188 mila spettatori (AMR1) e 436 mila contatti unici confermando il secon-do miglior risultato di sempre per una produzione italiana su National Geographic Chan-nel Lo speciale condotto da Matteo Bordone e andato in onda lunedigrave 22 settembre alle 2055 ha ripercorso i fatti sa-lienti di quegli anni attraverso le parole di Rosario Fiorello Simona Ventura Massimo DrsquoAlema Gianluca Vialli Arrigo Sacchi e altri ancora
 Ottimo esordio anche per la serie Gli anni rsquo90 il cui primo episodio egrave andato in onda alle 2200 che ha totalizzato 123 mila spettatori (AMR1) Gli anni rsquo90 racconta il decen-nio con uno sguardo piugrave in-ternazionale con interviste esclusive a personaggi come Monica Lewinsky Susan Sa-randon e Colin PowellUna serata vincente dunque per National Geographic Channel che con una share tv dellrsquo17 sugli abbonati Sky (che sale al 28 sul target 3554 anni) ri-sulta il secondo canale piugrave vi-sto sulla piattaforma dopo Sky Cinema 1 Ottimo risultato de Gli Anni rsquo90 anche su Twitter
 dove lrsquohashtag Anni90 egrave sta-to trending topic per tutta la serata Gli anni rsquo90 in Italia egrave prodotto da Stand By Me per
 National Geographic Channel con la regia di Andrea Doret-ti e scritto da Stefano Ciavat-ta e Claudio Moretti
 matteo bordone
  s e a r c h amp s o c I a l m e d I a m a r k e t I n g
 13-14 noveMbre 2014MiCo ndash MIlAno CongreSSI
 M I l A n
 wwwsmxmilanitPer informazioni ed iscrizioni riservate a tvn media group
 Ilaria Biasini - 0684541292 - ibiasinibusinessinternationalit
 produced by
 The Executive Network
 program by Founding SponsorIn partnership with
 SponSor
 Danny SullivanFounding EditorMarketing Land
 Chris ShermanFounding EditorSearch Engine Land
 Supporting Media
 Rivista mensile di comunicazione marketing e media business in rete
 Il quotidiano della comunicazione Il quotidiano del marketing in rete
 Advocacies
 assodigitaleit
  Media amp Multimedia
 LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 17wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
  Una giornata dedicata alla creativitagrave e al marketing digitale
 Digital marketing Applicazioni Stampa 3D Development Motion graphics Makers Digital publishing Wearable
 technology Crowdfounding Start Up Prediction Marketing Design Video
 wwwcreativitydayit facebookcomcreativityday creativityday
 Scopri tutti gli ospiti i talk e i workshop dellrsquoedizione 2014 Early price 25 euro ( anzichegrave 49 euro) fino al 18 Settembre
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
  Una giornata dedicata alla creativitagrave e al marketing digitale
 Digital marketing Applicazioni Stampa 3D Development Motion graphics Makers Digital publishing Wearable
 technology Crowdfounding Start Up Prediction Marketing Design Video
 wwwcreativitydayit facebookcomcreativityday creativityday
 Scopri tutti gli ospiti i talk e i workshop dellrsquoedizione 2014 Early price 25 euro ( anzichegrave 49 euro) fino al 18 Settembre
 Milano 25 Settembre Reggio E 30 Settembre
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Page 16
						

Media amp Multimedia
 LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 17wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 Discovery Media lancia Real Time SelectionpartE da sEttEmbrE la nuova iniziativa di liCEnsing E brand ExtEntion
 Discovery Media la busi-ness unit di adsales inter-
 na a Discovery Italia lancia Real Time Selection la nuo-va iniziativa di licensing che dagrave visibilitagrave nei punti vendita piugrave importanti del territorio a una serie di prodotti di partner La prima categoria merceologi-ca protagonista del progetto egrave lrsquoarea cooking da settembre infatti saragrave possibile ricono-
 scere grazie al marchio Real Time Selection presente sul pack e sul materiale promo-zionale dei prodotti selezio-nati una ricca proposta di accessori per dolci pentole tortiere e prodotti in silicone realizzati in partnership con TREP azienda attiva nella distribuzione di accessori e utensili da cucina A novembre avragrave invece inizio la promozio-
 ne della categoria watches con Festina prestigioso marchio internazionale di orologeria Per aumentare lrsquoawareness del marchio Real Time Selection saragrave promosso anche on air allrsquointerno di alcuni program-mi in target di cui il primo saragrave Shopping Night Home Edition in onda dal 24 settembre alle 2205 con Paola Marella la dinamica dello show preve-
 de infatti lrsquouso di un oggetto lsquoMust Haversquo per completare lo stile richiesto nella punta-ta che saragrave brandizzato Real Time Selection Grazie alla forza delle proprie property e a una divisione specializzata Discovery Media egrave in grado di proporre al mercato progetti integrati di advamplicensing co-struiti ad hoc anche sulle esi-genze dei licenziatari
 Starbene al Festival della Salute di Viareggioda domani al 28 sEttEmbrE un WEEkEnd di appuntamEnti allrsquoinsEgna dEl bEnEssErE
 Starbene il settimanale di benessere diretto da Cri-
 stina Merlino saragrave presente questrsquoanno per la prima volta in qualitagrave di media partner al Festival della Salute il piugrave grande evento in Italia de-dicato alla salute che avragrave luogo a Viareggio da giove-digrave 25 a sabato 28 settembre Tante le iniziative i dibattiti e gli screening gratuiti che si susseguiranno nella quattro giorni della manifestazione
 giunta alla VII edizione che saragrave inaugurata il 25 settem-bre alla presenza del mini-stro della Salute Beatrice Lorenzin giagrave firma speciale di Starbene Inoltre presso lo stand di Starbene saragrave possi-bile avere gratuitamente una Medical Card la tessera che dagrave diritto a sconti fino al 40 su visite specialistiche esami ricoveri analisi dentista ria-bilitazione presso le struttu-re convenzionate con Medi-
 cinaPrivatait in tutta Italia In piugrave i visitatori dello stand riceveranno in omaggio una selezione di prodotti ZenPa-sta realizzati in modo com-pletamente naturale Con gli assaggi saragrave distribuito anche il Ricettario realizzato da Starbene in collaborazione con ZenPasta con tante idee per piatti salutari a zero calo-rie Starbene egrave anche online su Starbeneit su Facebook e su Twitter
 i prinCipali appuntamEnti dEl mEsE sul CanalE
 A 25 anni dalla scomparsa (6 ottobre 1989) studio universal dedica un ciclo di film a Ruth Elizabeth Davis meglio nota come Bette Davis Famosa per le sue interpretazioni di personaggi insensibili e sprezzanti e per la grande varietagrave e complessitagrave dei ruoli che interpretava Bette comincia la sua carriera calcando i palcoscenici di Broadway per poi muoversi verso Hollywood dove troveragrave il vero successo e il riconoscimento consacrato dalla vittoria di ben due Premi Oscar nel 1936 e nel 1939 Prima donna a ricevere il rico-noscimento alla carriera dallrsquoAmerican Film Institute continueragrave a recitare nonostante la malattia fino alla scomparsa con oltre 100
 ruoli fra film televisione e teatro al suo attivo Lrsquoappuntamento egrave ogni lunedigrave di ottobre alle 2115 Ogni venerdigrave alle 2115 Studio Universal presenta un ciclo di film dedicato alle creature notturne piugrave amate dal grande schermo per serate con il fiato sospeso i vampiri Ad arricchire la rassegna un Focus esclusivo in prima tv Fra i titolo selezionati dal canale Dracula di Bram StokerRagazzi perduti Ombra del vampiro e BladeImperdibile per gli appas-sionati dellrsquohorror la Maratona Halloween A ottobre Studio Universal celebra anche il 45deg compleanno del regista Spike Jonze Dopo aver diretto opere come Essere John Malkovich e Il ladro di orchidee oltre ad essere attore
 sceneggiatore noncheacute produttore della fortu-natissima serie di Mtv Jackass lo scorso anno ha presentato in concorso allrsquoottava edizione del Festival del Film di Roma lrsquoultima pellicola da lui scritta e diretta Her che gli egrave valsa un Oscar alla Miglior Sceneggiatura Originale Per festeggiare il canale presenta in prima tv unrsquointervista esclusiva dal titolo lsquoCinechat ndash Spike Jonzersquo
 ottoBRE DA BRiviDo PER stuDio univERsAl
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
  Una giornata dedicata alla creativitagrave e al marketing digitale
 Digital marketing Applicazioni Stampa 3D Development Motion graphics Makers Digital publishing Wearable
 technology Crowdfounding Start Up Prediction Marketing Design Video
 wwwcreativitydayit facebookcomcreativityday creativityday
 Scopri tutti gli ospiti i talk e i workshop dellrsquoedizione 2014 Early price 25 euro ( anzichegrave 49 euro) fino al 18 Settembre
 Milano 25 Settembre Reggio E 30 Settembre
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
  LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 28wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Bwin scomette su televisione radio e stampail piano EditorialE dEl brand pEr la nuova stagionE CalCistiCa 20142015
 Bwin brand specializzato nelle scommesse sporti-
 ve dopo il successo riscosso durante la Serie A 201314 su Mediaset Premium e durante i Mondiali 2014 su Sportita-lia aumenta la sua presenza sui mezzi di comunicazione piugrave importanti del panorama sportivo nazionale Una stra-tegia editoriale che rientra nella volontagrave di essere rilevan-ti e contestuali fornendo in-formazioni utili ad arricchire i contenuti e ad intrattenere tutti gli appassionati di sport Bwin egrave in onda ogni sabato e
 ogni domenica allrsquointerno del programma Sky Calcio show su Sky Calcio condotto alter-nativamente da Ilaria Drsquoamico e Marco Cattaneo Ad esporre le quote bwin nel pre-partita e nellrsquointervallo Francesca Belussi che si collegheragrave dallo studio virtuale bwin duran-te gli anticipi del sabato (ore 1800 e ore 2045) e i posticipi della domenica (ore 2045) e del lunedigrave Lrsquoaggiornamento delle quote relative ai match infrasettimanali saragrave affidato ad uno spot ad hoc che mo-streragrave le quote relative alla
 partita che sta per iniziare Bwin ritor-na su Mediaset Pre-mium con Serie A Live con Barbara Pe-drotti che questan-no saragrave il volto bwin anche in 6 puntate della trasmissione TikiTaka in onda
 ogni lunedigrave su Italia Uno in seconda serata Confermata la collaborazione con Sportita-lia Ogni venerdigrave sera gli ulti-mi aggiornamenti delle quote bwin relative alle partite del fine settimana direttamente da Francesca Belussi A livello stampa accordo con Sport-network per la pubblicazio-ne allrsquointerno dei quotidiani Corriere dello Sport e Tutto-sport delle quote della Serie A E infine accordo con Ra-dio Sportiva per bwin Sport Cafegrave Tutti i giorni dal lunedigrave alla domenica alle 1930 per 15 minuti saragrave attivo un col-legamento con un espertoquotista bwin per lanciare le quote in diretta e poter inte-ragire con gli ascoltatori an-che via Twitter ldquoIl 2014 egrave un anno molto importante per noi A giugno bwin egrave diventata leader nel betting superando i principali operatori italiani
 sulla raccolta con 107 milioni Un dato in crescita di quasi il 9 rispetto allo stesso mese del 2010 quando ci furono i precedenti Mondiali di calcio Un trend positivo registrato non solo grazie al campionato mondiale ma anche al modo in cui ci poniamo nei confronti dei nostri utenti - ha dichia-rato Francesco Gaziano country manager bwin Italia - Ersquo per questo che abbiamo deciso di essere piugrave presenti nei palinsesti televisivi e calci-stici e non solo con soluzioni che coinvolgono i nostri uten-ti e che consentono di stare in contatto costante con bwinrdquo
 Il marchio presente sulla piattaforma Sky Mediaset Premium Sportitalia Radio Sportiva Corriere dello Sport e Tuttosport
 Armi e Tiro di ottobre egrave in edicola per la nuova stagione della caccia
 la rivista di Edisport EditorialE anChE in vErsionE mobilE E onlinE
 Si apre la stagione di caccia e Armi e Tiro di ottobre egrave
 attenta a dare le informazioni giuste e tempestive Per esem-pio sulle modifiche alla legge quadro intervenute in agosto e subito operative per quanto riguarda la capienza dei cari-catori nella caccia al cinghiale la nutria lrsquoutilizzo dei richiami vivi la caccia agli ungulati sulla neve in Appennino Poi il ricco reportage sulle finali del cir-cuito patrocinato dalla rivista delle gare di tiro per cacciatori
 e quello dal Sofex di Abu Dha-bi con le principali novitagrave del settore militare E anche una comparativa tra le repliche (molto differenti come filoso-fia) Pietta e Pedersoli di uno dei revolver piugrave classici dellrsquoe-poca drsquooro dellrsquoavancarica il Remington 1858 Lrsquoanteprima della pistola Heckler und Koch Vp9 calibro 9 a percussore lanciato ma scatto in singola azione Ex-ordinanza di mas-simo rispetto sul fascicolo di ottobre la prova a fuoco di
 un rsquo91 trasformato in 8x57 e il ritrovamento della documen-tazione originale tedesca che definisce la vera storia di que-sta trasformazione che inte-ressograve i fucili italiani destinati a camerare la cartuccia tedesca Tutte novitagrave vere tra le armi in prova lrsquoesclusivo Sako M10 sviluppato per il tender ameri-cano destinato agli sniper rifle in 762x51 il Franchi Intensity supermagnum calibro 12 per caccia agli acquatici lrsquoeco-nomico sovrapposto Perazzi
 Mxs per Sporting e molto altro ancora Armi e Tiro pubblica-zione Edisport Editoriale egrave disponibile in edicola e nelle versioni per tablet smartpho-ne e pc oltre che ogni istante online allrsquoindirizzo wwwar-mietiroit
 Francesco gaziano
  Una giornata dedicata alla creativitagrave e al marketing digitale
 Digital marketing Applicazioni Stampa 3D Development Motion graphics Makers Digital publishing Wearable
 technology Crowdfounding Start Up Prediction Marketing Design Video
 wwwcreativitydayit facebookcomcreativityday creativityday
 Scopri tutti gli ospiti i talk e i workshop dellrsquoedizione 2014 Early price 25 euro ( anzichegrave 49 euro) fino al 18 Settembre
 Milano 25 Settembre Reggio E 30 Settembre
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
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 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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Una giornata dedicata alla creativitagrave e al marketing digitale
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 technology Crowdfounding Start Up Prediction Marketing Design Video
 wwwcreativitydayit facebookcomcreativityday creativityday
 Scopri tutti gli ospiti i talk e i workshop dellrsquoedizione 2014 Early price 25 euro ( anzichegrave 49 euro) fino al 18 Settembre
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 Da Spikes Asia un invito a riconsiderare le risorse umane come un asset strategico
 valorizzazionE dEl talEnto E lEadErship lsquoilluminatarsquo pEr lE agEnziE dEl Futuro
 di Giovanni Lunghi
 Provate a digitare su Goo-gle ldquocreatives arerdquo senza
 le virgolette naturalmente Il completamento della ricerca vi porteragrave a ldquoi creativi sono pazzirdquo oppure ldquocattivirdquo Op-pure usciragrave ldquopercheacute i creativi lasciano la vostra agenziardquo ldquopercheacute i creativi sono sempre confusirdquo (ovviamente in ingle-se) Questo giochino suggerito da Al Mosley presidente e Chief Creative Officer di 180 Amsterdam puograve dare la ci-fra della questione affrontata durante la prima giornata di Spikes Asia con una sezio-ne forum tutta dedicata al talento Mosley ha voluto sfa-tare con il proprio esempio il pregiudizio che i creativi non possano stare alla guida dellrsquoa-genzia per scarsa propensio-ne alla leadership aziendale ammessa dallo stesso Forse invece si tratta di rivedere il concetto di leadership pri-vilegiando il coinvolgimento delle persone condividendo gli obiettivi aziendali anzicheacute calarli dallrsquoalto Un porsquo come
 diceva Lao-Tzu ldquoIl governante piugrave alto egrave quello della cui esi-stenza i sudditi si accorgono appenardquo Nel caso di 180 Am-sterdam il metodo sembra funzionare Perograve nel caso asia-tico sembra che i talenti (so-prattutto quelli giovani) siano ancora condizionati da lea-dership rigide e verticali Pec-cato percheacute in fatto di talenti soprattutto digitali in Apac se la cavano bene almeno in Australia Hong Kong e Singa-pore come mostrano i dati di una ricerca dal titolo significa-tivo The Agency of the Future How Agencies Need To Evol-ve Their Talent presentata da The Knowledge Center Forse consapevole di questo Omnicom Media Group ha invitato Adam Anger di Mi-
 crosoft Advertising a pre-sentare in contemporanea con il lancio ufficiale la nuova Xbox One la console con una forte componente antropo-metrica che evidentemente rappresenta unrsquoopportunitagrave anche per lrsquoadvertising Perograve nello stesso pomeriggio Ro-gier Vijverberg di Superhe-roes Amsterdam lancia un messaggio chiaro la creativitagrave digitale non puograve prescindere da una umanizzazione della tecnologia I giovani talenti asiatici tra il pubblico ascol-tano con attenzione ma forse il loro pensiero egrave rivolto piugrave alle shortlist che stanno per uscire Un premio a Spikes Asia potrebbe rappresentare un passo avanti verso la lea-dership
 rEal-timE advErtising
 Wpp ha incrementato dallrsquo1 al 15 la propria quota di partecipazione nella societagrave newyorkese Appnexus specializzata in real-time adverti-sing con un accordo del valore di 25 milioni di dollari Wpp trasferiragrave ad AppNexus la proprietagrave dellrsquoadserver Xaxis for Publishers martin sorrell ceo di Wpp ha sottolineato su stampa estera che lrsquoaccordo risponde alla volontagrave di WPP di continuare a investire nel Programmatic adver-
 tising settore in notevole crescita ldquoLrsquoalternativa ad AppNexus egrave quella di allinearci a Facebook e Googlerdquo ha dichiarato Sorrell Commentando lrsquooperazione il ceo di AppNexus Brian orsquoKel-ley ha sottolineato che la nuova piattaforma tecnologia XFP e del suo staff rende AppNexus ldquola chiara alternativa a Googlerdquo per lrsquoad serving La societagrave newyorkese fattura oltre 100 milioni di dollari lanno
 WPP invEstE 25 milioni Di DollARi in APPnExus
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 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 pag 28
 Arriva domani a Milano la 14esima edizione di Crea-tivity Day levento creato e organizzato da inside training e dedicato a chi lavora con la creativitagrave e la comunicazione digitale designer art direc-tor e developer esperti di digital marketing mana-ger imprenditori e operatori della comunicazione Dopo la data di Roma che ha vi-sto oltre 300 pre-senze lrsquoappunta-mento egrave al Teatro
 dellElfo (Corso Buenos Aires 127) e propone in un unico evento 24 se-minari suddivisi in 3 sale con 3 percorsi tematici geek creative e business dove ospiti internazionali
 e docenti deccezione si confronteranno su temi di grande attualitagrave e inte-resse veronica savaz-zi responsabile di Insi-de - Training societagrave del gruppo Pico specializzata
 nella formazione e consulenza profes-sionale nei settori ICT design e mar-keting digitale ha dichiarato ldquoCre-ativity day nasce 14 anni fa dallidea di riunire in una sola giornata una serie di esperti di tecnologie che ne
 spiegavano le principali novitagrave e il funzionamento Essendo Inside un centro di formazione da sempre attento agli sviluppi tec-nologici e alle tendenze di mercato abbiamo de-ciso di concentrare in unrsquo unica giornata replicata nelle tre cittagrave dove siamo presenti con le nostre sedi (Roma Milano e Reggio Emilia dove la manifesta-zione faragrave tappa il prossi-mo 30 settembre ndr) le novitagrave e i progetti piugrave inte-ressantirdquo
 LrsquoAPPUNTAMENTo egrave DoMANI AL TEATRo DELLELfo
 CREAtivity DAy PoRtA CREAtivitagrave E innovAzionE A milAno
 GDo amp CoMUNICAzIoNE APPUNTAMENTo IL 16 oTTobRE DALLA PRoSSIMA SETTIMANA
 CARREFouR egrave lEADER sui soCiAl mEDiA
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo
 FACEBooK lAnCiA AtlAs nuovA PiAttAFoRmA ADv
 La classifica dellrsquoOsservatorio Bran-ds amp Social Media realizzato da OssCom
 Protagonisti del mercato esperti di strategie video e un ospite interna-zionale sul palco
 Il social network fondato da Mark Zuckerberg punta a guadagnare terreno su Google
 continua a pag 23
 pag 23pag 22
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
  LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989
 26wwwpubblicitaitaliait
 Anno XXV Mercoledigrave 24092014 Ndeg161
 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 SESTo REPoRT DELLrsquooSSERVAToRIo bRANDS amp SoCIAL MEDIA DI oSSCoM E DIGITAL PR
 CARREFouR lEADER sui soCiAl mEDiA E nEllA GDo
 Lrsquoosservatorio Brands amp social media realizzato da ossCom - Centro di ricerca sui media e la comunica-zione dellrsquoUniversitagrave Catto-lica - e Digital PR pubblica il sesto report dedicato al settore della Grande Distri-buzione Organizzata e non specializzata relativo al mese di maggio 2014 A guidare la classifica egrave Carrefour con 552 punti seguito a distan-za da lidl con 431 punti e Coop con 387 punti Allrsquoin-terno della classifica il setto-re presenta alcuni brand che spiccano per un uso attivo dei social media (Carrefour Lidl Coop ma anche Iper) con una coda lunga di mol-ti brand che non riescono a superare i 30 punti a segna-lare uno scarso investimento da parte della GDO in questi
 ambienti comunicativi La piattaforma che domina egrave Facebook mentre sia Twit-ter che YouTube non paiono luoghi dove i brand riescono a esprimersi e connettersi con i propri consumatori Da rilevare una diffusa ten-denza a utilizzare le app per i device offrendo servizi di geolocalizzazione e informa-zione sui punti vendita ma anche cataloghi di prodotto nella maggior parte dei casi in forma di volantini digitali e funzioni di lista della spesa virtuale o di consultazione dei dati della propria carta fedeltagrave Carrefour egrave leader in classifica grazie a un presi-dio intensivo di tutte e tre le piattaforme social Facebook Twitter e YouTube capace di sfruttare anche quegli even-ti come i Mondiali di calcio
 in grado di coinvolgere un ampio pubblico Seconda in classifica Lidl che eccel-le nel presidiare Fb grazie a unrsquointerazione molto elevata sia in termini di like che di commenti Mentre YouTube appare come un archivio di contenuti ancora da sfrutta-re appieno Primo tra i mar-chi nazionali e terzo nella classifica generale Coop egrave una delle poche grandi realtagrave di questo campione che di-mostra di avere una comuni-cazione strutturata Il brand pubblica post a cadenza quasi quotidiana e interviene frequentemente nelle con-versazioni I contenuti ver-tono meno sulla promozione di prodotto e su iniziative ecologiche e sociali e cele-brazione di eventi nazionali Da sottolineare anche un
 uso peculiare di Twitter che nel periodo di analisi vede il brand piugrave come osservatore e amplificatore dei contenuti proposti dagli utenti Anche su YouTube Coop eccelle attraverso contenuti ad hoc come le video pillole e il coinvolgimento degli utenti intervistati per la campagna promozionale in corso
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 VERoNICA SAVAzzI (INSIDE TRAINING) ldquoLE PERSoNE LE IDEE I PRoGETTI LA PARTE IMPoRTANTE DEL CREATIVITy DAyrdquo
 CREAtivity DAy si AlzA il siPARio sullrsquoEvEnto DEDiCAto AllA CREAtivitagrave DiGitAlE
 (Segue dalla prima) ldquoSe le tec-nologie sono sempre una par-te importante del Creativity day sicuramente lo sono an-cora di piugrave le persone le idee i progetti dai quali egrave possibile trarre ispirazione e spunti da tradurre in opportunitagrave per il proprio lavoro - ha prosegui-to veronica savazzi - Sce-gliamo i migliori esperti e le case history piugrave interessanti sia italiane che internaziona-li per fare in modo che tutte le persone che partecipano
 possano essere aggiornate sugli aspetti che riteniamo piugrave interessanti nellambito del design della creativitagrave dellin-novazione tecnologica e della comunicazione digitalerdquo Tra i relatori di domani figura Ales-sandro Galetto che riproporragrave come Keynote il seminario
 piugrave gradito durante la giorna-ta svoltasi a Roma lsquoCreativity will save the wordrsquo e Karim Marek esperto di crowdfun-ding innovativo fondatore di Teach to Fish e cofondatore di Made for Web Academy and Creatyfus ndash Creative Lab for Impact Projects che pro-
 porragrave il seminario Crowd and crowfunding Presente du-rante la giornata della tappa milanese anche Two Pointslo studio di design fondato da Lupi Asensio e Martin Lorenz attivo tra Barcellona e Berlino e Morky componente di lsquoHel-lo Savantsrsquo collettivo di Am-sterdam che unisce un gruppo di creativi con il focus su pro-getti multidisciplinari in par-ticolare animazione e video I dettagli dellappuntamento su wwwcreativitydayit
 Crm
 siGlAtA unA PARtnERshiP tRA PAt GRouP E mAiluPPat Group che opera nel mercato CRM e del customer care in modalitagrave multicanale e mailup la piattaforma per lrsquoinvio di email e SMS annunciano il nuovo accordo di partnership e il rilascio di un connettore per le rispettive piattaforme
 InfiniteCRM e MailUp Grazie al nuovo connettore con MailUp le aziende che utilizzano InfiniteCRM potranno disporre di un nuovo sistema per lrsquoinvio e il monitoraggio di campagne efficaci di email marketing La completa integrazione
 delle due piattaforme consente al reparto marketing delle aziende che utilizzano InfiniteCRM di pianificare campagne targettizzate o attivitagrave singole profilate sul comportamento dello specifico utente che ha visualizzato il messaggio
 SUL PALCo PRoTAGoNISTI DEL MERCATo ESPERTI DI STRATEGIE VIDEo E UN oSPITE INTERNAzIoNALE
 iAB sEminAR 2014 viDEo ADvERtisinG stRAtEGy Al CEntRo DEllrsquoAPPuntAmEnto DEl 16 ottoBRE
 Torna il 16 ottobre a Milano presso la sede de Il Sole 24 Ore (Sala Collina - Via Monte Rosa 91) il consueto appun-tamento con iAB seminar organizzato da iAB italia che avragrave come argomento la Video Advertising Strategy IAB Seminar saragrave unrsquoimpor-tante occasione per appro-fondire i trend del mercato e valutare strumenti e strategie da adottare sui canali digitali per ottimizzare gli investi-menti e massimizzare i risul-tati Come evidenzia lrsquoultimo Rapporto AdEx la Video Ad-vertising sta mostrando una forte crescita nel nostro Pae-se soprattutto nel comparto in-stream Video (pre mid e
 post roll) che ha registrato nel 2013 un incremento del +46 e raggiunto i 130 milio-ni di euro risultato in linea con lrsquoandamento europeo Novitagrave di questa seconda edizione 2014 saragrave la partecipazione di un ospite di rilievo inter-nazionale un regista esperto che daragrave un importante con-tributo per comprendere il ruolo dello storytelling nella comunicazione digitale La mattinata si apriragrave con lrsquointer-
 vento degli Osservatori Digi-tal Innovation del Politecnico di Milano per esporre le prime stime degli investimenti nel mercato della Video Adver-tising per il 2014 e un focus sulle principali strategie adot-tate seguiranno i contributi di aziende operatori ed esperti del settore che attraverso ap-profondimenti e case history si confronteranno sul percor-so di definizione di una Video Advertising Strategy Impor-tanti realtagrave come Ebuzzing amp Teads Exponential Facebook Microsoft Mosaicoon Sim-ple Agency e Yahoo descri-veranno i comportamenti e le attese del mercato italiano nella fruizione di video onli-
 ne strategie multi-screen tecniche di engagement evoluzione e declinazione dei contenuti analisi del target e soluzione per la corretta visione da parte degli utenti Lrsquoagenda dellrsquoevento saragrave di-sponibile nei prossimi giorni sul sito wwwiabseminarit Sponsor dellrsquoappuntamento sono Ebuzzing amp teads Fa-cebook microsoft e yahoo in qualitagrave di platinum sponsor ed Exponential italiaonline mosaicoon e simple Agency in qualitagrave di gold sponsor Le iscrizioni apriranno doma-ni giovedigrave 25 settembre Per partecipare a IAB Seminar egrave necessario iscriversi sul sito dellevento
  Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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Due giorni intensi di appuntamenti one to one dove 100 Direttori Commerciali e Marketing incontrano le piugrave dinamiche agenzie di comunicazione e web marketing
 Desidero ricevere senza impegno il fascicolo di presentazione
 TOP MARKETING - DESENZANO DEL GARDA - Centro Congressi Palace Hotel 13-14 Novembre 2014
 Societagrave Attivitagrave principale Indirizzo completo
 Nome del richiedente Mansione
 Tel Fax E-mail
 da compilare e inviare via fax a Meeting International srl - Segreteria Organizzativa - Corso Francia 2 ndash TorinoTel ++39-01119466802 - Fax ++39-01119466800 - meetingmievit - wwwmeetinginternationalit
 Top Marketing
 Con il patrocinio di
 Unione NazionaleImprese di Comunicazione
 Media partners
 DESENZANO DEL GARDA I 13-14 Novembre 2014
 Centro Congressi Palace Hotel
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 CAMPAGNA wEb
 mAsCARPonE oPtimus sCEGliE ARsColoR intERACtivE PER il lAnCio onlinE
 Arscolor interactive ha re-alizzato la campagna online per il mascarpone optimus della societagrave newlat Lrsquoinizia-tiva egrave finalizzata allrsquoaumento della brand awareness del prodotto nel target di riferi-mento favorendo lo sviluppo di passaparola online Testi-monial drsquoeccezione lo chef loli linguanotto che invita i navigatori a partecipare a un
 concorso online attraverso la condivisione delle proprie ricette a base di mascarpo-ne Arscolor Interactive si egrave occupata sia della creativitagrave che della realizzazione dei mezzi a supporto della cam-pagna il video il sito inter-net dedicato al prodotto la brand page Facebook la ste-sura di un piano editoriale lo sviluppo di un concorso per
 stimolare lrsquoengagement e la partecipazione del pubblico La campagna online termi-neragrave il 16 dicembre oltre ad aumentare la notorietagrave del brand permetteragrave di acquisi-re una base di utenti da cui partire per la realizzazione di future iniziative di comuni-cazione (Facebook fan page e database profilato di nomi-nativi in target)
 UTILIzzAbILE IN oLTRE 40 CITTagrave
 it tAxi lA PRimA APP PER RiChiEDERE il tAxi in tuttA itAliA
 Debutta in nel nostro Paese it taxi lrsquoapp gratuita che mette in contatto tassisti e clienti in tutta Italia per prenotare pa-gare e giudicare il taxi dal pro-prio smartphone esce oggi dalla fase beta inaugurando il nuovo servizio Business dedi-cato alle aziende Utilizzabile in oltre 40 cittagrave della Peni-sola (tra cui Milano Roma e Torino) IT Taxi garantisce in maniera rapida e intuitiva lrsquoac-cesso a un servizio di traspor-to sicuro capillare e di qualitagrave nel pieno rispetto delle tariffe e delle tutele stabilite dalla
 Legge italiana Sviluppata in Italia da uRi unione Radio-taxi drsquoitalia introduce il nuo-vo servizio business lanciando cosigrave un guanto di sfida a Uber Attraverso IT Taxi gli utenti possono prenotare unauto in tempo reale visualizzandone la posizione pagare al termi-ne della corsa con il proprio smartphone tramite PayPal oppure a fine mese con abbo-namento aziendale grazie al nuovo servizio Business Con IT Taxi egrave inoltre possibile re-censire la qualitagrave del servizio o aggiungere il taxi tra quelli
 indesiderati in modo che nel-le successive richieste venga escluso dalla ricerca Lapp egrave disponibile in italiano inglese e tedesco e scaricabile in ver-sione iOS e Android ldquoIT Taxi offre agli utenti uno strumen-to facile e intuitivo ndash ha com-mentato il presidente di URI loreno Bittarelli - per usufru-ire di un servizio che poggia la sua efficienza su un sistema di trasmissione e assegnazione delle corse altamente avanza-to volto a garantire al cliente lrsquoauto migliore e piugrave vantag-giosa in qualsiasi momento In
 vista di Expo 2015 siamo fieri di poter lanciare ufficialmente un progetto innovativo tutto italiano che fonda la sua effi-cacia in anni di ricerca espe-rienza e conoscenza capillare del territoriordquo
 sui proFili soCial dEl marChio
 WRonG ADv E my PR FiRmAno lA nuovA oPERAzionE sPECiAlE PER i Post-it suPER stiCKy Di 3mErsquo partita ieri la nuova comunicazione dei foglietti adesivi Post-itreg super sticky 4EverSticky ideata da Wrong Adv insieme a my Pr unrsquooperazione che punta a promuovere gli elementi distintivi di questo prodotto super adesivitagrave resistenza e versatilitagrave 4EverSticky egrave partita dallrsquoidea di trovare qualcosa che nella vita sia veramente duraturo resistente alle avversitagrave e capace di adattarsi ai cambiamenti La scelta egrave caduta sulle coppie di una certa etagrave sposate da almeno 40 anni che hanno saputo rimanere lsquoattaccatersquo superando
 indenni cambiamenti e crisi I segreti svelati da queste coppie per mantenere vivo il proprio matrimonio sono stati poi raccolti in 7 video postati sui canali Facebook e youtube del marchio Post-itreg Italia da un semplice non addormentarsi senza aver fatto pace a non smettere mai di corteggiarsi 4EverSticky mette a disposizione piugrave di 30 consigli indispensabili per costruire un legame duraturo Il marchio Post-itreg ha scelto di condividerli con tutti soprattutto con chi si accinge a compiere il grande passo attraverso un decalogo
 creato appositamente con i lsquocomandamentirsquo da seguire per restare attaccati tutta la vita In particolare gli sposi che hanno deciso di convolare a nozze a Milano il 20 settembre giornata dellrsquoUnitagrave Nazionale hanno ricevuto un dispenser a forma di cuore pieno di foglietti Post-itreg Super Sticky timbrati con i consigli delle coppie inossidabili In un video finale egrave stato poi riassunto lo storytelling dellrsquointera operazione La produzione egrave stata curata da movie amp Arts con la regia di Pierluigi Ferrandini
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 MobILE E ToTAL DIGITAL AUDIENCE A GIUGNo 2014
 AuDiWEB il 585 DEl tEmPo sPEso onlinE ARRivA DA moBilE
 Audiweb distribuisce il na-stro di pianificazione Au-diweb Database con i dati di audience online da mobi-le (smartphone e tablet) e dellrsquoaudience totale di inter-net (total digital audience) del mese di giugno 2014 Il nastro di pianificazione di-stribuito alle software house e fruibile attraverso i tool di pianificazione offre il detta-glio dei dati della navigazione quotidiana sui siti degli editori
 iscritti al servizio organizzati per device (PC e Mobile) La total digital audience a giugno egrave rappresentata da 28 milioni gli utenti unici (2+ anni) nel mese e 205 milioni nel giorno medio La fruizione di internet da mobile (smartphone e ta-blet) ha generato il 585 del tempo totale speso online e piugrave in dettaglio con 15 milio-ni di utenti unici (18-74 anni) nel giorno medio e 1 ora e 34 minuti di tempo speso per
 persona lrsquoaccesso alla rete da device mobili supera llsquoaccesso da PC (129 milioni di utenti unici dai 2 anni in su collegati in media per 1 ora e 17 minu-ti) Nel giorno medio risultano online 113 milioni di uomini (il 55 degli utenti online nel giorno medio) e 93 milioni di donne (il 45 degli utenti online) Anche a giugno il tempo dedicato dalle donne alla fruizione di internet da device mobili supera il con-
 sumo registrato degli uomini con 44 ore spese nel mese (38 ore per gli uomini) e 1 ora e 41 minuti nel giorno medio (1 ora e 29 minuti per gli uomini) Piugrave in generale i 18-24enni de-dicano molto piugrave tempo allrsquou-so dei device mobili per acce-dere alla rete con 54 ore nel mese e 2 ore nel giorno medio
 la startup ottimizza la propria prEsEnza onlinE
 ADvisAto miGlioRA lrsquoEsPERiEnzA DEGli utEnti Con un nuovo sito Advisato la startup innovativa dedicata agli amanti dei codici sconto per lo shopping online annuncia il rilascio del nuovo sito (wwwadvisatoit) rivisto nel design e nella user experience Il rinnovamento dopo una prima versione online da circa sei mesi egrave avvenuto a seguito di un confronto aperto con gli utenti e di una attenta analisi delle metriche e delle numeriche ottenute fino ad oggi La nuova grafica egrave stata ideata con il supporto dello studio Grafico Atabaliba rendendo ancora piugrave piacevole e semplice la navigazione dellrsquoutente alla ricerca di un codice sconto Il sito si puograve infatti navigare secondo il tipo di prodotto desiderato cliccando sul bottone categorie come Viaggi Scarpe Elettronica e molto altro Se si desidera invece andare a colpo sicuro e cercare un coupon di un eCommerce
 conosciuto (tra quelli presenti nel mese di ottobre Zalando Unilever Mini in the box) basta digitare il nome nella barra di ricerca sempre in evidenza in tutte le pagine del sito e si avragrave una panoramica complessiva di tutte le offerte e i coupon disponibili Novitagrave assoluta di questa versione egrave linnovativo codice colore grazie al quale egrave facile individuare gli sconti che offrono un maggiore risparmio (piugrave scuri) rispetto a quelli di valore inferiore (piugrave chiari) Con un semplice clic dunque e in maniera del tutto gratuita egrave possibile prelevare un codice sconto e garantirsi un risparmio immediato per un acquisto il codice sconto infatti non egrave altro che una semplice stringa alfanumerica che dagrave diritto ad uno sconto o ad un vantaggio sullacquisto presso un negozio online basta copiarlo ed incollarlo nellapposita sezione di
 qualsiasi e-shop appena prima del pagamento Da non dimenticare inoltre che attraverso il nuovo sito Advisato funge anche da vero e proprio advisor oltre a trovare codici sconto infatti avvisa o meglio lsquoadvisarsquo lutente sulle promozioni sui saldi e sulle offerte speciali che un negozio online sta proponendo Se un utente deve comprare un paio di scarpe in pochi passaggi puograve dunque scoprire quale negozio sta facendo i saldi piugrave convenienti Infine su Advisato egrave possibile leggere e condividere le proprie esperienze drsquoacquisto valutando leCommerce sul quale un utente ha effettuato una transazione e condividendo con la community le proprie impressioni e le opinioni Prima di acquistare online egrave quindi imprescindibile fare un giro su Advisato e conoscere da chi si sta acquistando
 PARTNERShIP CoNfERMATA DoPo LrsquoACqUISIzIoNE DA PARTE DI bAULI
 PER BistEFAni nuovo sito istituzionAlE FiRmAto tunnEl stuDios
 Bistefani va online con un nuovo progetto in linea con le dinamiche del mercato e le esigenze del nuovo consu-matore tunnel studios egrave sta-ta la prima agenzia a portare Bistefani in rete raggiungendo numeri importantissimi negli ultimi 5 anni e riportando il brand ad essere ancora tra i
 piugrave riconosciuti del settore Tunnel ha seguito lo storico marchio fino ad oggi in tutte le sue evoluzioni partecipan-do attivamente anche alle fasi e cambiamenti produtti-vi Dopo limportante acqui-sizione da parte del gruppo Bauli nei confronti del mar-chio Tunnel egrave rimasta di fatto
 lunico collegamento storico in grado di portare avanti la tradizione di Bistefani ldquoUna grande responsabilitagrave nei confronti di un grande mar-chio che ha fatto storia - com-mentano Federico Gualtieri e luca Bergo soci e titolari del-la Tunnel Studios - seguiamo Bistefani da molti anni e rima-
 niamo lunico collegamento con il passato per questo mo-tivo abbiamo lobbligo di por-tare avanti la tradizione con sensibilitagraverdquo Il nuovo portale wwwbistefaniit funge da contenitore ma con unatten-zione ai particolari che rende giustizia al marchio Bistefani
 per i dati completiCliCCA Qui
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
 annunci che hanno come tar-get gli utenti di Facebook che navigano sul web Una mossa strategica con cui Facebook punta a guadagnare terreno su Google che ha chiuso il secondo trimestre con ricavi pubblicitari di 1436 miliardi di dollari La creatura di Zu-ckerberg ha invece registrato 268 miliardi nello stesso pe-riodo Il piugrave grande impatto di questa nuova guerra saragrave sulla telefonia mobile che
 solo nel 2013 ha registrato una crescita della pubblicitagrave su smartphone pari a +167La nuova piattaforma dal nome Atlas egrave una versione riprogettata dellrsquoAtlas Ad-vertiser Suite che Facebook ha comprato da Microsoft nel 2013 Google nel mese scorso ha reso noto il test di un sistema che mira a ricono-scere le abitudini degli utenti di smartphone e tablet grazie ad una tecnologia che con-
 sente di collegare i comporta-menti nellrsquouso di applicazioni e nella navigazione online da mobile Il sistema consente di sapere chi clicca su unrsquoinser-zione che compare nelle app e viene quindi indirizzato al sito web dellrsquoinserzionista
 INTEGRATo ALLrsquoINTERNo DELLA SEzIoNE NbA DI GAzzETTAIT
 DunKEstCom Al viA il FAntA BAsKEt PER il CAmPionAto nBADunkestcom dopo il grande successo del gioco di Fantasy Basket della sua prima stagio-ne NBA annuncia il lancio del suo nuovo sito per la stagio-ne 2014-2015 e si conferma unico sito web sul panorama italiano a proporre un gioco di Fanta Basket per il campiona-to NBA Incubato in RCs nest lrsquoacceleratore di imprese digi-tali del Gruppo RCs Dunkest
 verragrave integrato allrsquointerno del-la sezione NBA di Gazzettait aumentando ancor di piugrave il focus su uno sport sempre piugrave amato come il basket di cui il sito de La Gazzetta dello Sport detiene lrsquoesclusiva web per lrsquoItalia Il team di Dunkest ha sviluppato nuove funzio-nalitagrave per incrementare ulte-riormente la user experience e lrsquoengagement dei propri
 utenti che hanno contribuito in prima persona a proporre ulteriori sviluppi attraverso i social networkLa rinnova-ta veste del gioco include il valore variabile dei giocatori a seconda delle prestazioni effettuate lrsquointroduzione del sesto uomo allrsquointerno del-la panchina e il contributo dellrsquointera panchina ai fini del punteggio totale Inoltre Dun-
 kest ha aggiunto allrsquointerno del sito un Forum dove gli utenti possono commentare tutti gli aspetti del gioco ed una se-zione Lineups con i probabili quintetti delle partite NBA di ogni notte Il gioco saragrave dispo-nibile in versione gratuita con la possibilitagrave di ottenere fun-zionalitagrave aggiuntive sottoscri-vendo la versione Premium a pagamento
 vidEoadvErtising
 il sito PlAviD si RinnovA Con mosAiCoon mosaicoon presenta la nuova versione del sito di Plavid - wwwplavidcom - la piattaforma multicanale di videoadvertising specializzata nella distribuzione nazionale e internazionale di contenuti video per premium brand Layout grafica e funzionalitagrave sono stati totalmente rinnovati per rispecchiare al meglio un posizionamento sempre piugrave incentrato sullrsquouser engagement Tante le novitagrave rispetto alla versione precedente evidenti giagrave a partire dalla home page che presenta una panoramica chiara e immediata su servizi e tecnologia insieme a una selezione di case history dei principali brand che hanno scelto Plavid per le loro campagne video Pensato per le diverse esigenze di publisher e advertiser
 il sito si caratterizza per una navigazione piugrave intuitiva e coinvolgente che si sviluppa con scroll verticale una forte componente multimediale e un layout responsive che consente di fruirne i contenuti da desktop tablet e smartphone Con il nuovo sito Plavid rinnova anche i formati EVU (Engagement Video Unit) disponibili nelle due versioni footer e overlay ottimizzate per mobile I formati sono pensati per aumentare il coinvolgimento dellrsquoutente e garantire al tempo stesso ai publisher revenue sopra la media dei tradizionali formati display Video Engagement Unit come tutti i formati Plavid sono rigorosamente click to play in quanto come spiega marco imperato Head of Digital Media di Mosaicoon ldquoVogliamo che
 lrsquoutente scelga volontariamente di interagire con il video e che la sua visualizzazione sia dunque spontanea La nostra strategia di distribuzione rimane fondata sullrsquoassoluta non invasivitagrave se lrsquoutente non egrave interessato agli annunci deve poter proseguire la sua navigazione sul sito senza essere disturbato o interrotto Lrsquoadvertiser drsquoaltra parte avragrave la garanzia di raggiungere gli utenti che hanno espresso un interesse verso i contenuti del brand e di pagare soltanto le visualizzazioni user initiated Grazie a un sofisticato sistema di conteggio siamo infatti in grado di validare esclusivamente i click frutto di una reale intenzione di visione da parte dellrsquoutente dando la certezza allrsquoadvertiser di non sprecare il suo budgetrdquo
 mark zuckerberg
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 STRATEGIE
 FACEBooK lAnCiA AtlAs lA nuovA PiAttAFoRmA PuBBliCitARiA
 Facebook la prossima set-timana lanceragrave una nuova piattaforma pubblicitaria Come riportato dal WSJ il nuovo sistema adv aiuteragrave gli inserzionisti a capire quali utenti hanno visto o interagi-to con gli spot che compaio-no sia su Facebook sia su siti e app di terze parti Inoltre forniragrave anche uno strumento per lacquisto automatizzato che offriragrave agli inserzionisti la possibilitagrave di acquistare gli
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 IL MAGAzINE DIRETTo DA fRANCo PERfETTI
 egrave onlinE il nuovo villEGiARDiniitEgrave online villegiardiniit il nuovo sito del magazine di alta gamma dedicato alle persone che amano vivere la casa con la raffinatezza dello stile italiano Villegiar-diniit egrave una finestra ricca di news e contenuti dedicata a un nuovo modo di vivere in armonia con lrsquoambiente alla riscoperta della tradizione ma anche allrsquoeccellenza dei prodotti e degli artigiani in Italia e al legame con il territorio Tra le sezioni in evidenza - che riprendono lrsquoanima e il taglio editoriale del giornale diretto da Fran-co Perfetti - Abitare con i servizi A casa di e Recupero
 di charme che illustrano le dimore piugrave eleganti e sug-gestive con zoom temati-
 ci sui materiali utilizzati e Antenne per consigli sulle scelte strutturali e sul modo
 di ricevere gli ospiti con in-dicazioni sulle diverse solu-zioni di arredo Nel Verde su natura e giardini Idee per un approfondimento sulle novi-tagrave di produzione Arte per parlate di Talenti e Artigiani Eccellenti In occasione del Cersaie il Salone Interna-zionale della Ceramica per lArchitettura e dellArre-dobagno (Bologna 22-26 settembre) Villegiardiniit propone inoltre insieme a lsquoCerMagazine Italiarsquo lrsquoini-ziativa speciale lsquoDisegna la tua casarsquo rivolta a tutti co-loro che hanno bisogno di suggerimenti per abbellire la propria abitazione
 EMAIL MARkETING
 AntEvEnio AiutA A miGlioRARE lA REPutAzionE onlinE Con il WhitEPAPER Di mDiRECtoR
 Il team di mDirector ha messo a disposizione un interessante Whitepaper dal titolo lsquoEmail marketing come migliorare la tua repu-tazionersquo che fornisce prezio-
 si consigli e utili informazioni per migliorare lrsquoattivitagrave di email marketing Attraverso il whitepaper firmato dal ceo di Antevenio Joshua no-vick egrave possibile scoprire tut-
 ti i concetti relativi allrsquoe-mail marketing al fine di ottimiz-zare la strategia e ottenere risultati concreti Tra i temi trattati egrave presente una par-te relativa a come vengono
 filtrate le email in relazione alla reputazione
 il ConCEpt CrEativo a opEra dEllrsquoagEnzia FrECCia ambrosini volpi
 nAsCE BEn lultimo PRoGEtto FiRmAto nEosEo PER DiRECt linEneosEo presenta Ben nuovo progetto del gruppo Direct line nato in partnership con lifeGate un nuovo prodotto di polizze assicurative che nasce per coprire le esigenze specifiche di una nicchia di mercato molto precisa Un target di lsquoweb addictedrsquo fortemente orientato al digitale e particolarmente attento al risparmio e allimpatto delle proprie azioni sullambiente La mascotte egrave un simpatico bulldog inglese compagno fidato degli automobilisti che racconta la veritagrave e che egrave sempre felice di rendersi utile Il suo carattere positivo e lindole paciosa sono perfettamente espressi dal suo motto con Ben va lsquoTutto Benrsquo Il concept creativo a opera dellagenzia milanese Freccia Ambrosini volpi (responsabile
 dellideazione di naming e logo e della parte di posizionamento e comunicazione del brand) esprime chiaramente quei valori di velocitagrave convenienza e responsabilitagrave e quel DNA 100 digitale che NeoSEO condivide per sua natura e vocazione Per offrire agli utenti unesperienza di navigazione realmente ottimale Direct Line ha affidato a NeoSEO tutte le attivitagrave di SEO Design dalla definizione dellalberatura al keyword mapping fino allottimizzazione dei contenuti in pagina e la gestione dellanalisi dei dati (Advanced analytics) per unaccurata valutazione dei risultati attraverso lanalisi di metriche avanzate e dati puntuali Essendo la rete il luogo primario in cui far conoscere il brand - percheacute egrave proprio ligrave che Ben vive attraverso il suo sito wwwbenassicurait ndash
 NeoSEO egrave stata scelta anche come partner di comunicazione digitale a supporto del lancio con lobiettivo di creare branding attorno al nuovo prodotto attraverso pianificazioni in real time bidding nuova frontiera delladvertising su piattaforma Turbo e con la creazione e gestione di campagne sui canali piugrave lsquotradizionalirsquo (Google e Facebook advertising) Attenzione particolare egrave stata riservata alla comunicazione mobile vista la crescente importanza che questo canale ricopre nellonline lsquocustomer journeyrsquo Sempre a carico di NeoSEO infine tutte le attivitagrave di Social Media Management dal setup dei canali Facebook G+ e Linkedin alla strategia e definizione contenuti fino alla parte piugrave operativa di pianificazione editoriale e moderazione della fanbase
 per scaricare il whitepaperCliCCA Qui
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 IN CoLLAboRAzIoNE CoN LrsquoAGENzIA AGoRagrave
 inAlPi lAnCiA il nuovo ConCEPt Di Comuni-CAzionE viviGEnuino Con WE ARE soCiAl
 inalpi azienda lattiero ca-searia di Moretta (CN) ha lanciato il nuovo concept di comunicazione vivigenuino in occasione della Festa della Rete dove era gold partner della manifestazione e con-tinua con il concorso online lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo La strategia di comunicazione integrata dellrsquoazienda ideata e sviluppata congiuntamen-te dalla conversation agency We Are social e dallagenzia Agoragrave di mario Attalla po-siziona al centro del proprio messaggio il concetto di vi-vere in modo sano e genuino allrsquoinsegna della tradizione e della trasparenza Lrsquoattivitagrave di comunicazione ha visto la sua prima fase di attivazione in occasione della Festa della Rete durante la quale sono state organizzate diverse attivitagrave offline e online che
 hanno coinvolto il pubblico generan-do un alto livello di engagement Lrsquoattivitagrave ha per-messo di ottenere un ottimo riscon-tro di pubblico sia offline che online durante i tre giorni dellrsquoevento sono state raggiunte piugrave di 1200000 di persone su Twitter che hanno interagito costan-temente con il brand Nello specifico oltre 300 mention (su siti di News Blog Forum e Twitter) e oltre 6000 inte-razioni su Instagram Lrsquoattivi-tagrave di comunicazione legata la tema vivigenuino continua attualmente con il concorso online dal titolo lsquoQuanto Vivi Genuinorsquo che si concluderagrave il prossimo 30 settembre Il
 concorso realizzato attra-verso unrsquoapplicazione sulla pagina Facebook di Inalpi (wwwfacebookcominal-pi) permette di scoprire se il proprio stile di vita egrave in linea
 con i valori del lsquoMa-nifesto Inalpirsquo in palio kit di prodotti Inalpi e 3 Weekend in Piemonte allrsquoin-segna del vivere sano wwwinalpiit Il team di We Are Social che ha lavorato al proget-to egrave composto da Francesca Fedrizzi senior account di-rector Luca Malga-
 ra senior account executive Letizia Rosini account exe-cutive Daniele Piazza design director Gabriele Caeti cre-ative supervisor Francesca Marra junior creative
 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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 agEnziE
 nEW EntRy in sDWWG DAviDE simonAtto nEl tEAm WEB DEllrsquoAGEnziA
 Lrsquoagenzia milanese sDWWG amplia il team delle risorse dedicate al web con Davide simonatto analista e programmatore web Giovane ma con allrsquoattivo numerose esperienze nella progettazione e realizzazione di progetti web Simonatto ha lavorato per marchi come Luxottica Carrefour Terre drsquoItalia Va
 ad affiancare il team dellrsquoagenzia per sostenere la crescita dei progetti web su cui da qualche tempo si sta concentrando un nuovo impegno creativo ldquoNegli anni ho acquisito esperienza con tantissimi linguaggi di programmazione e mi sono cimentato con nuove piattaforme e applicazioni E anche se il mondo web ha giagrave offerto tutto quello che ci si poteva aspettare sono ancora in cerca della mia prossima lsquoidea genialersquo percheacute sono sicuro che anche oggi al nuovo da inventare non ci sia limiterdquo ha commentato
 davide simonatto
 E-CommErCE
 un CEntRo CommERCiAlE onlinE egrave il nuovo PRoGEtto B2C Di imPERiAlimperial azienda del settore fast fashion italiano punta ancora una volta sullrsquoinnovazione presentando per la prima volta un progetto b2c davvero ambizioso Lrsquoazienda di Bologna firma lrsquoevoluzione del proprio canale e-commerce che dopo sei mesi di attivitagrave da marzo a oggi ha giagrave registrato un fatturato di circa 90000 euro pur presentando online solo una parte dellrsquoofferta del fashion brand Agendo secondo una strategia di comunicazione e di business integrata il lancio del nuovo e-commerce nasce in una duplice ottica ampliare le vendite sul canale e-commerce e legare sempre di piugrave il negozio fisico e virtuale secondo un concetto di multicanalitagrave in cui lrsquoazienda crede fermamente Operativamente il progetto b2c si amplia fino a coprire la quasi totalitagrave dellrsquoofferta Imperial grazie allrsquounione dei magazzini di tutti i monomarca Il modello egrave in sostanza quello di un centro commerciale online in cui lrsquounione di piugrave negozi rende un servizio migliore al cliente piugrave offerta piugrave identitagrave di brand meno resi (in previsione) per lsquoout of stockrsquo piugrave offerte lsquocustomizzatersquo sui gusti del cliente e aumento delle politiche di lsquosocial-commercersquo su Facebook Instagram e Pinterest Il tutto ovviamente poggia su complessi algoritmi informatici sia nella parte di front end che nella gestione dellrsquoordine Lrsquoe-commerce Imperial oggi presente su scala nazionale nel corso del 2015 verragrave ampliato anche ai mercati esteri
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